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Zasady ogolne

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych



Ponizej zebraliSmy wszystkie ogolne zasady
przygotowania kreacji. Przyktady zostaty
pokazane na kolejnych stronach.

+ Kreacja powinna posiadac¢ marginesy na
ktorych nie ma istotnych elementow kreacji
(wyjatkiem jest button rozwin/zwin - jesli
bedzie zaimplementowany jako floatujgcy)

+ Logo reklamodawcy oraz CTA powinny
wystepowac tylko raz w catej kreac;ji.

* Na kreacji nie powinny pojawiac sie elementy
“imitujgce” (sugerujgce) nastgpienie akcji po
kliknieciu (np. uruchomienie wideo), ktéra w
rzeczywistosci nie ma miejsca (np. klikniecie
w “play” nie uruchamia wideo, a kieruje na
strone klienta)

+ Logo na kreacji nie moze by¢ umieszczone
bezposrednio nad logotypem WP

* Na zyczenie klienta w kreacji moga zostac
zaimplementowane standardowe przyciski
zwiniecia i rozwiniecia kreacji

+ Elementy kreacji powinny by¢ spéjne

graficznie i stanowi¢ catosc przed i po
rozwinieciu
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+ Elementy kreacji nie moga taczyc sie z
interfejsem, ani udawac jego elementéw
(chodzi o kolorystyke oraz imitacje
elementéw typu menu, kafel, przyciski)

+ Kolor dominujacy kreacji nie powinien
nawigzywac do kolorystyki serwisu, na
ktérym bedzie emitowana

+ Tto kreacji (tapeta) powinno mie¢ inny kolor
niz tto serwisu, na ktérym bedzie emitowana

+ W kreacji powinnismy unikac¢ krzykliwych,
kontrastujgcych ze sobg koloréw, zbyt wielu
elementéw (np. animowanych, migajacych).
Animacje sg mozliwe dopiero po interakcji
uzytkownika (rozwinieciu kreacji)

+ W kreacjach powinien by¢ wyraznie
zaznaczony obszar klikalny, tak, aby nie
zlewat sie z ttem serwisu (niedopuszczalne
jest biate tto kreacji na serwisie z biatym ttem,
bez oddzielajgcej linii)

+ Na kreacji nie powinno by¢ zbyt duzo

powtarzalnych elementéw tworzacych
nieprzyjemny dla odbiorcy krzykliwy efekt
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ZASADA OGOLNA

Kreacja powinna posiadaé¢ marginesy na ktérych nie ma istotnych
elementéw kreacji (wyjatkiem jest button rozwin/zwin - jesli bedzie
zaimplementowany)
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ZASADA OGOLNA

Logo reklamodawcy oraz CTA powinny wystepowac tylko raz
w catej kreaciji.

TYM ZVJE POLSA TYM EJE POLSKA

W Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych



ZASADA OGOLNA

Na kreacji nie powinny pojawia¢ sie elementy “imitujgce” (sugerujgce)
nastgpienie akcji po kliknieciu (np. uruchomienie wideo), ktéra

w rzeczywistosci nie ma miejsca (np. klikniecie w “play” nie uruchamia
wideo, a kieruje na strone klienta).
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ZASADA OGOLNA

Elementy kreacji nie moga tgczy¢ sie z interfejsem, ani udawac jego
elementéw (chodzi o kolorystyke oraz imitacje elementéw typu menu,
kafel, przyciski).

W Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych



ZASADA OGOLNA

Kolor dominujgcy kreacji nie powinien nawigzywac do kolorystyki
i stylistyki serwisu, na ktérym bedzie emitowana.
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ZASADA OGOLNA

W kreacji powinnismy unikaé krzykliwych, kontrastujgcych ze sobg
koloréw oraz zbyt wielu elementéw (np. animowanych, migajgcych).

TYM ZVJE POLSA

et

TYM EJE POLSKA

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych

=t

2 PUDELEK

PROSTO
ZE SWIATA

CZYTAJ TERAZ >

11



ZASADA OGOLNA

W kreacjach powinien by¢ wyraznie zaznaczony obszar klikalny, tak, aby
nie zlewat sie z ttem serwisu (niedopuszczalne jest biate tto kreacji na
serwisie z biatym ttem, bez oddzielajace;j linii)
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ZASADA OGOLNA

Na kreacji nie powinno by¢ zbyt duzo powtarzalnych elementéw
tworzgcych nieprzyjemny dla odbiorcy krzykliwy efekt
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Bannery

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych
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Ponizej zebraliSmy zasady przygotowania
banneréw. Przyktady dobrych i ztych praktyk
pokazane zostaty na kolejnych stronach.

+ Kreacja z wieloma produktami powinna by¢
stworzona w sposob umozliwiajgcy tatwe
rozpoznanie, ze to jedna reklama.

+ Kreacje wieloproduktowe moga zawierac
dedykowane przyciski CTA przy
zabezpieczeniu, ze kreacja bedzie uznana za
jeden format reklamowy.

*+ Poszczegolne boksy z kreacji
wieloproduktowej nie muszg przenosic na
rézne strony, o ile strona na ktérg linkuja
zawierata bedzie wszystkie oferty lub
produkty z kreacji reklamowe;j.

* Elementy kreacji reklamowej nie moga
udawac uktadu serwisu (np. kafli z zajawkami
newsoéw, nagtdéwka, stopki czy tytutow sekcji).

+ Kreacje “3D" sg dopuszczalne, ale z
zachowaniem konkretnych wytycznych.

+ Elementy kreacji reklamowej nie moga
udawacé elementdéw interaktywnych.
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BANNERY

Kreacja z wieloma produktami powinna by¢ stworzona w sposob umozliwiajgcy tatwe
rozpoznanie, ze to jedna reklama.
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BANNERY

Kreacje wieloproduktowe mogg zawiera¢ dedykowane przyciski CTA przy
zabezpieczeniu, ze kreacja bedzie uznana za jeden format reklamowy.
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BANNERY

Poszczegoblne boksy z kreacji wieloproduktowej nie muszg przenosic¢ na rézne strony, o ile strona
na ktéra linkujg zawierata bedzie wszystkie oferty lub produkty z kreacji reklamowe;j.
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BANNERY

Elementy kreacji reklamowej nie mogg udawac uktadu serwisu (np. kafli z zajawkami
newsodw, nagtéwka, stopki czy tytutow sekcji).
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BANNERY

Kreacje “3D" sg dopuszczalne, ale z zachowaniem konkretnych wytycznych:
+ elementy moga wychodzi¢ tylko na gérze i na dole kreacji.
+ poza obszar mogg wychodzi¢ tylko zdjecia i elementy graficzne, nie buttony, teksty i
logotypy
+ elementy wychodzace poza ramke mogg mie¢ maksymalng wysokos¢ 20% wysokosci
kreacji (np. 2*30px dla 970x300, 2*60px dla 300x600)
* ramka wokot contentu na kreacjach 3D w dalszym ciggu obowigzkowa
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BANNERY

Elementy kreacji reklamowej nie mogg udawac elementow interaktywnych. Np. ikonka
“play” nie moze myli¢ uzytkownika fatszywa intarakcjg - musi wtgczac film lub animacje.
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Panel premium

Panel Premium to forma reklamowa
emitowana nad belkg wybranego serwisu.

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych
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Ponizej zebraliSmy zasady przygotowania
Panelu Premium. Przyktady dobrych i ztych
praktyk pokazane zostaty na kolejnych
stronach.

* Logo na kreacji nie moze by¢ umieszczone
bezposrednio nad logotypem WP

* Na kreacje zostanie natozony cien
wewnetrzny w postaci gradientu czarnego,
zanikajgcego, o wysokosci 40px, majacy na
celu oddzielenie jej od reszty serwisu

+ Standardowo kreacja powinna pokazywac sie
w formie zwinietej, a rozwijaé sie dopiero po
akcji uzytkownika.

+ W przypadku kreacji wideo - uruchamia sie
ono dopiero po interakcji uzytkownika
(wyciszone) a dZwiek wtgcza sie dopiero po
akcji uzytkownika

+ Animacje w kreacji sg mozliwe dopiero po
interakcji uzytkownika (rozwinieciu kreacji)

+ Elementy kreacji powinny by¢ spdjne

graficznie i stanowi¢ catosc¢ przed i po
rozwinieciu

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych 23



PANEL PREMIUM

Logo na kreacji nie moze by¢ umieszczone bezposrednio nad logotypem WP i nad nim
dominowac, tak by uzytkownik wiedziat na jakim serwisie sie znajduje
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PANEL PREMIUM

Na kreacje zostanie natozony cien wewnetrzny w postaci zanikajgcego gradientu,
o wysokosci 20px, w dolnej czesci kreacji majacy na celu oddzielenie jej od nagtéwka
serwisu
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PANEL PREMIUM

W przypadku kreacji z wideo - uruchamia sie ono po interakcji uzytkownika razem z dzwiekiem. Dla kreacji

majacych aktywny autoplay materiatu wideo, film odpala sie automatycznie po rozwinieciu ale jest wyciszony.

sumaiti + e :
‘ 1 ©) setomaion > Gougle
POCZTA TV OMLINE USLUG WP Zawocul

TYM ZYJE POLSKA >

10 zdjec, 10 skandali.
Bgdziesz dobry, jedli
_ " trafisz chot 4 razy

Burza po interwenc|
Nowa taktyka Kremla. "Ostrzezenie policji. Nowe ustalenia
dla NATO i rosyjskich elit’

Jestes gotowy na
s \ ‘fenujgce wakacje nad
Wyciekta rozmowa 7 :l'mn;izurem?
Putinem. Stawia oy

: Podatek o ? i “Mogq wrdcit czasy
Macrona w zupetnie ohowlgzeity el 2P Wiadokdole
innym $wietle 4 malych stacii paliw 54
przerazeni

KRYZYS W HEMATOLOGII. SLEDZTWO WP >

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych

VIR ~

26



PANEL PREMIUM

Elementy kreacji powinny by¢ spéjne graficznie i stanowi¢ catos¢ przed i po rozwinieciu
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Screening

Screening to reklama sktadajgca sie z kilku
kreacji, ktore znajduja sie nad i po bokach
contentu serwisu.

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych
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Ponizej zebraliSmy zasady przygotowania
Screeningu. Przyktady dobrych i ztych
praktyk pokazane zostaty na kolejnych
stronach.

+ Screening powinien sktadac sie z dwéch,
potgczonych ze sobg i spdjnych czesci

+ Elementy kreacji nie moga tgczyc sie z
interfejsem ani udawac jego elementow
(chodzi o kolorystyke oraz imitacje
elementéw typu menu, kafel, przyciski)

+ Aby zachowac rozdziat contentu wzgledem
reklamy stosujemy na state cien o
specyfikacji: “x: 0, y: 0, blur: 30, alpha: 50"

*+ Logo reklamodawcy oraz CTA powinny
wystepowac tylko raz w catej dwuczesciowej
kreacji

Najlepiej aby tapeta Screeningu byta
* uzupetnieniem kreacji Billboard i nie tworzyta
agresywnego przekazu clickbaitowego

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych
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SCREENING

Screening powinien sktadac sie z dwaoch,

potgczonych ze sobg i spdjnych czesci
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SCREENING

Elementy kreacji nie moga taczy¢ sie z interfejsem ani udawac jego elementéw (chodzi
o kolorystyke oraz imitacje elementéw typu menu, kafel, przyciski)

TYM ZVJE POLSA

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych
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SCREENING

Logo reklamodawcy oraz CTA powinny wystepowac tylko raz w catej
dwuczesciowej kreacji

TYM ZVJE POLSA

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych
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SCREENING

Najlepiej aby tapeta Screeningu byta uzupetnieniem kreacji Billboard i nie tworzyta
agresywnego przekazu clickbaitowego
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Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych
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Login fullpage

Reklama typu ,Full Page Login Box” to kreacja
umieszczona pod elementami strony
tj. modutem logowania do Poczty. Obszar
klikalny stanowi catosc¢ kreacji.

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych
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Ponizej zebraliSmy zasady przygotowania
kreacji dla Loginu fullpage. Przyktady
dobrych i ztych praktyk pokazane zostaly na
kolejnych stronach.

+ Kreacja nie moze by¢ w kolorystyce
elementéw poczty

+ Kreacja nie moze zlewac sie z belkg serwisu

+ Kreacja nie moze imitowac elementéw
logowania do poczty

* Logo reklamodawcy oraz CTA powinny
wystepowac tylko raz w catej dwuczesciowej
kreacji

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych

35



LOGIN FULLPAGE

Kreacja nie moze zlewac sie z belkg serwisu
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LOGIN FULLPAGE

Kreacja nie moze by¢ w kolorystyce elementéw poczty
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LOGIN FULLPAGE

Kreacja nie moze imitowac elementéw logowania do poczty
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LOGIN FULLPAGE

Logo reklamodawcy oraz CTA powinny wystepowac tylko raz w catej
dwuczesciowej kreacji
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Halfpage

Reklama typu ,Halfpage” to kreacja pionowa
w prawej szpalcie serwisu, z mozliwoscia
floatowania podczas scrollowania strony.

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych
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Ponizej zebraliSmy zasady przygotowania
kreacji Halfpage. Przyktady dobrych i ztych
praktyk pokazane zostaty na kolejnych
stronach.

+ Przekaz powinien zajmowac catg kreacje, bez
zostawiania pustej przestrzeni

+ Logo reklamodawcy oraz CTA powinny
wystepowac tylko raz na catej kreacji

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych
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HALFPAGE

Przekaz powinien zajmowac catg kreacjg, bez zostawiania pustej przestrzeni

¢ ey e A
Zapominajg o i
ziecku, skazujac
jE DoMaDI
moze sie _—
przyirafic
kazdemu® HEEE
FEKRUTALC A - TiAsh
HAATIC HOME B,
DR
b RSy
Geratoy

Jomy praywidoiw poszly na
spucer z kralows, Ber Agaty
o STREFA PORAD Thicly

Widen obieglo fwiat, eakej
chinpea rogdeiera seroe

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych

[T ——

Zapominaja o
dziecku, skazujac
je na Smier¢, "To
moze sig
przyirafic

kazdemu®

oy proywidoiw poszhy na
spicer & krdlowa, Ber Agaty
Truely

Widea olileghy fwiat, Keakeja
chingea roxdaiera seree

42



HALFPAGE

Logo reklamodawcy oraz CTA powinny wystepowac tylko raz na catej kreacji
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Kreacje html / rich media

Reklamy rich contentowe to wszystkie
kreacje, ktore wykorzystujg dodatkowe
mozliwosci takie jak animacje, paralaksa,
wideo czy galerie zdjec.

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych
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Ponizej zebraliSmy zasady przygotowania
kreacji html/rich media. Przyktady dobrych i
ztych praktyk pokazane zostaty na kolejnych
stronach.

+ W przypadku kreacji wideo - uruchamia sie
ono po interakcji uzytkownika wraz
dzwiekiem. Dla kreacji majgcych aktywny
autoplay materiatu wideo, film odpala sie
automatycznie po rozwinieciu ale jest
wyciszony.

+ Animacje w kreacji sg mozliwe dopiero po
interakcji uzytkownika (rozwinieciu kreacji)

+ Kreacja powinna jasno wskazywac w jaki
sposoéb uzytkownik moze wejs¢ z nig w
interakcje (w formie tekstu, symbolu lub
ikonki)

Dobre praktyki tworzenia kreacji reklamowych
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KREACJE HTML / RICH MEDIA

W przypadku kreacji wideo - uruchamia sie ono po interakcji uzytkownika wraz dzwiekiem. Dla kreacji majgcych

aktywny autoplay materiatu wideo, film odpala sie automatycznie po rozwinieciu ale jest wyciszony.
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KREACJE HTML / RICH MEDIA

Kreacja powinna jasno wskazywac w jaki sposob uzytkownik moze wejs¢ z nig
w interakcje (w formie tekstu i/lub symbolu, ikonki)
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Dziekujemy
Zza poswiecony czas!

W razie pytan prosimy o kontakt:

reklama@wp.pl
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