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Zasady ogólne

- część 1 -
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Kreacja powinna posiadać marginesy na 
których nie ma istotnych elementów kreacji 
(wyjątkiem jest button rozwiń/zwiń - jeśli 
będzie zaimplementowany jako floatujący)



Logo reklamodawcy oraz CTA powinny 
występować tylko raz w całej kreacji.



Na kreacji nie powinny pojawiać się elementy 
“imitujące” (sugerujące) nastąpienie akcji po 
kliknięciu (np. uruchomienie wideo), która w 
rzeczywistości nie ma miejsca (np. kliknięcie 
w “play” nie uruchamia wideo, a kieruje na 
stronę klienta)



Logo na kreacji nie może być umieszczone 
bezpośrednio nad logotypem WP



Na życzenie klienta w kreacji mogą zostać 
zaimplementowane standardowe przyciski 
zwinięcia i rozwinięcia kreacji



Elementy kreacji powinny być spójne 
graficznie i stanowić całość przed i po 
rozwinięciu


•






•




•








•




•





•

Poniżej zebraliśmy wszystkie ogólne zasady 
przygotowania kreacji. Przykłady zostały 
pokazane na kolejnych stronach.
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Elementy kreacji nie mogą łączyć się z 
interfejsem, ani udawać jego elementów 
(chodzi o kolorystykę oraz imitację 
elementów typu menu, kafel, przyciski) 



Kolor dominujący kreacji nie powinien 
nawiązywać do kolorystyki serwisu, na 
którym będzie emitowana



Tło kreacji (tapeta) powinno mieć inny kolor 
niż tło serwisu, na którym będzie emitowana



W kreacji powinniśmy unikać krzykliwych, 
kontrastujących ze sobą kolorów, zbyt wielu 
elementów (np. animowanych, migających). 
Animacje są możliwe dopiero po interakcji 
użytkownika (rozwinięciu kreacji)



W kreacjach powinien być wyraźnie 
zaznaczony obszar klikalny, tak, aby nie 
zlewał się z tłem serwisu (niedopuszczalne 
jest białe tło kreacji na serwisie z białym tłem, 
bez oddzielającej linii)



Na kreacji nie powinno być zbyt dużo 
powtarzalnych elementów tworzących 
nieprzyjemny dla odbiorcy krzykliwy efekt 

•






•





•




•







•







•
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Kreacja powinna posiadać marginesy na których nie ma istotnych 
elementów kreacji (wyjątkiem jest button rozwiń/zwiń - jeśli będzie 
zaimplementowany)

ZASADA OGÓLNA
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Logo reklamodawcy oraz CTA powinny występować tylko raz 

w całej kreacji.

ZASADA OGÓLNA
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Na kreacji nie powinny pojawiać się elementy “imitujące” (sugerujące) 
nastąpienie akcji po kliknięciu (np. uruchomienie wideo), która  
w rzeczywistości nie ma miejsca (np. kliknięcie w “play” nie uruchamia 
wideo, a kieruje na stronę klienta).

ZASADA OGÓLNA
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Elementy kreacji nie mogą łączyć się z interfejsem, ani udawać jego 
elementów (chodzi o kolorystykę oraz imitację elementów typu menu, 
kafel, przyciski).

ZASADA OGÓLNA
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Kolor dominujący kreacji nie powinien nawiązywać do kolorystyki  
i stylistyki serwisu, na którym będzie emitowana.

ZASADA OGÓLNA
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W kreacji powinniśmy unikać krzykliwych, kontrastujących ze sobą 
kolorów oraz zbyt wielu elementów (np. animowanych, migających). 

ZASADA OGÓLNA
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W kreacjach powinien być wyraźnie zaznaczony obszar klikalny, tak, aby 
nie zlewał się z tłem serwisu (niedopuszczalne jest białe tło kreacji na 
serwisie z białym tłem, bez oddzielającej linii)

ZASADA OGÓLNA
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Na kreacji nie powinno być zbyt dużo powtarzalnych elementów 
tworzących nieprzyjemny dla odbiorcy krzykliwy efekt 

ZASADA OGÓLNA
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Bannery

- część 2 -
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Kreacja z wieloma produktami powinna być 
stworzona w sposób umożliwiający łatwe 
rozpoznanie, że to jedna reklama.



Kreacje wieloproduktowe mogą zawierać 
dedykowane przyciski CTA przy 
zabezpieczeniu, że kreacja będzie uznana za 
jeden format reklamowy.



Poszczególne boksy z kreacji 
wieloproduktowej nie muszą przenosić na 
różne strony, o ile strona na którą linkują 
zawierała będzie wszystkie oferty lub 
produkty z kreacji reklamowej.



Elementy kreacji reklamowej nie mogą 
udawać układu serwisu (np. kafli z zajawkami 
newsów, nagłówka, stopki czy tytułów sekcji).



Kreacje “3D” są dopuszczalne, ale z 
zachowaniem konkretnych wytycznych.



Elementy kreacji reklamowej nie mogą 
udawać elementów interaktywnych.

•





•






•







•





•




•

Poniżej zebraliśmy zasady przygotowania 
bannerów. Przykłady dobrych i złych praktyk 
pokazane zostały na kolejnych stronach.
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Kreacja z wieloma produktami powinna być stworzona w sposób umożliwiający łatwe 
rozpoznanie, że to jedna reklama.

BANNERY
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Kreacje wieloproduktowe mogą zawierać dedykowane przyciski CTA przy 
zabezpieczeniu, że kreacja będzie uznana za jeden format reklamowy.

BANNERY
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Poszczególne boksy z kreacji wieloproduktowej nie muszą przenosić na różne strony, o ile strona 
na którą linkują zawierała będzie wszystkie oferty lub produkty z kreacji reklamowej.

BANNERY
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Elementy kreacji reklamowej nie mogą udawać układu serwisu (np. kafli z zajawkami 
newsów, nagłówka, stopki czy tytułów sekcji).

BANNERY
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Kreacje “3D” są dopuszczalne, ale z zachowaniem konkretnych wytycznych&
? elementy mogą wychodzić tylko na górze i na dole kreacji"
? poza obszar mogą wychodzić tylko zdjęcia i elementy graficzne, nie buttony, teksty i 

logotyp<
? elementy wychodzące poza ramkę mogą mieć maksymalną wysokość 20% wysokości 

kreacji (np. 2*30px dla 970x300, 2*60px dla 300x600�
? ramka wokół contentu na kreacjach 3D w dalszym ciągu obowiązkowa

BANNERY

do 10% wysokości kreacji

np. 600 px * 10% = 60 px

do 10% wysokości kreacji

np. 600 px * 10% = 60 px

Jeśli kreacja korzysta z efektu 3D 
obowiązuje zasada symetrii, tzn. 
obszar “buforowy” nad i pod 
reklamą powinien być tych 
samych rozmiarów
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Elementy kreacji reklamowej nie mogą udawać elementów interaktywnych. Np. ikonka 
“play” nie może mylić użytkownika fałszywą intarakcją - musi włączać film lub animację.

BANNERY
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Panel premium

- część 3 -

Panel Premium to forma reklamowa 
emitowana nad belką wybranego serwisu.
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Logo na kreacji nie może być umieszczone 
bezpośrednio nad logotypem WP



Na kreację zostanie nałożony cień 
wewnętrzny w postaci gradientu czarnego, 
zanikającego, o wysokości 40px, mający na 
celu oddzielenie jej od reszty serwisu 



Standardowo kreacja powinna pokazywać się 
w formie zwiniętej, a rozwijać się dopiero po 
akcji użytkownika.



W przypadku kreacji wideo - uruchamia się 
ono dopiero po interakcji użytkownika 
(wyciszone) a dźwięk włącza się dopiero po 
akcji użytkownika



Animacje w kreacji są możliwe dopiero po 
interakcji użytkownika (rozwinięciu kreacji)



Elementy kreacji powinny być spójne 
graficznie i stanowić całość przed i po 
rozwinięciu

•




•






•





•






•




•

Poniżej zebraliśmy zasady przygotowania 
Panelu Premium. Przykłady dobrych i złych 
praktyk pokazane zostały na kolejnych 
stronach.
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Logo na kreacji nie może być umieszczone bezpośrednio nad logotypem WP i nad nim 
dominować, tak by użytkownik wiedział na jakim serwisie się znajduje

PANEL PREMIUM
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Na kreację zostanie nałożony cień wewnętrzny w postaci zanikającego gradientu,  
o wysokości 20px, w dolnej części kreacji mający na celu oddzielenie jej od nagłówka 
serwisu 

PANEL PREMIUM
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W przypadku kreacji z wideo - uruchamia się ono po interakcji użytkownika razem z dźwiękiem. Dla kreacji 
mających aktywny autoplay materiału wideo, film odpala się automatycznie po rozwinięciu ale jest wyciszony. 

PANEL PREMIUM
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Elementy kreacji powinny być spójne graficznie i stanowić całość przed i po rozwinięciu

PANEL PREMIUM
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Screening

- część 4 -

Screening to reklama składająca się z kilku 
kreacji, które znajdują się nad i po bokach 

contentu serwisu.
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Screening powinien składać się z dwóch, 
połączonych ze sobą i spójnych części



Elementy kreacji nie mogą łączyć się z 
interfejsem ani udawać jego elementów 
(chodzi o kolorystykę oraz imitację 
elementów typu menu, kafel, przyciski)



Aby zachować rozdział contentu względem 
reklamy stosujemy na stałe cień o 
specyfikacji: “x: 0, y: 0, blur: 30, alpha: 50”



Logo reklamodawcy oraz CTA powinny 
występować tylko raz w całej dwuczęściowej 
kreacji



Najlepiej aby tapeta Screeningu była 
uzupełnieniem kreacji Billboard i nie tworzyła 
agresywnego przekazu clickbaitowego

•




•






•





•






•


Poniżej zebraliśmy zasady przygotowania 
Screeningu. Przykłady dobrych i złych 
praktyk pokazane zostały na kolejnych 
stronach.
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Screening powinien składać się z dwóch, połączonych ze sobą i spójnych części

SCREENING
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Elementy kreacji nie mogą łączyć się z interfejsem ani udawać jego elementów (chodzi 
o kolorystykę oraz imitację elementów typu menu, kafel, przyciski)

SCREENING
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Logo reklamodawcy oraz CTA powinny występować tylko raz w całej 

dwuczęściowej kreacji

SCREENING
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Najlepiej aby tapeta Screeningu była uzupełnieniem kreacji Billboard i nie tworzyła 
agresywnego przekazu clickbaitowego

SCREENING
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Login fullpage

- część 5 -

Reklama typu „Full Page Login Box” to kreacja 
umieszczona pod elementami strony  

tj. modułem logowania do Poczty. Obszar 
klikalny stanowi całość kreacji.
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Kreacja nie może być w kolorystyce 
elementów poczty



Kreacja nie może zlewać się z belką serwisu



Kreacja nie może imitować elementów 
logowania do poczty



Logo reklamodawcy oraz CTA powinny 
występować tylko raz w całej dwuczęściowej 
kreacji

•




•



•




•



Poniżej zebraliśmy zasady przygotowania 
kreacji dla Loginu fullpage. Przykłady 
dobrych i złych praktyk pokazane zostały na 
kolejnych stronach.
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Kreacja nie może zlewać się z belką serwisu

LOGIN FULLPAGE
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Kreacja nie może być w kolorystyce elementów poczty

LOGIN FULLPAGE
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Kreacja nie może imitować elementów logowania do poczty

LOGIN FULLPAGE
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Logo reklamodawcy oraz CTA powinny występować tylko raz w całej 

dwuczęściowej kreacji

LOGIN FULLPAGE
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Halfpage

- część 6 -

Reklama typu „Halfpage” to kreacja pionowa 
w prawej szpalcie serwisu, z możliwością 
floatowania podczas scrollowania strony.
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Przekaz powinien zajmować całą kreację, bez 
zostawiania pustej przestrzeni



Logo reklamodawcy oraz CTA powinny 
występować tylko raz na całej kreacji

•




•


Poniżej zebraliśmy zasady przygotowania 
kreacji Halfpage. Przykłady dobrych i złych 
praktyk pokazane zostały na kolejnych 
stronach.
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Przekaz powinien zajmować całą kreację, bez zostawiania pustej przestrzeni

HALFPAGE
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Logo reklamodawcy oraz CTA powinny występować tylko raz na całej kreacji

HALFPAGE
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Kreacje html / rich media

- część 7 -

Reklamy rich contentowe to wszystkie 
kreacje, które wykorzystują dodatkowe 

możliwości takie jak animacje, paralaksa, 
wideo czy galerie zdjęć.
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W przypadku kreacji wideo - uruchamia się 
ono po interakcji użytkownika wraz 
dźwiękiem. Dla kreacji mających aktywny 
autoplay materiału wideo, film odpala się 
automatycznie po rozwinięciu ale jest 
wyciszony.



Animacje w kreacji są możliwe dopiero po 
interakcji użytkownika (rozwinięciu kreacji)



Kreacja powinna jasno wskazywać w jaki 
sposób użytkownik może wejść z nią w 
interakcję (w formie tekstu, symbolu lub 
ikonki)

•








•




•




Poniżej zebraliśmy zasady przygotowania 
kreacji html/rich media. Przykłady dobrych i 
złych praktyk pokazane zostały na kolejnych 
stronach.
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W przypadku kreacji wideo - uruchamia się ono po interakcji użytkownika wraz dźwiękiem. Dla kreacji mających 
aktywny autoplay materiału wideo, film odpala się automatycznie po rozwinięciu ale jest wyciszony.

Kreacje html / rich media
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Kreacja powinna jasno wskazywać w jaki sposób użytkownik może wejść z nią 

w interakcję (w formie tekstu i/lub symbolu, ikonki)

Kreacje html / rich media



Dziękujemy

za poświęcony czas!

W razie pytań prosimy o kontakt:

reklama@wp.pl

mailto:reklama@wp.pl

