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TV + WWW =Razem Lep

Zainteresowanie digitalem, wideo i mobile rosnie

W badaniu z lll kwartatu 2020 .
Zzaobserwowano lawinowy wzrost
aktywnosci online

Kluczowe aktywnosci w sieci
nternauci 15+, N=-952; odpowiedzi na pytanie o jnajczgstsze” aktywnosc
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ogladanie krétkich filmikéw wideo™®

czytanie o produktach, ustugach

obstuga bankowosci intemetowe],
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korzystanie z komunikatorow

ogladanie pefnometrazowych
filméw i programéw wideo™®

stuchanie muzyki online
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Kontekst:
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na podstawie skali frekwenc]

internet w smartfonie

tradycyjna TV

TV + WWW =Razem Lep

tradycyjne radio

prasa drukowana

internet w smartTV

internet w tablecie 25%

27%

51%%

dalsze spadki widowni mediéw
tradycyjnych kosztem internetu

W przypadku wszystkich mediow tradycyjnych
obserwowane s3 dalsze spadki penetracii. Tradycyjnej
telewizji nie oglada juz ponad jedna czwarta
internautow, zas tradycyjna prasa odnotowata spadek o
pofowe. Roéwniez radio w tradycyjnym odbiorniku
zaliczyto znaczna utrate udziatu. Jednoczesnie kanaty
cyfrowe pozyskuja coraz szersze grono odbiorcow.

Wykorzystanie mediow tradycyjnych i cyfrowych
nternauci 15+, wyniki dotycl sowych pomiardw; wskaZnik zagregowany

pominigciem odpowiedzi nigdy”
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TV + WWW =Razem Lep

Kontekst:
penetracja smartfonéw ponad 90%,
tablety wcigz w zastoju,
SmartTV nadal roénie

Z dotychczas zrealizowanych badan IAB Polska
wynika, ze w roku 2020 penetracja smartfonow wsrod
internautow w wieku 15 i wiecej lat przekroczyta poziom
90%. Jednoczesnie obserwowana jest stagnacja rynku
tabletéw, ktorych zasieg zatrzymat sie ponizej 30%
oraz stopniowy wzrost popularnosci SmartTV, ktére
posiada juz co trzeci polski internauta w badanej

grupie wiekowej.

Uzytkowanie urzadzen mobilnych
nternauci 15+, wyniki dotych: oW 0
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Kluczowe trendy, ktore maja znaczenie w digital UV

Coraz wiecej czasu spedzamy w sieci. :
Wzrost e-commercu w dobie
Widzialne = skut ki . .
\ziain€ = sujteczne rexiamy ja Q kryzysu offline. Docieramy do
t3czymy dziatania wizerunkowe = 7=> oo e-konsumenta
i sprzedazowe. '

Uzytkownik szuka inspiracji
na mobile'u. —

Przyciggamyuwage ﬁz
uzytkownika mobilnego.

Wazne s3g indywidualne
potrzeby konsumentow.
) Uzytkownicy oczekuja
spersonalizowanej
reklamy
uwzgledniajacejich
potozenie
i preferencje.

Coraz chetniej ogladamy w sieci.
Wideo wptywa pozytywnie na
zaangazowanie konsumenta,

_— . . . Konsumencichcg, by marki
wspierajgc wzrost swiadomosci marki.

tworzyty formy reklamowe
Lo oparte na opowiadaniu

Stuchamy coraz wiecej tresci online. historii. Takie formy sg o wiele

Docieramy w Open FM do @ bardziejzapamigtywalne.
uzytkownika w kazdym wieku.



Coraz wiecej czasu spedzamy w sieci
Widzialne = skuteczne reklamy

pilot  wppokiet KanalyTv  Teraawrv
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Coraz wiecej czasu spedzamy w sieci Y\
Widzialne = skuteczne reklamy
To kluczowy parametr mierzenia kampani

| W ankiecie przeprowadzonejprzez WPM wsrod | W Polscewzrost viewability jest
domow mediowychi klientow finalnych viewability zauwazalny zwtaszcza w obszarze
wymieniane jest na 1. miejscu kluczowych wideo, ktory zanotowat wzrost
parametrow do mierzenia kampanii. 019 p.p- y2y.

| Wedtug raportu Integral Ad Science, | Viewability display, w Q3 2020
globalne wskaznikiwidocznosciwzrosty w H2 osiggneto poziom 57%.

2019 roku we wszystkichformatach, zwtaszcza
w modelu programatycznym.

| BadanialPG Medialab (Integral Ad Science and Cadreon) pokazaty, ze istnieje korelacja miedzy
widocznoscigreklam a ichzapamietywalnoscig. Reklamy, ktore byty widoczne w 100%, sg ponad
2x lepiej zapamietywane, niz te spetniajace standard IAB (MRC), czyli 50%. Na zapamietywalnosc
reklamy w duzym stopniu wptywa rowniez czas ekspozycji.




Coraz wiecej czasu spedzamy w sieci Y\
Widzialne = skuteczne reklamy
t3czymy dziatania wizerunkowe i sprzedazowe

ﬁ Obowigzujacym standardem widzialnosci dla reklam display w Polsce
jest min. S0% kreacji widzianej w oknie przegladarki przez min. 1 sekunde.

ODPOWIEDZ DLA NAS:
STANDARD TO 2A MALO!

¢ o Wprowadzamy
oferte

W\ Custom

=T

Unikatowa Standardowe Elastyczne Mozlivos¢
na polskim formaty modele vCPM* wyboru standardu
rynku display* widzialnosci, np.

i idzialne odstony * 50% / 2 sek.
* 80% / 2 sek.
*100% /1 sek., 2 sek.

\
* lub wiasnego*
*min. S dni roboczych

p #zmieniumyinternet

WD Skontaktuj sie 2 nami DA reklama@grupawp.pl [ 225767830




WP Custom czyli elastyczne modele
rozliczania widzialnosci

(33

ODPOWIEDZ

Wideboard, Halfpage, Rectangle,

Model emisji Rectangle Mobile

WP Custom ' isC
Pakiet WPM Zasieg Pakietserwisow
(min. 4 dowolne serwisy)

50% / 2 sek. 45 RC 95 RC
60% / 1 sek. 50 RC 100 RC
80% / 2 sek. 55 RC 110 RC
100% /[ 1 sek. 60 RC 120 RC

100% / 2 sek. 65 RC 125 RC

*Cena dotyczy pakietu odston na min. 4 serwisach,



WP Custom czyli elastyczne modele
rozliczania widzialnosci na Stronie Gtownej WP
lub w serwisach premium

Branza: FMCG

Dziatania: kampaniadisplay w pakiecie
serwisow rozrywkowych

Model emisji: 50% / 2 sek.

Efekt: CTR 0,14%

m kobieta

%3\ MODA

q URODA
Ii; LuDZIE
S0 wZYCLEPIE)
‘ WIDEO
Q NAJNOWSZE
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miejsce na
Swiecie. Polka. o
ktéra upomina sig¢

Yy C1
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B , Otworzyla

5 pierwsze takie

N

N

Maya Hawke pojawila sie na
premierze filmu. Jest ludzaco
podobna do swojej matki

Anna Lewandowska éwietuje
32. urodziny. Tak zmieniala si¢
na przestrzeni lat

| Otworzyla
- pierwsze takie

* miejsce na
Swiecie. Polka, o
ktéra upomina sie

nutella

Q weakend
Graj o tysiqce
$niadaniowych
nagréd!

trwaly, pigkny i efektowny
makijaz

Charlotte i
George wrocili

do szkoly.
Rodzina
krolewska placi
majatek za ich




WP Custom na SG WP (desktop) W°

£ Korzysci:
| Doskonataekspozycja produktu

| Dotarcie do szerokiego grona odbiorcow
| Imwyzszy standard widzialnosci, tym skuteczniejsza
kampania

ODPOWIEDZ

Content Box

- o Halfpage
Model emisji  Pakiet widzialnych '
WP Custom odston -k , -
jow tajemnicy 7 lat COVID-19 jesienig?
skad pochodzi Odmierrswoj taras - naj ze abrat glos. Wiemy, co nas
trendy tego sezonu!
60% [ 1 sek. 500 tys.
80% / 2 sek. 500 tys.
100% / 1 sek. 500 tys.

*brak mozliwosci emisji tapety!



Dnidwka Content Box na SG WP VWV

Korzysci:

ODPOWIEDZ | Dotarcie do szerokiego grona odbiorcow
| Kontekstowe dopasowanie komunikatu marki |
| Doskonataekspozycjaproduktu dziekiemisji L B

formatu XL i/lub z tapeta ?2;’@ ContentBox
s\

LY

MOTORYZACJA  TECHNOLOGIA  GRY

Istnieje mozliwosc¢ emisji Content Boxa z tapeta —
doptata +15%

*Desktop: Content Box 970x300 na SG WP nad wybranym modutem tematycznym, na pozostatych serwisach emisja goérnego slotu (970x300).
Mobile: Rectangle 300x250 na SG WP nad wybranym modutem tematycznym, na pozostatych serwisach Banner Skalowalny 60ox200 na
goérnym slocie.




Dnidowki tematyczne jako doskonata alternatywa Y\WP
dla obecnoscina SGWP

Korzysci:
| Dotarcie do szerokiego grona odbiorcow
ﬁ? zainteresowanych tematyka Motoryzacji, Technologig,
Biznesem, Zdrowiem i Medycyna
ODPOWIEDZ | Kontekstowe dopasowanie komunikatu marki

| Doskonata ekspozycjaproduktu dziekiemisjiduzych
wizerunkowych formatow o wysokim viewability

Doptata za Screening na 1 odstonie +20%

Dnidwka Tematyczna
Wideboard

Estymowane Statystyki

WP Finanse, Money 2,21 mInUU I 3,4 min PV

Autokult, Autocentrum,

WP Moto 560 tys. UU [ 840 tys. PV

Dobre Programy,
WP Tech, Komorkomania, 1min UU /1,5 mIn PV
Gadzetomania, Fotoblogia

WP abcZdrowie, WP Parenting 1,6 mInUU / 2,4 mIn PV

money.pl




Takeover: Strona Gtowna Money dla marki \V) 'z

ﬁ? Korzysci:
| SG Moneydo petnejdyspozycjiklienta. Komunikat

ODPOWIEDZ marki w petniwidoczny, nie do przeoczenia

| Woyjatkowa grupa odbiorcow: kadra zarzadzajaca,
wiasciciele firm, specjaliscii przedstawiciele wolnych
zawodow

| Formaty emitujemy zarowno na desktopie, jak
i mobile

| Wazna czes¢ kampaniistanowi content, dzieki
ktoremu marka jest obecnarowniez w przestrzeni
przeznaczonejna zajawki artykutow

| Do wyboru 2 pakiety: 1-dniowy lub tygodniowy

| Termin iszczegoty doindywidualnego ustalenia

GOSPODARKA

PLACA Europejska placa
minimalna. Pracodawcy nie cheg
dyrektywy




Uzytkownik szuka inspiracji na mobile'u
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pasy Dolny Banner Expand
Rectangle to FullScreen

Scroll
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Uzytkownik szuka inspiracji na mobile'v

| Ruchztelefonow komorkowych stanowi obecnie ponad potowe czasu spedzanego
onlineizwieksza swoj udziato 50%

| Dzienny sredniczas spedzany w internecie na urzadzeniu mobilnym w Polsce wynosi
50 min. To wzrost 0 26% y2y.

| 60% uzytkownikow mobile w wieku 16-24 odwiedza serwisy WP.

| Reklamodawcama zaledwie 8 sekund na zdobycie uwagi mobilnego uzytkownika.

| 74% uzytkownikow urzadzen mobilnych mana swoim smartfonie zainstalowana
przynajmniejjedngaplikacje zakupowa - taczny zasieg aplikacjizakupowych wzrost x3

| Reklamodawcy oczekujgteraz — bardziejniz wczesniej— niestandardowego podejscia
do planowania kampanii na mobile’u, majgcego przyniesc¢ konkretne efekty.

*Raport Digital 2020 Global Statshot, lipiec 2020 r.

**Gemius i Izba Gospodarki Elektronicznej, ,E-commerce w Polsce. Gemius dla e-Commerce Polska”, 202o0.
***Spicy Mobile, ,Swiat marketingu po lockdownie”, sierpief 2020.

****Dane Gemius [ PBI, wrzesien 2020Vs. 2019




Mobilny Halfpage dniowka na topowych ')\
stronach WP

(f 0O — \) [ 0O — \)

ODPOWIEDZ o [
Korzysci: |

| Wieksza przestrzen dla komunikatu
| 100% atencjimobilnego uzytkownika

| SGWP: 1 min mobilnych UU/8 min PV
(-10% adblock) od 4tej odstony
| 02:1,4 min mobilnych UU /2,2 min PV Halfpage Halfpage
(-10% adblock) 3 pierwsze odstony 300 X600 300 X 600 -
TVDne ro ﬁl:]: -fl coﬁw TVDne (‘% ﬁl\l -fl ig
\f:\\\‘w‘l \{ f:\\‘-'\
N N\ B / \\ N/ . Y/

Zrédfo: dane wewnetrzne WPM.




Angazujacy Scroll Reveal Video

;ﬁ ‘ \ .Q.',, P I

/] Drugi raz nie

ubralabym si¢ tak na
studniéwke. Klgtwa

., ektowne ombre lips.
( rosty sposob na ¢ iy
P IE wélnisiszeusta baz: ch loké

Korzysci: k
| Angazujgcy mobilny format reklamowy,
ktory przycigga uwage mobilnego
uzytkownika
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ODPOWIEDZ

Wertykalna konsumpcja kanatu mobile \) 'z
dzieki Vertical Video Ad

Korzysci:

Ekspozycja materiatuna znacznie wieksze;
powierzchnioraz natywnie do

sposobu konsumpcji kanatu mobile

Materiatdo obejrzeniaw petnejszczegotowosci
bez dodatkowych dziatan

(takich jak: przewijanie, powiekszanie, rotacja
urzadzenia)

Popularnyisprawdzony format na platformach
spotecznosciowych: FB, Instagram, ...

s ° @OPENFM

Nowosc!




Bumper Video Ad czyli dopasowane wideodo  UWP
mobile

P o

L. < kobieta =g
Ko rzysc I : Dalej jest policjantem dost¢pna

ODPOWIEDZ | Zmniejsza zuzycie transferu mobilnego

| Oszczedza czas i podnosiszansena
zapamietanie
| Buduje zasieg nawet 6 min UU /[ miesiac

| Wzmacnia prowadzone dziatania
reklamowe

| Mozliwos¢ wyborurozliczenia
| SrednieViewability 90%

*Brak mozliwosci pominiecia spotutypu Bumper Video Ad




Bumper Video Ad czyli krotki spot wideo \V) 'z
mobile z wysokim Viewability

e Sport/ Zuzel wigcej materiatow z tej kategorii >

Zuzel. PGE Ekstraliga 2020: "gietki Duzers" - zuzlowa nauka jazdy

ZACHWILE - Zuzel. PGE Ekstraliga 2020: "gietki Duzers' - zuzlowa nauka jazdy jacy ten Klip widzieli takze:

ANIECN Zwierzeta w
radioaktywnym lesie

| Brania: mEdIa ‘ b3 N i ¥ PREMIERA

| KPI: wysoki CTR i viewability L R
. ~MISTRZOWIE

Poplyneli bada¢
dmorski rezerwat.
0$ zupelnie inneg...

| Dziatania: emisja odstonowa spotu wideo
6 sekundowego na pakiecie Zasieg mobile

| Efekt: CTR 2,94%, Viewability 89% MEDAEEEY /oy NEDZEL o SERPIA

"Klatka po klatce"
(highlights): co za
wystep na KSW 54!...

- UL Uciekat przed policjg
przekraczajac

D Reklama2s Dzi

W kolejnym odcinku zuzlowej nauki jazdy kamera PGE Ekstraligi przyjrzata sig technice jazdy Patryka Dudka. Nauka

iazdv no il wathAr nrawidlowena toruiazdv i tzw_technika nietlkienn Nuizerea a takye kantnwanie mataculla - tn

- T




Listownik: Kontent stworzony z myslg o mobile WP

; i} Korzysci:

ODPOWIEDZ | Tres¢ natywna o charakterze poradnika 1

zaprojektowanaz myslg o uzytkownikach
mobile

| Najlepszaprezentacjanasmartfonie, na ktorym
uzytkownik scrolluje natywng i angazujaca tresc

| Rozliczeniesie w 100% z ruchu mobile
| Branding:logotyp w nagtowku strony
| Lokowanie produktu w artykule

01.

Oczyszczaj skoére. To

fundament zadbane;j
Zobacz realizacje na listownik.wp.pl ferv

S

Zrédto: https://datareportal.com/reports/digital -2020-poland o



http://listownik.wp.pl

Coraz chetniej oglagdamy w sieci. Wideo wptywa
pozytywnie na zaangazowanie konsumenta,
wspierajgc wzrost swiadomosci marki

pilot [Kippekiet] KanalyTv TerazwTv - Q p||ot Kuppakiet  KanalyTVv  TerazwTV

7A CHWII F - Telewizia WP HD \ aty | N ¥ e
¥ A " i % X v kie kanaty
. ® m ANKIETA

cause cat-like reflexes aren't fast enough. j .
& PRE-SAFE brake. : - j : Seot ey

Kwadrans polityczny

Pytanie na éniadanie

Jest sposéb na wazystko

Nowy dziofi
Jaka to melodia?

Wstajeszi wiesz
Wigzief mitoéei

PREMION 1
8 cliniarze

Jest sposéb na wszystko

pilot  Kuppakiet KanalyTv TerazwTv - )} p||0t Kuppokiet  KanalyTv  TerazwTV

Operacje plastyczne do popr

Scott i Balley
Ojcloc Matousz10

Kwadrans polityczny
Pytanie na éniadanio

Pytanie na éniadanie

| Dlaczegoja?
Nowy dzief

Dziof Dobry TVN

Wstajosz i wiesz
Pt
Serwis informacyjny, Progno p - v | wyblerasz - przeblerasz jak lubisz!

o
o ) PN \ serwls informacyjny, Progno

22 Soruis informacyjny Kwadrans polityczny

Ojciec Mateusz10




Coraz chetniej oglgdamy w sieci. Wideo wptywa ~ \y\P
pozytywnie na zaangazowanie konsumenta,
wspierajgc wzrost swiadomosci marki

Wideo wptywa na intencje zakupowe:

| Wykorzystanie graficznych elementow w playerze
jako wsparcie przekazu spotu wideo, podnosio

67% zaangazowanieiswiadomosc¢ marki.

Personalizacja reklam poprawia wyniki

kampanii:
|  71% uzytkownikow preferuje reklamy

personalizowane—dopasowanedo ich
zainteresowan.

| Uzytkownicy 2x czesciejklikajgw reklamy
nieznanejmarki, jesli jest ona dostosowana

doich zainteresowan.

Interakcja zyskuje na znaczeniu:

| Biznesy przechodzatransformacje cyfrowa
ukierunkowang na wsparcie sprzedazy
online. Wybuch pandemii przetozytsie na 2x
wzrost udziatu e-commerce w handlu
detalicznym.

| 43% uzytkownikow preferuje interaktywne
wideo, poniewaz dziekitemu mogg sami
wybrac, jakie informacje chcg uzyskac.

| Liczbamarek, ktore planowaty zintegrowac
wideo z mozliwoscig zakupu, porownujac
2018 i 2019 rokiem, wzrosta 0 10%.



Angazujemy konsumenta Interaktywnym
Spotem Wideo opartym o technologie VPAID

(37

ODPOWIEDZ

pilot
Korzysci:
| Mozliwos¢ wzbogaceniaprzekazuspotu wideo

poprzez wykorzystaniainteraktywnychnaktadek
graficznych w ramach przestrzeniplayera wideo

| +40% CTR szczegdlnie w przestrzeni:
WP Pilot, WP Wideo, Open FM

| 4 min UU /[ miesiac

Kup pakiet Kana

cause cat-like reflexes aren’t fast enough.
e PRE-SAFE brake.

“7*1 g

4
/

I O @060

Jest spos6b na wszystko



Zachecamy do zakupow dzieki Instream VW
Video Ad z feedem produktowym

(37

ODPOWIEDZ | Dotarcie do uzytkownika zainteresowanego
wideo WP czylina powierzchniwideo
intencjonalnegomobile + desktop

KO rZYéCi: pilot  Kuppakiet

| Mozliwosc¢ podpieciado spotu wideo feeda
produktowego - jako naktadkiw jego trakcie
lub planszy emitowanejpo jego zakonczeniu.
Mozliwosc prezentowania produktow losowo
wybranych z puli produktow wraz z ich cenami 3 bjciec Mateusz10

| Bezposrednie przekierowanie do koszyka/
osobne podlinkowane produktow




Zachecamy uzytkownika do udziatu w ocenie  \U\P
produktu dzieki Instream Video Ad z ankieta

ﬁ} Korzysci:

| Dotarcie do uzytkownikazainteresowanego wideo pilot  Kipakst)  kanc

WP czylina powierzchniwideo intencjonalnego WP — ,_ ‘

Pilot, WP Wideo (desktop) . o (ANKiETA

| Emisja ankiety skierowanejdo uzytkownika w .
trakcie spotu reklamowego

ODPOWIEDZ

| Mozliwos¢ obrandowania grafiki, w ktorej
wyswietlasie ankieta

i

| Opcjapodpieciapixelaretargetujacego K rniie nail e
z mozliwoscig wykorzystaniatych danych
w kolejnych flightach kampanii

| Mozliwosc dowolnego uktadania pytaniodpowiedzi

*Czas potrzebny naztozenie kreacji: 10 dni roboczych



Dajemy klientom opcje wyprodukowania W
animowanego, nhiepomijalnego spotu wideo

‘ Korzysci:

SRR | aktywowanie w przestrzeniwideo klientdw, ktorzy

dotychczasz uwagi na brak wtasnego spotu nie byliw tym
kanale sprzedazy dostepni

| pominiecie duzychkosztow produkcji wtasnego spotu wideo

| mozliwosc dodaniainterakcjiiosobnegolinkowania
poszczegolnychsktadowych

| mozliwos¢ dodaniafeedu produktowego**




Angazujemy konsumenta Interaktywnym v
Spotem Wideo opartym o technologie VPAID

| Branza: motoryzacja(segment nowych aut)

| Dziatanie: emisjaw modelu CPV, 30 @ styl zycial Zdrowie e
Sekundowego SpOtU Wideo ZaWierajqcegO Co warto wiedzieé o gruszce? [Specjalista radzi]
wysuwane naktadkiinteraktywne. Przekierowanie
uzytkownikaw wybrane przez niego miejsce na
serwisie klienta

| Efekt:
* CTR=1,45%
w tym:
* CTRspotu=0,83%
 CTR naktadek=0,61%
* Viewability > 80%

Ogladajacy ten klip widzieli takze:

SPOT REKLAMOWY KLIENTA




Branded Content Video pomaga
w decyzjach zakupowych

| 90% uzytkownikowtwierdzi, ze tresci wideo
pomagajgim podejmowac decyzje zakupowe

| 64% klientow deklaruje, ze kupuja produkty
czesciejpo obejrzeniu materiatow wideo

| 87% marketeréw uzywa wideo w swoich
strategiach marketingowych




WP Original Series: angazujace
wideo produkcji wtasne;

| Autorskie, inspirujgce serie wideo. Wysokiejjakosci
ﬁ ﬁ materiaty skutecznie angazujg odbiorcow.

| W ofercie WP brand studio wiele formatow
ODPOWIEDZ dostosowanych do potrzeb réznorodnych branzy,
takichjak:

* WP kontra auto: test wideo w innowacyjnejformie.
Stawiamy na scenariusz spersonalizowany pod
wartosci markii unikalne atrybuty prezentowanego
modelu

* Tradycyjnie pyszne: polskie daniaw nowoczesnym
wydaniuismacznejoprawie

* Optyka smyka oddaje wtadze w rece dzieci—to one
stajg sie ekspertami w lekkim, zabawnym materiale.

* W Sprawdzam! produkt / ustuga jest weryfikowana.
Test w formie wideo przyciggnie odbiorcow
merytoryczngirzetelng trescia.

...iwiele innych




Stuchamy coraz wiecej tresci online

#zmieniamyinternet

Impreza
K-391 & Alan Walker - End of Time
Don Diat

WP Radio: muzyka i informacje
Selena Gomez - Kill Em With Kindness
Sunrise Avenue - Fairytale Gone Bad

Barc

Nazwa stacji

Imagine Dragons feat. Elisa - Birds

Let You Down

NF
Percepton 2017

" Instream
Audio Ad

Tungevaag - Knockout

Zayn & Taylor Swamt - | Don't Wanna Live Forever
e

Hip-Hop Freszzz

WP- e t. Holak - Kultowe

freszz 1300 Hemingway - POLSKIE TANGO

-

4FUN Radio
Mikolas Josef feat. Fito Blanko & Franki

Rudimental feat. Macklemore, Je

Joga

Yoga Training Music Sounds - Power Energy

Reklama

Summer Classic
ig Day

Linkin Park - By Myself
Linkin Park - With You
Linkin Park - Powerless

Radio do-strojone do Ciebie!

Szukaj...

Ulubione

W Reklama & e




Stuchamy coraz wiecej tresci online.
Docieramy do uzytkownikow w kazdym wieku

| Liczbastuchaczyaudioonlinerosnie z roku narok. W 2019 roku juz 67% oséb powyzej
12 roku zycia stuchato muzykilub radia w internecie.

| Sredniczasspedzonytygodniowo na stuchaniu audio online wynosi juz 16h 43 min.

| Rynekreklamyaudio w Internecie bedzie rost. Juz co trzeci polski marketer jest
zainteresowany jej zakupem w modelu automatycznym.

| Reklamaaudio w internecie zyskuje na znaczeniu, notujac na swiecie niemal 50% wzrost
y2y.
Prognozowana wartosc¢ rynku w 2023 roku to 1,5 mld euro. Wzrost napedzany jest gtownie
przez podcasty, streamingi muzyczne, radio cyfrowe.

| 73% badanych marketerow uznaje reklame audio za swietny kanat dotarcia do
uzytkownikow w roznych segmentach wiekowych.

| Reklamodawcy doceniajg mozliwosc dotarcia do okreslonych segmentow uzytkownikow,
w szczegolnosci mtodych, do ktorych trudniej trafic innymi kanatami.

| Wyjatkowa cechgreklamyaudio w internecie jest mozliwosc dotarcia do uzytkownikow
stuchajacychradiaw ruchu 85%, a takze wykonujacych przy okazjiinne czynnosci7z9%

Zrédto: Raport "The Rise of Digital Audio Advertising", DAX, MTM, lipiec 2019; Raport IAB "Digital Audio Advertising"
Listen Up! The Rise of Digital Audio Advertising, IAB Europe, wrzesien 2019
https://www.edisonresearch.com/infinite-dial-2019/

https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/groupm -programatyczna-reklama-audio-perspektywy-rozwoju



https://www.edisonresearch.com/infinite-dial-2019/
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/groupm-programatyczna-reklama-audio-perspektywy-rozwoju

(33

ODPOWIEDZ

Docieramy z przekazem marketingowym
w Open FM dzieki Instream Audio Ad

Korzysci:
| niskiclutter reklamowy

| 20 mln audio streamow [ miesigc (-
30% adblock)

| 29 mIn video streamow [ miesigc (-
30% adblock)

Zrédho: dane wewnetrzne WPM

Instream
Audio Ad

Reklama

Linkin Park - By Myself
Linkin Park - With You

Instream
Audio Ad




Oferujemy wspotprace z marka w ramach W
Sponsoringu Stacji Radiowej Open FM

(33

ODPOWIEDZ

Impreza
” M K-391 & Alan Walker - End of Tim

Korzysci:

WP Radio: muzyka i informacje ¢
ana Gomez - Kill Em With Kindness

| Sponsoringufunkcjonujacejstac;i AP | Slra G- Wit i

| Gwarancjadotarcia do duzej grupy [P

Odblorcow . Hip-Hop Freszzz S @ Nazwa stacji
| Zasiegminimum 1g5otys. UU / - o
NF

tyd Z i e r,] Mikolas Josef ’:'.I( Fito Blanko & Frank - _h e
et cerere.Jos O perception qp
7 = . - Zayn & Swift - | Don't Wanna Live Forever
| Roznorodnekanaty dotarcia : - o
o aining Music Sounds - Power Energy

Zroédto: dane wewnetrzne WPM. ) ‘-\‘:"-—-i____




Stuchamy coraz wiecej tresci online. W°
Docieramy do uzytkownikow w kazdym wieku

| Branza: fashion
| KPI: promocja oferty, skierowanado TG 18-24

| Dziatanie:

* Utworzenie dedykowanejstacji
radiowej, zawierajgcejnajgoretszy content
muzyczny z polskiejsieci

» Kampaniaaudio targetowana na kanaty
radiowe dopasowane do mtodej TG —
emisja1 min PV

* Wsparciew social media

| Efekt: 130% gwarang;ji




Lubimy stuchac historii marek

| Nasze mozgisg naturalnie przystosowane do reagowania na opowiesci. Prowadzone przez
neuroekonomiste Paula Zaka badania udowadniajg, ze angazujace historie inspiruja do
podejmowania akcji w otaczajgcym nas swiecie*.

| 92% konsumentow chce, by markitworzyty formy reklamowe oparte na opowiadaniu
historii. Przekazywane w ten sposob informacje sg nawet 22 razy bardziej
zapamietywalne.**

| Dobra historia korzysta z tzw. tuku narracyjnego. Bohater zostaje wprowadzony,
napotyka problem, znajduje rozwigzaniei otrzymuje rezultat.

\ %

Pewnego razu... AZ tu nagle! Na szczescie...

Wszystko dobrze
sie skonczyto

Zrodto: https://www.ncbinlm.nih.gov/pmc/articles/ PMCs 445577/



https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC4445577/
https://www.onespot.com/blog/infographic-the-science-of-storytelling/

|dealnie pasujace rozwigzania WP brand studio. WP
Artykut Interaktywny

|
3 nowoczesne rozwiqgzania, ktére pomogq
S

(37

zorganizowad tradycyjne Swieta [

Korzysci:

ODPOWIEDZ L o | . |
| Interaktywna prezentacjatresci wptywa 7 m“ ',\ ™ cacsat consccta od auis e
nazaangazowanie uzytkownikow. 7 o= ) |- 3 IT—
. w e KUENT L g ‘
| Podstawa Artykutu Interaktywnego jest i L

a n g a z Uj Q Ca h i Sto ri a . ktére pomogq zorganizowa¢é .

tradycyjne Swieta

| Klienta prezentujemy jako partnera tresci.

| Artykut promujemy redakcyjnie, naSG WP
i SG dobranegotematycznie serwisu.

Promocja!

Zobacz realizacje na www.interaktywny.wp.pl



http://www.interaktywny.wp.pl/

Idealnie pasujace rozwigzania WP brand \V) '
studio. Artykut llustrowany

Awaryjne elektryki to mit. Samochody
elektryczne psuja sie rzadziej

Artykul poleca WP brand studio

yraz trudno dostepni fachowey - to je

ﬁ? Korzysci:

Artykut natywny w eleganckim

ODPOWIEDZ | _ . . .
layoucie eksponujacymilustracje.

| Wybrany przezKlienta
ilustrator przygotowuje 3 unikalne grafikina By M

Wszystko dlatego, ze budowa samochoddw elektrycznych jest duzo prostsza niz
d t 1 b 1 f spalinowych, Nie znajdziemy tu ciggna, misek olejowych czy thumikéw. Nic tu nie
p 0 s a W I e rl e U . wybucha, ani nie rozgrzewa sig do czerwonosci. Nie znaczy to oczywiscie, ze
elektryki sy pod wzgledem mechanicznym bezobslugowe. Co naturalne, czesci w
tego rodzaju samochodach takze si¢ zuzywajy.

| llustracje przyciggaja wzrokisprawiajg, ze T —

Samochody elektryczne napgdza prosty silnik elektryczny o wysokiej
k H H d+ sprawnosci. W odréznieniu od samochodéw spalinowych, gdzie mamy
p rz e a Z Z O StaJ e Z a p a m I Qta n y n a U g O " skomplikowang konstrukej¢ skladajgeq si¢ z wielu podzespolow: skrzyni biegow i
sprzegla, a takze takich elementow, jak m.in. tloki, turbosprezarka czy filtry

czgstek stalych. Naped spalinowy zawiera w sumie 4000 komponentéw, z ktérych
kazdy moze si¢ zepsué. Dla poréwnania naped w samochodzie elektrycznym to ok.

| Zilustrowac moznazagadnieniatrudne

d k . d . . h d . k : : '"1 "‘ n |||,l:(1 ji ; elementem auta elektrycznego, jest
akumulator. To dlatego producenc w 4 ¢ na
O p O a Z a n I a n a Z J Q C I a C n p " Z rOWI el S U C e baterie do swoich lafnolchod(rw. Wszyscy méwig o oémiu latach bezstresowej

eksploatacji. Dodatkowo Tesla daje gwarancj¢ na nielimitowang liczbe kilometrow
(wyjatkiem jest model *3°, ktéry w zaleznosci od wersji ma limit ustawiony na 160
Tub 192 tys. km), Hyundai méwi o 200 tys, ki, a Nissan, Renault i Volkswagen -
160 tys. km.

wartosci, ale takze bezposrednio produkty.
llustracje opowiadaja historie.

Promocja!




Idealnie pasujace rozwigzania WP brand W
studio. Scrollytelling

: Korzysci:

| Interaktywnoscimagazynowy wyglad
ODPOWIEDZ zwiekszajg zaangazowanie uzytkownika.

| To storytellingowy format ztozony z 4

tresci natywnych, zdjec i wideo. ' : 2 S = ﬁen&;;eau

| Pokazujemyto, czego nie da sie opisac
samymistowamii zanurzamy uzytkownika
W naszej opowiesci.

| Wszystkoza dotknieciem gtadzika lub kotka
myszy.

| Produkt lub ustuga klienta jest sitg napedowa
historii.




Idealnie pasujgce rozwigzania WP brand
studio. LongForm

Korzysci:

| Longformdoskonale prezentuje dtuzsze historie,
ktore markichca przekazac odbiorcom.

| Robito w nieszablonowyiangazujacy
wizualnie sposob.

. . . , NA NOWY SEZON - NOWE TRENDY
| Z a W I e ra te Z e | e m e n ty I n te ra ktyW n e I/ kto re Czas na zmiany. Na pétkach w drogeriach pojawia si¢ nowosci zgodne ze wiatowymi tendencjami

w pielegnacji skéry, makijazu, odzywianiu i higienie. Jakie beda wiodace trendy na

dodatkowo przyciggajguwage.

Swiat sie zmienia, a wraz z nim moda zwiazana z codziennymi wyborami. Czego
Autor dzi$ potrzebujemy najbardziej? Wyjatkowych, wyselekcjonowanych produktéw

I . - . .
| To przestrzen jednostronicowa— uzytkownik B RN i rorcimrcmn rai ot
. 19:208¥ kosmetykdw i srodkéw czystosci, Takich, ktére nie tylko dbaja o dobro skéry, ale
p rzecC h (@) d Zlna Wet p rzez 8 - .v takze érodowiska. Na co warto 2wréci¢ uwage na pofce w drogerii?

Ekologia i blisko$¢ natury

10 artykutow bez potrzeby przekliku.,

natura, W Rossmannie pojawity sie
. 7 . produkty z kategorii waterless, czyli
| RO Z b U d OWa n e fU n k CJ O n a | n OS C I alternatywne rozwigzania dla
produktéw codziennego uytkuw
- - - - postaci odzywek, szampondw, zeli w
ZWI Q kS Z aJ Q Zaan g azowanie. Kostach,zastepujacych plynne
wersje, Poza forma zmienia sie takze
5posob uzytkowania oraz
przechowywanie. Najlepszym

przyktadem takiego produktu sa

ow trendach gh jsce zajmuja naturaine sklady |
szampony | odzywki w kostkach (bez trend eko,at 2ne podejicie do pielegnaci akceptacjg sieble w
dodatku wody, bez zbednych duchu filozofil body positive.

opakowari) moga zastapic az trzy

opakowania tradycyjnego kosmetyku. Usunigcie wody ze sktadu przynosi
korzyé¢ nie tylko dla $rodowiska. Mniej wody oznacza znaczne ograniczenie lub
wyeliminowanie konserwantéw oraz zwiekszenie ilosci naturalnych
sktadnikow.

Na pétkach znajdziemy réwniez jeszcze wiecej naturalnych wegarskich
receptur i organicznych ekstraktow w kosmetykach. W pielegnacji twarzy,

wioséw i ciata wiele marek moze pochwalié sie komponentami superfoods,



Wzrost e-commercu w dobie kryzysu offline W

Pandemia gwattowanie przyspieszyta digitalizacje handlu.

Liczne sektory tracity okresowo catkowitg mozliwosc sprzedazy offline.
| 5500+ liczbanowych polskiche-sklepéww H1 2020

| 42000+ liczbawszystkich e-sklepow w H1 2020

Dynamicznie ewoluujaca sytuacja zmusita/przekonata
dotychczasowych sceptykow do zakupow w sieci, az dla 12% polskich
internautow bytato pierwszastycznoscz e-handlem.

|  72% (60% w 2019) internautow kupuje w polskich e-sklepach

| 30% (26% w 2019) internautow kupuje w zagranicznych e-sklepach




Zmiany rynkowe w obliczu pandemii

Polakéw podczas pandemii dokonato

20% pierwszych zakupow online

konsumentow zamierza w przysztosci

3 1% czesciejkupowaconlineniz obecnie

konsumentow zamierza ograniczy¢wizyty w galeriach

0/
55 0 handlowych w obawie o bezpieczenstwo

Destabilizacja: polityka dynamicznego zarzadzania restrykcjamianty-covid i konsekwencje zmienne;
sytuacjiliczby zarazonych, powoduje rosngca nieche¢/obawy do zakupow w kanale offline.

Ryzyka: kanat offline obarczony jest coraz wyzszym ryzykiem niepewnosci realizacji zatozen
sprzedazowych.

Szanse: popyt naturalnie przekierowany jest do kanatu online, umozliwiajacrealizacje planow
sprzedazowych niezaleznie od zmiennej sytuacji prawnej i nastrojow konsumenckich.

VW



Hybrydowe kampanie online. Najskuteczniejsza \\P
metoda wzrostu e-commerce

| Model hybrydowy: wykorzystanie

ﬁ? mFF + PERFORMANCE ® PERFORMANCE  FF modelu hybrydowego pozwalazyskac
przewage nad konkurencja

wykorzystujgca pojedyncze
modele wspotpracy

ODPOWIEDZ

| Ryzyka: brak emisji kluczowych
formatow dla wsparcia konwers;ji
drastycznie obniza wptyw
nad utrzymaniem pozyskanego
potencjatui finalnie obniza zysk
catosciowych dziatan

| Szanse: wykorzystanie hybrydowych
| | , rozwigzan, by stale powiekszac swoj
INICJACIJA LOJALIZACJA | WSPARCIE KONWERSJA UdZianW ryn kU WZngdem mniej
KONWERSJI ro. . .
swiadomej konkurencji




Budowanie skali. Generujemy efektywny ruch

w precyzyjnie definiowanych grupach docelowych

ﬁ} Korzysci:
| DefinicjaKlientowidotarcie do nich za pomoca

ODPOWIEDZ

responsywnych banerow statycznych i rozwigzan
natywnych

Profilowanie naszych segmentow konsumenckich na
podstawie danych agregowanychianalizowanych ze
wszystkich sektorow i branz --> mozliwosc¢ dotarcia
do Klientow niezaleznie od rynku

Mozliwosc poszukiwania nowych grup
konsumenckich, testujac propozycje grup docelowych
w WP

Realizacja dziataniaw modelu efektywnosciowym,
rozliczanie sie za wspolnie zdefiniowany cel

nowego ukochanego i nie pokazuje jego twarzy.
Wida¢ jednak, ze jest bardzo szczesliwa i spelniona

Odwazne zdjecie Mai Hyzy
Artystka w trakcie cigzy zrobila sobie odwazng
ses|g. Wokalistka podkreslita cigzowe kragtosci |
wystgpita niemal nago. Za kazdym razem, kiedy
Hyzy publikuje zdjecia w sieci, wzbudza spore
zainteresowanie

Rectangle
Skalowalny
600 X 500

Teraz pochwalita sie kolejng fotka, na ktorej pozuje
z partnerem. Wciaz nie wida¢ jego twarzy, jedynie
UHVCS“”IOHC‘ | WY‘LHUOWGHC ramiona. Dionie
zastaniajg biust piosenkarki, a ona sama wyglada
tak, jakby na sobie nic nie miata.

- Niepotrzebne slowa. Odwazne, ale piekne -
napisata w mediach spotecznosciowych.

Przeczytaj: Anna Lewandowska o tolerancji.
Pokazata zdjecie z osobami z zespolem Downa

to, co jest na nim. "Skad taka marmurowa
plyta, jesli mozna spytac?” - zapytata jedna z
fanek blogerki. Dekoracje z motywem
Manmuru sa ostatnio bardze maodne. Nic
dziwnege, ze znalazly sie tez w mieszkaniu
Kasi Tusk.

Halfpage
300 X 600

VW



Promocja produktow. Wykorzystujemy formaty UV
dedykowane branzy e-commerce

ﬁ} | Korzysci:
Wykorzystanie feedu produktowego

e ayd wdedykowanychformatache-commerce:
CDCi WP Okazji

Najlepsze przeceny i promocje w jednym miejscu

Towf.

| CDC(Content Driven Commerce)

Emisja kontekstowa — prezentacja produktow
z feedu dobieranaw zaleznosciod contentu
artykutu.

‘Sprawd jej motliwodci opladajac filmiki w intenecie

ATIIVIR RNy MAMAPC2GPSOUN Raty  DSOISZIOW-Raty 400N ‘
h
2 499.0021 489.0024

e
499.00

Np. kamerki obok testow kamerek ........... ‘

.................

Jak kupié kamerke przez intemet?

| WP Okazje

Potaczenieretargetinguz rekomendacjami
produktowymi opartymi na kodach trackingowych

Emisja w statych przestrzeniach wytacznie w
modelach efektywnosciowych




Generowanie zysku. Wykorzystujemy formaty UV
pocztowe cechujgce sie najwyzszym wskaznikiem RO

;ﬁ 4 = GNP poczta O wylogui L, -
KOI’ZySCI: O T T T T a

ODPOWIEDZ | Formaty pocztowe jako liderzy generowania e =
sprzedazy: Mailing i Native Link

| E-mail marketing osigga bardzo
wysokie ROI. Kazdy 1$ wydany na
email marketingto $42 zwrotu z inwestycji.

|  Wspodtczynnikkonwersji (CR) email

marketingu (2,3%) jest wyzszy niz: z’,i?.5§|
* CRwejsc¢ bezposrednich (2%) i g—
* postow w social mediach (2%) | "

x
B8MW X3 Z PAKIETEM M SF’OR’r .
L AWEEASINGU.0%. ~ -/

» displaya(o,7%) ey




Odzyskiwanie sprzedazy. Wykorzystujemy W
retargeting i mozliwosci feedow produktowych

ﬁ} Korzysci:
|

Skuteczny mechanizm rekomendacji,
wykorzystywany na powierzchnidisplay
WPM oraz powierzchniach zewnetrznych

| Dotarcie do uzytkownikana réznych
serwisachiportalach

|  Wysoka efektywnos¢ kampanii, bez Sales
koniecznosci optat prowizyjnych bOOSter
posrednikom

| Narzedzie, dziekiktoremu docieramy z
retargetingiem wykorzystujac autorskie

szablony reklam display oparte na feedach
produktowych klientow.

ODPOWIEDZ




Marketplace elektroniczny W
Kampania hybrydowa wizerunku i performance

Branza: Eletronika /AGD

Dziatanie: Kampania Digital Customer Journey.
Klient postawit na mix dynamiczych dziatan
ukierunkowanych na contenti performance

KPI: COS 5%

Zatozenia:

| Zaawansowany dobor form reklamowych
w ramach szerokiegoinventory

| Elastyczne podejscieioptymalizacjaw
czasierzeczywistym

| Rozbudowane wsparcie analitycznei
szczegotowe raportowanie efektow

| Transformacjatradycyjnychkanatow
wizerunkowych w efektywne kanaty
sprzedazowe




Marketplace elektroniczny
Struktura i wyniki kampanii

Lejek produktowy kampanii

Mailing
Dynamiczny



Wazne sg indywidualne potrzeby Klientow ')\

Indywidualne potrzeby: nasze produkty
reklamowe budowane sg na podstawie
stale definiowanych potrzeb naszych
Klientow

Réznorodnos¢ biznesowa: wspotpracujac
z catymrynkiem napotykamy nie tylko
potrzeby, ale takze liczne ograniczenia

i problemy uwarunkowane biznesowo.

S3 one czesto wspolnedla catego sektora
[ branzy w ktorej prosperuja Klienci.




Dopasowujemy reklame do \V) 'z
aktualnych potrzeb uzytkownika

Dla branzy E-commerce: Dla branzy Motoryzacja:

o+ * Kupujacyonline1,6 min * Kupnonowychsamochodow

@ 14 uu 0,89 min UU
A\~ =~ °* Bizuteriao,23 mln UU * Kupno uzywanychsamochodow
e Ubraniao,67 min UU 0,43 min UU

*podziat na marki samochodow

Zastosowanie w kampaniach display, wideo oraz mailingu
Rozliczenie w modelach efektywnosciowych oraz vCPM

’ 30.... Dla branzy Farmacja: Dla branzy Beauty:

L * Przeziebienie2,34min UU * Pielegnacjawtosow
4+ Witaminyimineraty 2,22 min UU 0,28 min UU
y * Grypa3,65minUU * Kosmetyki,22min UU

e Szczepienia1,67 min UU  Domoowe SPA ,65 min UU

 Urodaz,30minUU



Liczne KPI, skomplikowane produkty VW
w Display Background

Korzysci:

| Format, w ktorym kreacja display jest
wzbogacona o konfigurowalne
moduty zawarte na samej kreacji

(37

SRFEONIERE | Mozliwosc realizacjiwielu KPlklienta y Background
w ramach jednej kreacjioraz
wykorzystania dodatkowej przestrzeni [%1«)
na komunikat wizerunkowy POBIERZ
Pobierz cennik wszystkich
| W zaleznosciodwybranegoszablonu, ol KOOV
na kreacjimoze znalez¢sieod 1do 4
kafelkow przedstawiajgcych produkty posiesz

Pobierz cennik wszystkich
modeli SKODY

lub oferte

_ 11111111 £>

KONFIGURACJ

| Idealnydla kampanii produktowych,
dla ktorych poza samymi produktami
wazny jest przekaz promocyjny,
klientow nie posiadajacych feeda,
ze strong bez kodow WPH

Sprawdz, jak moze wygladac
SKODA, ktérej szukasz

CENNIK

Pobierz cennik wszystkich
modeli SKODY




Wzrost skali kampanii bez utraty efektywnosci W
w Kreacjach Natywnych

(37

ODPOWIEDZ Korzysci:

| Kreacjedisplay dopasowujacesie do
wygladu serwisu z mozliwoscigemisji poza
WPM

#H Toyota Col
Classic
Legenda niezawo

super rabatem dq
& Sprawdz!

DOWIEDZ SIE WIECE

| Zewnetrzna sie¢c WP docierado 98%
internautow! Skala emisji 5-krotnie
wieksza w porownaniu z
najpopularniejszymiformatamidisplay.

Spodnie, w Ktérych poczujesz sie modnie i
szczupto

@

| Rozszerzeniew znaczacy sposob emisji,
bez zmniejszania CTROw dotychczasowej

kampanii, dobudowywanie zasiegu poza Listonoszki, w ktorych

ekosystem WPM zakochasz si¢ od zaraz
| Minimalne Wymagania grafika + tekst

reklamowy

Kreacje Natywne



(37

ODPOWIEDZ

Szablon Kreacji Dynamicznej dopasowany do 1)
produktow marki

Korzysci:
| Wszystkie kreacje dynamiczne display
i mailingu przygotowywane po stronie WPM

| Indywidualne dostosowanie daje gwarancje poprawneji
efektywnej emisjibez zaangazowaniazasobow IT po
stronie Klienta.

| Kazdyszablonkreacji jest dostosowywany do
konkretnychwytycznychKlienta:
| produkt jest ograniczony promocjg czasowg
| cenapowinnawyswietlacsie w modelu"od"
| produkt wymaga stopki prawne;j ...

REXLAMA

MaxCom Classic

Darmowa dostawa [
.
L

REKLAMA
esvscee oo . .  eessceee
- A
2Chce nowy numer
#do 31.08.2020 lub do wyczerpania zapasow

Gaia PROMOCJE

MM143 3G
do -70%

juz od 28.00 zi

1 zi na start u kuriera.

a FR
Rozmowy | SMSy bez limitu

Paxist podstawowy 15 GB -41% 49.90 84_90 z'
GAJA Biustonosz Full Cup Kate Art. 281

Kreacje Dynamiczne



Przekazanie formularza bezpoérednio z kreacji ~ WU\P
Integracja via APl dzieki Kreacji z Formularzem

Kreacje z Formularzem

: Korzysci: I
POMOC PRAWNA
| W CZASIE PANDEMI

Kreacjareklamowa, w ramach ktorej uzytkownik E @ wessememum,
ODPOWIEDZ moze uzupetnic¢ swoje dane bezposrednio na niej. e | S JAZDE TESTOWA

Po kliknieciuw CTA dane moga zostac zapisane Ll

bezposredniow bazie klienta

| Skuteczne rozwigzanie uzupetniajgce kampanie
mailingowa.

| Mozliwosc uzupetnienia danych bezposredniona
kreacji dostarcza marce zaangazowanych
i zainteresowanych ofertg uzytkownikow, a
uzytkownikom skraca sciezke kontaktz marka

| Wymagania: grafika oraz udostepnienie APIlub
dedykowany formularzna LP

ZOSTWA KONTAKT, ODDZO




Zwiekszenie obecnosci marki na przestrzeniach  Y\P
pocztowych dzieki Dynamicznemu Native
Linkowi

(37

ODPOWIEDZ

Korzysci:

r Bonprix 10% rabatu z dostawa GRATIS! ([ sPrAWDZ » |
| Natywny format reklamowy

emitowany w Poczcie WP oraz 02,
pojawiajacy sie jako odnosnik na
liscie

wiadomosciuzytkownika.

| Przeklik powoduje przejsciedo
widoku
statycznejplanszy z komunikacja
klienta, rotujaca z produktami
z feeda produktowego.

| |dealnerozwigzaniedla akcji
promocyjnychdlawybranych

grup produktow.

Dynamiczny Native Link




Inspirujemy poprzez quizy i psychotesty Respondo \Y\P

14 [
;ﬁ KorZySCI : WP respondo Prezent dla niej? Podpowiemy, co kupi¢ Pl Klient
' ‘( 4 :‘/ ' »

| Sprawdzony, prosty test, ktory wskaze
wiasciwy prezentowy kierunek

ODPOWIEDZ

Prezent dla niej?
Podpowiemy, co kupi¢

| Jako partner naszej akcjiKlientwystepuje
w quizie w roli eksperta

klient

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing

| Uzytkownik otrzymuje jasng wskazowke
z jakiej kategorii produktow wybierac prezent
dla najblizszych

o

| Rozwigzaniemtestu jest krotka
charakterystyka obdarowanejosoby oraz
propozycjaprezentu

Promocja!

Zobacz realizacje na www.respondo.wp.pl



http://www.respondo.wp.pl

Odpowiadamy na potrzeby klientow V)L
w WP Okazje

E g | Branza: retail
U KPI: osiggniecie CRmin 1% na ruchu
forererit L taczonymw retargetingu oraz
- / % = - i prospectingu

' W) o \ - 5 e . | Dziatania: realizacja dtugoterminowych
p” | 4 == R T T " dziatandla klienta. W tym miksie
i | e =S=== S formatow, WP Okazje stanowig drugie
L —— najwieksze zrédto kalorycznego ruchu,
: dostarczajgcego zaréwno retargeting,
’ // /A N\ jak rowniez prospecting

N | Efekty: CR 1% drugie pod katem
wolumenu oraz przychodowoscizrddto
S\ dziatandlaklienta




Inspirujemy konsumentow dzieki W
rozwigzaniom brand studio

| Branza: tech

| KPI: zaangazowanieinternautow
w Swigteczny quiz oraz zainspirowanie
do zakupu

| Dziatania: swigteczny quiz "Prezentdla niej
/ dla niego na ostatnig chwile?
Podpowiadamy co kupic"

| Efekty: liczbazakonczonych quizow
swiadczyta o bardzo wysokim
zainteresowaniuzabawa - internauci cenia
sobie quizy

| Zobacz przyktad: www.respondo.wp.pl



http://www.repondo.wp.pl​

Dopasowujemy reklame do \) 'z

aktualnych potrzeb uzytkownika

| Branza: moda
| Cel: odzyskanie porzuconych koszykow

| Dziatanie: display targetowany do
segmentow konsumenckich

| Efekty: CR (na sprzedaz)10x wyzszy niz przy
targetowaniu na zainteresowanie moda
(segemnty wykorzystane w kampanii
Kupujacy online (hard user), Ubrania, Buty,
Akcesoria).




Zapraszamy do
wspotpracy




