Retail
Media

Precyzyjne dane o Twoich klientach,
zasieg i technologia, by skutecznie
do nich dotrzec.




Kazdy konsument zostawia tego,
czego potrzebuje, gdzie bywa i co kupuije.

Mikromomenty, w ktorych podejmuje decyzje,
sg krotkie, wygrywajg marki, ktore sg tam pierwsze.

Czy Twoje narzedzia pozwalajg
Ci je zobaczyc?




Problem:

Wiekszos¢ zachowan zakupowych Twoich klientow
zostaje poza zasiegiem tradycyjnych narzedzi marketingowych.

1%

sprzedazy detalicznej
w Polsce dzieje sie offline

y .

Twoj klient kazdego dnia odwiedza
sklepy, tankuje samochdd, korzysta
z ustug, planuje podrdoze i podejmuje
dziesigtki decyzji zakupowych.
Kazde z tych zachowan pozostawia
sygnat.

Razem pokazujg nie tylko kim jest
klient, ale tez czego moze
potrzebowaé w najblizszym czasie.




Wiekszos¢ narzedzi marketingowych widzi tylko fragment
Sciezki zakupowej - zakupy offline czy codzienna mobilnosc¢
pozostajg niewidoczne.

Przewaga zaczyna sie tam, gdzie technologia sktada
te fragmenty w jeden obraz i pozwala dotrze¢ do klienta
we wtasciwym momencie.
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Jak do nich dotrzec¢?




Czym sq Retail Media?

Retail media to reklama oparta na realnych danych zakupowych. Dzieki nim docierasz
do osdb z potwierdzonym potencjatem w sklepie offline & online oraz poza srodowiskiem retailera.
To jedna z najszybciej rosngcych kategorii digital w Polsce: +30% rok do roku (IAB 2026).

VELORA

WIOSNA / LATO

On-Site

Reklama w cyfrowych
zasobach retailera
(strona internetowa, aplikacja,
marketplace)
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In-Store

Reklama w fizycznym sklepie,
cyfrowa i tradycyjna
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Off-Site

Reklama emitowana
W catej sieci, poza zasobami
retailera




Off-Site

Retail Media

taczymy dane zakupowe, lokalizacyjne i intencyjne
z zasiegiem Wirtualnej Polski, tworzymy jeden obraz klienta

| docieramy do niego poza sSrodowiskiem retailera.
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Skad czerpiemy dane o klientach?

Kazde zrédto odpowiada na inne pytanie dotyczgce Twojego konsumenta: co kupuje, gdzie bywa,
co planuje i czym sie teraz interesuje. Dopiero ich potgczenie pozwala zrozumie¢ nie tylko kim
jest klient, ale rowniez czego moze potrzebowacé w najblizszym czasie.

Dane od partneréw Dane transakcyjne Dane z ekosystemu
zewnetrznych z Grupy WP mediowego WP m.in.
Dane transakcyjne wa KGCJe.pl. W
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Dane geolokalizacyjne monEV°pl
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> audioteka

k Wirtualna Polska Media wykorzystuje dane od In-Pulse w ramach programu pilotazowego aktywaciji uzytkownikéw (audience activation).




Coijak “
czesto kupujg? Co planuja?

* Jakie kategorie, marki,

produkty * Realne rezerwacje wycieczek

* Czestotliwos¢ zakupéw (kierunek, data, dtugosé, sktad)
i lojalnos¢ wobec marek * Rezerwacje noclegéw

* Wartos¢ koszyka, godzina (lokalizacja, sezon, typ obiektu)

i dzien zakupu C d M ki d  Wybory projektéw doméw
O ZIe tym q nym (metraz, technologia)

* Subskrypcje i programy

lojalnosciowe Wiemy O TWOiCh
~__  klientach?

i i Czym si
Gdzie bywaja / —\ int)e,resu?q?

L) ° 9 . . , . . .
w ciggu dnia? Kazdy strumieri odpowiada na inne pytanie. N _
. . . . . * Czytane tresci (kategorie, tematy,
: ﬁ'ﬁé’iﬁ%ﬁfl&z”wh punktach Razem uktadajg sie w profil oparty na faktach, intencje)
+ Stacje paliw, restauracje, nie na deklaracjach z ankiety. * Wyszukiwania w ekosystemie
kawiarnie WP
* Sitownie, miejsca rozrywki .

Aktywnos¢é w sekcjach
tematycznych (zdrowie, finanse,
motoryzacja, dom)

* Lotniska, dworce, stadiony
* Salony samochodowe,

mechanicy
* Szkoty, przedszkola, * Zachowania zalogowanych
* Korytarze codziennej mobilnosci uzytkownikow poczty

Wszystkie dane zbierane za zgodg uzytkownikéw, zgodnie z RODO.



Jak dzialamy? W

#1 Agregujemy dane offline i online #2 Uruchamiamy technologie

4 )

#3 Docieramy do klienta
Gotowe profile aktywujemy
w kampanii, docierajgc
do konsumentow

Za pomocg technologii WP taczymy
pojedyncze sygnaty w precyzyjne
segnTenty zakupowe. To moment, w momencie, gdy sa najblizej decyzji
w ktérym z rozproszonych danych .

zakupowej.

powstaje spojny obraz klienta. \ j

taczymy sygnaty z rzeczywistych zachowan
konsumentdéw: transakcje przy kasie, wizyty
w punktach handlowych, rezerwacje, zakupy online.

Bedazmiany w szabie. 192
Swigtek zabrala glos




Standardowa kampania

@ Targetowanie po demografii
| zainteresowaniach

Fragmentaryczny obraz klienta

Szeroki zasieg do potencjalnych
odbiorcow

Kreacja dopasowana do deklaracji i
zaintersowan

@ @

Rozproszone zrédta danych i emis;ji

WP Retail Media

Targetowanie po realnych zakupach,
lokalizacji i intenciji

Jeden obraz z sygnatow online i offline

Klienci z potwierdzonym potencjatem
zakupowym

Kreacja dopasowana do realnego
zakupu w kategorii

Dane, technologia i dystrybucja
w jednym ekosystemie
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WP Retail Media

Jak dziatamy w praktyce?




Dotarcie do konsumentéow
wybranej kategorii w  a-e

NOWA MARKA KAWY

AURORA
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Dane transakcyjne z Zabki pokazujg

'0'
osoby aktywnie kupujace produkty A

z kategorii np. kawe.

@@ z=spor oziennikarzy

s Koniec tanich matpek. Tusk dat
- L . zielone $wiatto. Znamy plan

©

Laczymy oba sygnaty, (oo
®Yanosik budujac precyzyjny BRI oovar v
profil zakupowy. '
Kampanig emitowang
Dane lokalizacyjne z systemu w Srodowisku WP i poza nim
Yanosik potwierdzajg czesty docieramy do os6b o wysokim
kontakt z kategorig - regularne potencjale zainteresowania

wizyty w kawiarniach. nowg markag kawy




Sprzedaz produktow
komplementarnych

wakKacje.pt

Nocowanie.pl

Dzieki danym intencyjnym m
osoby, ktére zarezerwowaty wyjazd

i rezerwacyjnym identyfikujemy
lub aktywnie szukaja wakacji.

Uruchamiamy

komunikacje
W momencie, gdy
podroznik kompletuje
produkty potrzebne na
wyjazd.

Laczymy informacje o kierunku,
terminie wyjazdu i etapie planowania
podrozy, budujgc segment osob
przygotowujacych sie do wyjazdu.

WALIZKI, KTORE DOTRZYMAJA
KROKU KAZDEJ PRZYGODZIE!

@@ z=spor oziennikarzy

Koniec tanich matpek. Tusk dat
=+ . zielone $wiatto. Znamy plan

41 Beda zmiany w sztabie. Iga
Swiatek zabrata glos

Klient widzi oferte wtedy, gdy
realnie rozwaza zakup produktu
zwigzanego z podrézg.




Dotarcie do osbéb w trakcie
decyzji zakupowe)j

®Yanosik E

Przy pomocy danych lokalizacyjnych z ‘a'
systemu Yanosik identyfikujemy osoby

odwiedzajgce salony samochodowe
i komisy

@@ z=spor oziennikarzy

gw Koniec tanich matpek. Tusk dat
~r+ . zielone $wiatto. Znamy plan

Laczymy oba sygnaty, &
W budujac precyzyjny 770 o
profil zakupowy.

Docieramy w trakcie procesu
taczymy sygnat lokalizacyjny decyzyjnego - zanim klient
z zainteresowaniem kategorig (dane WP) wybierze produkt konkurenciji.
w profil potencjalnego nabywcy




Gotowe profile zakupowe
uruchamiamy w ekosystemie WP
| poza nim poprzez formaty video,

mailing czy display.

Kazdy niesie te samg precyzje,
w formie dopasowanej do momentu
kontaktu z klientem.




Display Retail Driven

Zasilamy kampanie bannerowg danymi retail i
docieramy do uzytkownikdéw realnie zainteresowanych
dang kategorig. Dziatania zasiegowe zyskuja na
trafnosci - komunikat trafia do konsumenta bedagcego
blisko decyzji zakupowe;.

* Emisja na petnym inventory WPM i WPartner - dane
zakupowe podnoszg trafnosé, zachowujac skale
kampanii.

* Rozliczenie za widzialne odstony. S SORZYSTA) -

* Dostepne duze formaty wizerunkowe.

= Kiub Swisdomei Konumenti (IINED

SR 11 min e - a0 g

unikalnych uzytkownikéw
dziennie na powierzchni WPM
| WPartner




Video Retail Driven

taczymy zasieg wideo - Instream i Outstream
jednoczesnie - z targetowaniem na danych retail.
Spot trafia do oséb realnie kupujgcych

w kategorii, z mierzalnie wyzszg skutecznoscig

i petng widocznoscig emisiji.
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Mailing Retail Driven

Docieramy mailingiem do skrzynek re——

uzytkownikéw Poczty WP i 02 e

G Przenies B Usun & Ukryj reklame

z potwierdzonymi zakupami
w Twojej kategorii. Targetujemy na
realnych transakcjach offline, nie na

deklaracjach. Lgczymy precyzje

segmentu z realnym zasiegiem.

al
9 min

zalogowanych uzytkownikow
Poczty WP i 02




Dniéwka Retail Driven

Wzbogacamy emisje Flat Fee o dane zakupowe - ta sama powierzchnia
pracuje inaczej dla réznych uzytkownikéw. Osoby zidentyfikowane jako
kupujgce w danej kategorii widzg dedykowang kreacje dopasowang do ich
zachowan zakupowych, a pozostali standardowy komunikat.

* Jedna emisja, dwa komunikaty dopasowane
do réznych grup uzytkownikéw. e
* Masowy zasieg w potaczeniu ze spersonalizowang
kreacjg dla targetu zakupowego.
* Powierzchnia premium potgczona z precyzjg danych RATY 0O/ '
transakcyjnych. v . Y —
*  Przewidywalny budzet jak w klasycznym FF, przy TR T
wyzszej efektywnosci dzieki danym.

eeeeee
Dla Ciebie Mundial 2026 WP Premium

| f’ &@\
2 3,4 min e’ She

unikalnych uzytkownikéw dziennie na stronie
gtownej WP i serwisach tematycznych




Co zyskujesz z WP Retail Media?

Potaczenie danych, ktorego nie ma nikt inny na rynku.

Realne zakupy, codzienna mobilnosc i transakcje oraz intencje z Grupy WP -
dzieki potgczeniu tych danych docierasz do ludzi o potwierdzonym potencjale

zakupowym.

Unikatowa moc dystrybucyjna.

Aktywujemy te dane na powierzchniach WP i WPartner, docierajgc do 95%
polskich internautéw. Precyzyjne dotarcie i realny zasieg w jednym miejscu —
bez posrednikdw i wielu punktdéw kontaktu. 7o 61, 1604206

Najwyzszy Cookie matching na poziomie 30%

oznhacza, ze rozpoznajemy i obstugujemy znacznie wiekszg czes¢ Twojego segmentu.
Budzet pracuje na realnych odbiorcach, a nie rozprasza sie nha niedopasowanych
odstonach.




Dopasowane, ktére daje realne wyniki VY

Case study: Wings (producent walizek)

Budowa segmentow: dane transaykcyjne - kto i jaki typ wyjazdu kupit

Stworzenie dedykowanych kreacji per segment

. Europa, Dalekie . Wyjazdy z E F E KT
B krétkie wyjazdy, ~ iazdy dzieémi < 12
rea wyjazdy egzotyka lat
—— i ‘ZE stany B ' w ‘ ‘ X
B crugis S WALIZEK ’
) " P .i339. oy -
== | R ~ e wicksze zaangazowanie kampanii
| | ‘ ‘ = opartej na danych Retail Media
vs standardowa kampania

+ Zawezenie: tylko Ci, ktorzy kupili wyjazd na lipiec i sierpien
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WP Retail Media

Powiedz nam, jaki masz cel,
a my potgczymy dane offline i online
w jeden obraz i dotrzemy do Twoich klientow wtedy,

gdy sg najblizej decyzji.




Pakiety Retail Media Off-Site

Pakiet Retail Media Standard Stawka

Mix formatow (banery statyczne: rectangle, half, bilboard, itp.) 15 zt vePMm
Pakiet Retail Media Standard+ Stawka

Mix formatéw (banery statyczne) oraz+ Commercial Break (CPM), Screening, Gigaboard 20 zt vecPM/ CBw CPM
Pakiet Retail Media Premium Stawka

Rich media (tworzone z szablonéw WP, cube, scratch, slash itd.) 25 zt vcPM
Wideo outstream in-banner + Reach Instream Video (autoplay, kreacja 16:9) 25 zt vcPM
Mailing reklamowy 30 zt cpm

Minimalne zlecenie: 10 000 zt, dane Zabki: 20 000 zt. W zleceniu moze by¢ wiele formatéw i emis;ji.



Produkty ,Retail Media Driven”

Format Stawka
Mailing statyczny ,,retail driven” 50 zt CPM
Video Outstream In-banner ,,retail driven” 30 zt vCPM
linstream Video Ad ,retail driven” 30 zt vCPM
Commercial Break (na wszystkich serwisach) , retail driven” 50 zt CPM
Screening (na wszystkich serwisach z jednolitg siatkg reklamowag) ,retail driven” 35 zt vCPM
Gigaboard (na wszystkich serwisach) ,retail driven” 40 zt vCPM
Flat Fee

Doptata za uzycie danych retail media (3 dedykowane target grupy z osobnymi kreacjami z jednego zrédta danych): 10% ceny
kampanii, nie mniej niz 8 000 zt netto

Minimalne zlecenie: 10 000 zt, dane Zabki: 20 000 zt. W zleceniu moze byé wiele formatdw. —



Zapraszamy .
do wspotpracy )

Biuro Reklamy Wirtualna Polska Media S.A. ul. Zwirki i Wigury 16, 02-092 Warszawa

www.reklama.wp.pl reklama@grupawp.pl

Wszelkie prawa zastrzezone. Wszelkie tresci zamieszczone w niniejszym dokumencie stanowig tajemnice przedsiebiorstwa Wirtualna
Polska Media S.A. oraz przedmiot praw autorskich lub/i licencji przystugujgcych Wirtualna Polska Media S.A. lub/i innym osobomi
podlegajg ochronie prawnej wynikajgcej w szczegdlnosci z ustawy z dnia 16.04.1993r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji oraz ustawy z
dnia 04.02.1994r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Zwielokrotnianie lub/i rozpowszechnianie lub/iinne wykorzystywanie
niniejszego dokumentu lub jakiekolwiek jego czesci, bez wzgledu na sposdéb lub forme tego zwielokrotnienia lub/i rozpowszechniania lub/i
wykorzystania, wymaga uprzedniej pisemnej zgody Wirtualna Polska Media S.A.

Dokument niniejszy nie stanowi oferty w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 23.04.1964r. kodeks cywilny
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