


WP Sales Booster to narzedzie platformy
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40-70% klientow
e-commerce, ktorzy
dodalitowary do
koszyka, porzuca go,
wychodzac ze sklepu
bez ztozenia
zamowienia
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Korzysci WP Sales Booster

Odzyskiwanie

utraconych klientow
naszych reklamodawcow bez
posrednikow z gwarancjg
sprzedazy

Nowy standard rozliczen
performance'owychczyli

gwarantowany ROAS
- udziatkosztu mediowego

w wartosci sprzedazy /
COS (Cost of Sale)

GoogleiFacebookNIE
oferujg rozliczenia
gwarantujgcego sprzedaz.
To wyroznia WP!

g
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Dotarcie do 98%
internautow rowniez
adblockowcow celem
odzyskiwania koszyka

Wykorzystanie efektywnych
szablonow
dynamicznych

wiasnego autorstwa
—emisja na petnej siatce
reklamowej WP




Co robimy, aby zapewnic¢ sprzedaz Twoich
produktow?

Emitujemy kampanie do Bazujemy na najnowszych
uzytkownikow, ktorzy e - technologiach

generuj3a
Kliki ' ‘ @ Machine learning
Data science

Konwersje ‘.
E
Modele predykcyjne

VW



O skutecznosci WP Sales Booster w display
przekonata sie branza fashion

Wyniki COS dla branzy fashion vs. konkurencja

40% 17.28% 38.18%

34.97%

18.40%

N
2
N
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%
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5%

0%
WP Display Google Display

Zrédto: dane wewnetrzne WP, przyktadowe dane dla klienta z branzy fashion, 11.2020



O skutecznosci WP Sales Booster w display
przekonata sie branza home&decor

Wyniki COS dla branzy home&decor vs. konkurencja

60% 57.78%

33.92%

30.89%

o 17.89%

WP Display Google Display RTB Facebook

Zrédto: dane wewnetrzne WP, przyktadowe dane dla klienta z branzy home&decor,11.2020



Efektywnosc dziatania WP Sales Booster dla fashion Y\P
jest lepsza w zestawieniu z dziataniem posrednikow

Wyniki CR dla branzy fashion WPM vs. posrednicy

110 k ok , . 2 -04% B Kampania klienta bezposrednio w
B Kampania klienta bezposrednio w WPM

WPM 2.00%

B Kampania klienta przez Google na

B Kampania klienta przez Google na powierzchni WPM

105.0 . .
powierzchni WPM 50%
96 k 1.00%
0.70%
95.00
0.50%
90.
0.00%
85.00 CTR

Liczba klikow

Zrédto: dane wtasne, 2020



Jak dziata WP Sales Booster w porownaniu
ze standardowym Displayem?

Podstawa dziatania
WP Sales Booster

| umiejetnos¢ dynamicznego
doboru grupy docelowej

| stawki zakupu powierzchni

| prezentacja odpowiednich
produktow w celu zwiekszenia
prawdopodobienstwa sprzedazy

Zrédto: dane wewnetrzne WP

Analiza
wiedzy
o uzytkowniku

1.40%
1.20%
1.00%
0.80%
0.60%
0.40%
0.20%

0.00%

Przeliczenie
jego scoringu
zakupowego

0,84%

Display

Predykcja
konwersji
uzytkownika

1,30%

Konwersja

§ sales
booster




Case Study: Jak dziata WP Sales Booster w porownaniu W
ze standardowym Displayem?

oot 0,93% 0,95%
0.90% 8.00zt
0.80% 700 2t 6,81 zt
0,69%
070% 6.00zt
oot 5.00 zt
0.50% +
.00Z
0.40% b
0.30% 3-002¢ 2,21 zt
0.20% 2.00 zt
0
0.10% 0,07% 1.00 zt 0,13 2} 050 zt
0.00% - o.0ozt L
CTR CR @ S@é%éter Display Audience
B WP BKLIENT
u @N’ st?é%sster W Display Audience
Przychod z kampanii na tysigcodston
Odstony Kliki CTR  Transakcje CR
@ sales | 7 o
booster 4min 4otys.  0,93% 268 0,95%
Display 0 .
Audience 23 min 16 tys. 0,07% 88 0,69%

Zrédto: dane wewnetrzne WP




Dla kogo jest przeznaczona oferta?

Sklepy e-commerce / Posiadajacy feed
marketplace'y produktowy zawierajacy
ze wskazanychbranz roznorodne produkty

(min. 100 produktow)

Zainteresowanirozliczeniem Zlecajacy przygotowanie
za sprzedaz (model CPS) kreacjido WP




Co jest potrzebne, aby rozpoczac wspotprace? W

. S .

WP e Oskryptowanie WP Ustalony budzet,
Pixel =2 /) model rozliczen oraz
(minimum: Purchase, atrybucja
ViewContent, AddToCart)

Feed produktowy oraz Optymalnie:
logotyp drzewko kategorii
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Kluczowe wyrozniki kodu WP Pixel i Case Study WP

Nowoczesny kod z prosta
architektury (znacznie krotszy czas
tadowania skryptu na stronie
znacznie krotszy)

Mozliwosc obstugi przez kazde
narzedzie dla kodow
marketingowych (GTM, Shoper,
Shoplo)lub bezposrednia
implementacjanastronie

Analiza uzytkownikow Klienta z
uzyciem wiedzy posiadanejw WPM
(dane behawioralne, deklaratywne,
predykcje cechi parametrow widowni)

Bezpieczenstwo: przypisanie
unikalnegoidentyfikatoradoKlienta,
formalnaumowa opartao
swiadczenie ustug reklamowych

Juz ponad 250 klientow
okodowanych z 30 roznych
branz i sektorow biznesu

Branza: moda
Cel: odzyskanie porzuconych koszykow
Korzysci: CR (na sprzedaz) 10x wyzszy
niz przy standardowym targetowaniu

Branza: finanse
Cel: pozyskanie nowych leadow
Korzysci:
* wciggu 6 miesiecy od wpiecia WP Pixel
miesieczny wzrost leadow o 175%
* wzrost CTRz0,16% nao,33%



Autorskie szablony dynamiczne z wykorzystaniem W
rekomendatora

sales
booster

Standardowa emisja

60-09-z Balerinki Casu ze skory
59.99 zi 6999 359.00 zt 59.99 zt ekologicznej bez wzorow
Balerinki Casu ze skory ekol Bluzka damska Expresso wi 119% 15000 350 53000 : -

Y
e
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Bluzka damska Expresso

27.99 zt 55982 199.00 2t 359.00 zt wielokolorowa z krotkimi
Bluzka damska Gate z diugit Balerinki R. Polanski zloty

69 7099 74% 12999

domodi domod

5598z Bluzka damska Gate
27.99 zt rekawami casual z

domodi




Zapraszamy do
wspotpracy



