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Sprzedaz detaliczna rosnie czwarty VW
miesigc z rzedu

Sprzedaz detaliczna — analogiczny okres roku poprzedniego = 100

Czerwiec 2021 byt kolejnym
miesigcem odbicia

gospodarczego.
Wzrost obrotu w handlu
detalicznym wyniést 8,6% r/r 86
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Polacy chetnie kupuja produkty
FMCG online

| W okresie kwiecien 2020-marzec 2021, wzrost zakupow
online w kategorii FMCG wzrodst o 30%!

| Liczba gospodarstw z co najmniej jednokrotnym
zakupem produktu z sektora FMCG wynosi obecnie
5,4 mln (40,1% populacji). Jest to wzrost 0 1,6 min (41%)
w ciggu ostatnich 2 lat.

| Koszyk FMCG monitorowany przez NielsenlQ konczyt rok
2020 ze wzrostem sprzedazy wartosciowej o 4,9% (suma
kategorii spozywczych, kosmetyczno-chemicznych oraz
papierosow), co daje wartosc 198,2 mld zt.

Zrédto: Badania GfK, ,Corona Mood"”

https://www.portalspozywczy.pl/handel/wiadomosci/nielsen-podsumowuje-2020-rok-w-branzy-fmcg-i-handlu-detalicznym,194871.html



Kanat e-commerce jest caty czas WP
w fazie rozwoju

54% penetracja kupujacych 9% penetracja nowych
online (listopad 2020, @ shopperow online
°° zakupy spozywcze (wczeéniej niekupujacych
i chemiczne) kategorii spozywczych,
kosmetycznych i/lub
+13% vs listopad 2019 chemicznych)

O 1/5 badanych kupita kategorie
=5 spozywcze, ktorych wczesniej nie
kupowata

-
l Zrodto: Raport NielsenlQ, Shopper Shifts to New Normal, Nov. 2020
. ‘*




Coraz chetniej kupujemy W
| wydajemy online

Czy w ciggu ostatnich 3 miesiecy kupites/as lle srednio miesiecznie wydajesz online na
online produkty codziennej potrzeby? zakupy produktow codziennej potrzeby?
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Zrodto: Kantar Polska, Blix; Raport FMCG Brands we shop, 2021.



W mobile'v przeglagdamy oferty W

sklepow, kupujemy przez desktop

| 64% wszystkich sesji dla e-commercéw supermarketow
przypadto na smartfony, ale na te urzadzenia przypada
jedynie 23% wartosci obrotu.

| Kampania w mobile’u generuje wysokie zainteresowanie,
uzytkownicy chetnie przegladajg w ten sposob produkty,
ale duzo chetniej finalizujg zakupy przez komputery
i laptopy.

| Konwersja dla branzy retail wynosi ok. 1% dla mobile’u,
natomiast dla desktop’u jest to 5,3%. Jednoczesnie koszyk
kupujacych przez telefon jest srednio o 40 zt mniejszy.

Dane dostepne dzieki WP Metrics: autorskiej platformie
analitycznej pozwalajacej na ocene efektywnosci dziatan

mediowych oraz analize zachowan uzytkownikow z innych
miejsc niz ruch organiczny.

Zrédto: dane wewnetrzne WP, WP Metrics.



W 2020 roku wartosc¢ koszyka FMCG w sklepach y\°

stacjonarnych wzrosta o 4,1% r/r.

Koszyk FMCG, MAT luty 21
Wartosc¢ (w mld PLN) oraz % zmiana wartosci

+4,1%
28,6 r
13,2 '
15,7
143,7

m spozywczy © kosmetyczny ® chemiczny ® wyroby tytoniowe

Zrodto: Shopper Trends 2021, NielsenlQ

Wybrane grupy produktéw FMCG
Dynamika wartosci sprzedazy, luty 2021 r/r

A A v
+4,8% +3,5% -1,9%

Koszyk Koszyk

: : Kosmetyki
spozywczy chemiczny



W sieciach marketow i dyskontow na W\

znaczeniu zyskuja marki wtasne

Dynamika zmiany wartosci sprzedazy

Powody zakupu marek wtasnych ,
MAT luty 2021 vs rok wczesniej, cata Polska

luty 2021
45% ,Tansze niz markowe” B Marki wtasne Produkty markowe
8,5
3 5% ,,Jakoéc'.ma.rek wtasnych io »
poprawia sie” I 3,2
2,7
Koszyk Kosmetyki Koszyk
spozywczy chemiczny*

*artykuty chemii domowej,
papierowe, sanitarne oraz
pozostate

Zrodto: Shopper Trends 2021, NielsenlQ



Klienci rzadziej dokonujag \Y\P
zakupow, zaopatruja sie na dtuzej

@ -22%

mniej transakcji jest dokonywanych

+23%

wiekszy koszyk zakupowy

Zrodto: Nielsen 1Q, Shopper Trends 2021. Koszyk zakupowy hipermarkety+supermarkety. MAT
konczacy sie na tygodniu 11’2021 vs rok wczesniej




Obok Niemcéw, Irlandczykéw ~ UVP
| Brytyjczykow, Polacy najchetniej
w Europie poszukujg cenowych okazji

| Jak pokazujg badania Deloitte, Polacy lubig polowac na
okazje cenowe. Prawie potowa z nas przyznaje, ze jest
gotowa kupic rzecz, ktorej w danej chwili nie potrzebuije,
jesli trafi na atrakcyjng cene. To wzrost o 4 p.p. od
poczatku kwietnia.

| Do poszukiwania korzystnych cen przyznaje sie 54%
Brytyjczykow, potowa Niemcow i az 54% Irlandczykow, co
wskazuje, ze predylekcja do korzystania z promocji nie
zalezy bezposrednio od zamoznosci danego kraju.




Nowe oczekiwania konsumentow \V) 12
| rosngce trendy

Polacy beda wiecej Wazne jest Zyskuja produkty Polacy wiecej wydadza
wydawac na zywnos¢ pochodzenie roslinne na produkty, ktore
ekologiczna @% produktu @ EQ stuzg ich zdrowiu @@
Udziat zywnosci == Pochodzenie Rynek roslinnych Wg badania Nielsena,
ekologicznej na polskim produktu ma dla alternatyw dla zdrowie jako najwazniejszg
rynku to 0,3%, natomiast Polakow znaczenie. Az produktow wartosc deklaruje 43%
srednia unijna to 4%. 72% z nich zwraca na to odzwierzecych moze Polakow. taczy sie to zich
Szacuje sie, ze bedziemy uwage. wzrosngc dwukrotnie wyborami konsumenckimi,
na szybkiej drodze w ciggu nastepnych m.in. dynamicznym
wzrostu tego segmentu. Jest to najwazniejsze dla 5 lat. wzrostem produktow
Ostatni rok przyniost seniorow oraz osob kategorii BIO (+19% r/r).
wzrost o +4,8% r/r. miedzy 30a39r.z.

Zrédto: https://www.dlahandlu.pl/raporty-i-analizy/polacy-sa-gotowi-wydac-na-zywnosc-ze-zrownowazonego-rolnictwa-64-6-mld-zl-rocznie,100300.html
https://www.dlahandlu.pl/raporty-i-analizy/70-proc-konsumentow-najczesciej-kupuje-produkty-polskich-producentow,100216.html
https://www.dlahandlu.pl/raporty-i-analizy/polskie-pochodzenie-produktow-wazne-dla-2-3-kupujacych,100030.html
https://www.dlahandlu.pl/raporty-i-analizy/w-ciagu-najblizszych-5-lat-rynek-roslinnych-alternatyw-bedzie-rosl-w-dwucyfrowym-tempie,99855.html
Shopper Trends 2021, NielsenlQ



Budowanie silnego wizerunku W
jest niezwykle wazne - raport
Meaningful brands 2021

| 75% brandow moze zniknac z dnia na dzien, a wiekszosc
ludzi tego nie zauwazy lub znajdzie szybko zastepstwo.

| Konsumenci sg nieufni wobec deklaracji marek. 72% ludzi
nie wierzy, ze dotrzymajg one swoich obietnic. Jedynie
34% konsumentow uwaza, ze firmy sg przejrzyste, jesli
chodzi o swoje zobowigzania i obietnice.

Zrédto: Meaningful Brands 2021, Havas



Zmiana podejscia do zakupow: konsumenci YW
wybierajg produkty swiadomie

Najwazniejsze zmiany w psychografii zakupowej Polakow

64%
54% 53% 56% Lo% 56% 1%
42%
36%
28%
+10% +3% +7% +9% +8%
Czesto korzystam Oszczedzam Staram sie Podczas zakupow Kupuje na zapas,
Z promocji pienigdze kupowal tansze zdarza misie nie ograniczam sie
i programow produkty spontanicznie tylko do
lojalnosciowych dobierac produkty, aktualnych
ktorych zakupu nie potrzeb
planowat (em/am)
pierwsze tygodnie izolacji, marzec 2020; n=1061 B zmiany wéréd Polakéw po roku pandemii, marzec 2021; n=1007

Zrodto: Covid Track By MullenLowe Mediahub, Zachowania konsumenckie po roku pandemii, marzec 2021
Na skali 1-5 oznacz na ile zgadzasz sie z ponizszymi twierdzeniami, gdzie 1 — oznacza zupetnie sie nie zgadzam, a 5 — catkowicie sie zgadzam; wyniki pokazane dla sumy odpowiedzi ,raczej sie zgadzam” i
»zdecydowanie sie zgadzam”



Przeglad formatow
wizerunkowych dla

branzy FMCG




Sposob ekspozycji formatow
reklamowych

Nasza rekomendacja sktada sie z wyboru formatow, przy ktorych rejestrujemy
najwieksze zainteresowanie ze strony reklamodawcow FMCG oraz najwiekszg
aktywnosc¢ uzytkownikow. Zaczynamy od najbardziej intuicyjnych form
display'owych, z przyktadami realizacji na naszych flagowych i/lub dopasowanych
kontekstowo stronach: Stronie Gtownej WP oraz Pudelku.

Nastepnymi propozycjami sg formaty natywne i contentowe, ktore wymagaja
pracy kreatywnej brand studio. Te produkty angazujg uzytkownikow duzo
skuteczniej i s3 wysoko oceniane przez klientow z branzy.




Gigaboard na SGWP Y\

Suwaiki~ apady deszczu 7 iy i (&)
4° 0p oot s ¥ cancrinGoogle
POCZTA TVONLINE  PROGRAMTV  ZALOGUJ
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KUPOMY

Korzysci: s,
* Obecnosc¢ marki FMCG na jednej z najchetnie; 10% RABATU Z KUPONEM
odwiedzanych przestrzeni w polskim internecie: W APLIKACJI MOJ CARREFOUR

SG WP P

Wybierz skfep
* Duzaizauwazalna powierzchnia dla komunikacji

wizerunkowe;

Carrefour ({9

. - - = Wezorsj | ZAKAZONYCH LICZBA SZCZEPIER
° DUZY ZaSIQg leenny TYM ZYJE POLSKA 26 mar | +35 143 +213 064

Zatozenia:

Co ztg zmiang czasu? Ekspert
ocenia

e Format widoczny na desktopie i w mobile’u

* Emisja na 3 pierwszych odstonach

Wyjatek dla kolejnej grupy? Apel do
premiera ws. przedszkoli i ztobkow

W NIEDZIELE 28.03
SKLEPY LIDL 54 OTWARTE.

oo ‘ ZAPRASZAMY!

KRZVSZTOF JANOS Wl

¢ ) | i Zebrano milion na leczenie, a i o
Powiaty z rekd mi.iﬁwa regiofly Ten kontenero d potem... "Marek kupit samochdd | 7WI,ECEJ S
na progu katastrofy Wybrat diuzszg droge do Polski laptopa”




Screening na serwisach WP

Korzysci:
* Wysoki zasieg dotarcia

* Silna obecnos¢ marki FMCG i produktow
w atrakcyjnym kontekscie

* Mozliwosc dopasowania komunikacji do grup
uzytkownikow

Zatozenia:

e Format widoczny na desktopie i w mobile’u

< . A
[0 kuchnia = & U

POCZTA TVONLINE PROGRAM TV
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Letnia impreza z kuchnig na $wiezym
powietrzu. Co zrobié, by bylo

smacznie?




Takeover SG Pudelka

Duaabingad | bobie rhesstaptrun Makinln Trump chwsl
ey hariagT drdwkienm | nawETR boliem wiiddw
(EDECLAY

| Korzysci:
* Przejecie SG Pudelka na wytacznosc przez brand
klienta FMCG
* Formaty emitowane zarowno desktop, jak i mobile
* (Czesc¢ kampanii stanowi rowniez content
(1 Plotka Natywna), dzieki ktéremu uzyskiwana jest
obecnos¢ marki FMCG w przestrzeni przeznaczonej na

artykuty

e U e Cep o Ew E
luobie: “Takich jak rnasis babche o juk nbs ma.
Chategs JESTEM 00

B W
e
s b

fapi=ri=eh

Zrédto: Dane wewnetrzne WPM. Estymacja dotyczy obecnosci formatéw na SG Pudelka.



Audio Bumper Ad VWV

;o w 7 %
Korzysci: —
* Atrakcyjny, przyciggajacy uwage konsumenta '
FMCG i nieinwazyjny format reklamowy 100% Hits
* Emisja w czasie niskiego clutteru. w e

* Krotszy itanszy od standardowego spotu :
reklamowego. Bumper Audio Ad

* Tworzymy krecje spotdw audio

reklama.wp.pl
. . ,"‘f{ il Lubietor 207 [
Zatozenia:

* Krotki spot audio, maksymalnie 6 sekundowy,
w ramach serwisu OpenFM.

Bumper Audio Ad
i

Lektor: Lektor + muzyka:




Telewizja WP: Smacznego! V)

| Korzysci: ___‘ 1 S
* Lokowanie w programie kulinarnym Telewiz;ji ""_ il " Il
WP W 2
« Rownoczesny streaming na Stronie Gtéwnej QI 1 Ty
WP ah --'.

* Redystrybucja online w serwisach WP
Kuchnia lub WP Kobieta

e ZOBACZ realizacje.

| Zatozenia:
* To cykl kilkuminutowych materiatow
video. Pigutka inspiracji i pomystow na nowe,
zdrowe przepisy kulinarne.


https://youtu.be/k866iLWlmLs

Artykut Natywny

| Korzysci:

Natywny charakter formatu zwieksza
wiarygodnosc przekazu marki FMCG

Dotarcie do konkretnej grupy docelowej
Klient = partner

| Zatozenia:

Materiat przygotowywany przez redakcje
przy wspotpracy z klientem

Wytacznosc¢ reklamowa na stronie
artykutowej

<
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W kobieta Uy MASNOWSETE SILA PIEKHA POPULARME POLECANE TEMATY
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SAAK]

DESIGN
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TESTY PRODUSTOW

WIDED

RORETA

[eunucrvome ] - [ R

Chudnij, podroguj i plad telefonem. aplikacie, ktdre ulatwia
kobicce #yveie

W biegu, 2 drieckiern pod pachg, ¢ zakupami | telefonem w dioni. Motna pomydles,
to o uzalednienie od technalogi, ale prawda jest taka, Few tym ngrabaym

urzgdzeniu kobieta ma wsrystko, oo jej potrzebne, feby sig zorganizowad
Przedstawiamy kilka aplicacyi, kidre ulatwiajg paniom katdy deied
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e
— —



Artykut Interaktywny

Korzysci:

Inspiracja do zakupu badz przekucie wartosci marki
FMCG

Skuteczne zaangazowanie uzytkownikow dzieki
interaktywnej prezentacji tresci

Zatozenia:

Przygotowujemy Artykut Interaktywny na wskazany
temat, ktory jest publikowany w domenie
interaktywny.wp.pl

Klient prezentowany jako partnera tresci

Interaktywny - N

Artykut interaktywny - nowe spojrzenie na storytelling.
Anguzujqce historie, ktére pozwolg odkryé marke na nowo.

R i -
(L 2
= e




Content Driven Commerce (CDC)

Korzysci:

Pozyskanie uzytkownikow o konkretnej
potrzebie zakupowej

Wiarygodne i inspirujgce tresci petnigce
funkcje doradcza w procesie zakupowym

Dotarcie do zaangazowanych uzytkownikow:

rozliczenie za przeklik na strone produktowa
w sklepie partnera

Zatozenia:

Format natywny zawierajgcy moduty
zakupowe dopasowane do tematyki artykutu

Moduty e-commerce bazuja na feedzie
dostarczonym przez klienta

< W\ dom ®

Zwrocg uwage w kuchni. Designerskie
czajniki w nowoczesnym wydaniu

W artykula znajduy sig linki | boksy z produktami naszych partnerdw;
Wyblerajac e, wsplerasz nasz rozw).

Czajnik elektryczny to obecnie jeden z
najbardziej podstawowych sprzetow
kuchennych. Siggamy do niego po kilka razy
kazdego dnia i obecnie wielu osobom trudno
wyobrazié sobie powrdt do tradycyjnego
czajnika.

rstrefa Dobrych

Sprzetow Samsung-l

Nie ma w tym nic dziwnego - noweoczesne
modele sa szybsze, pobierajg mniej energii i
sprawnie podgrzewajg wode, a dodatkowo
potrafig dhuzej utrzymat ja w wysokiej
temperaturze. Jesli dorzucimy do tego filtry
chronigce przed przedostawaniem sie kamienia
do napaju, wybor miedzy modelem elekirycznym i
gazowym wydaje sie by¢ oczywisty.

Niezawodne modele

Najwaznigjszym parametrem, na klory zwraca
uwage wiekszodé kupujgeyeh bedzie mac
urzgdzenia. Jezeli bedzie zbyt niska, gotowanie
nawet niewielkiej losci wody bedzie trwad wieki.
Wigksza moc rozwiaze ten problem, ale
urzgdzenie bedzie pobierat wigre] pradu podezas
gotowania. Przyjmuje sig, ze aby czajnik nalezycie
spetniat swoje zadanie, powinien miec¢ moc na
poziomie okalo 700-1300 W,

Niedrogie i wydajne modele

79.00 zt

RIS

Russell Hobbs My
Breakfast 25070-70

materiaty pariners
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arm Boliani Nowoczesne.

Czerwona galanteria. Dodaje pazura, nadaje wyrazu,
podkresla temperament

Crerwier 1o kolor pewnoci siebie, symbolizuje seksapil | namigtnose. To kolor, kibry
ad razu rzuca sig w oczy | czgsto nie poirzeba wiele wiecei niz czerwonego akcentu
W kategori galanterii czerwier to altematywa dla Klasycznej, acz nieco
przewidywalnej czemi

= = L Waryaul vl s ke T gkl astsch
b ¥ r parinecon, WyDI a1 b, WEDIEBEE ISE MIwd).

Discount Code:
BIGDATA199

Celebrate our
Big Data Tech S

M Big Data Tech Warsaw

‘Galanteria w czerwieni

Galanteria to wazny akcent stylu | moze byé prawdziwym bohaterem stylizacj
Eleganckie torebki, paski, stui na dokumenty czy okulary, wizytowniki, rekawiczki
portfele powinny (choé niestety nie zawsze maja) duze znaczenis dla kazdego, komu
zalezy na dobrym stylu w kazdym detalu. Na dobry efekt ma wptyw kaidy detal, nie
tylko o, co najbardziej widoczne. Niektare dodatki omiamy przy doborze dodatkéw do
stroju i skupiamy sig np. tylko na butach | torebkach. Warta jednak wykorzystac je po
to, aby dopelnié calosci stroju.

Polecane produkty
Netto® gy Netto® gy Netto®

sPRaDE seRumDE SPRAWDE

Kolorowy wizytownik albo aktowka to szykowne gadzaty, kiore dodatkowo zyskuja
blask jesl ch blyszezaca power o refleksy Swietine: skora | I
Iakierowana zapewni efekt wamocnienia koloru Lakierowane dodatki w czerwonym
kolorze kojarza sig z luksusem | (niestety) przez pewien czas okreslanc ja jako mato
Qustowne, a czasem wiecz wulgame. Ta opinia na szczescie przemingt, a odwazne
akcenty koloru z polyskiem $wietnie sprawdzajg sie np. w pofaczeniu ze stonowanymi
ubraniarmy, matcwyrmi, ciemnymi kolorami | po prostu adpewiednim tiem. S jak
wisienka na torcie i kropka nad " w stylizacil.

rthday and join
mit for only

NAJNOWSIE  POLECAME

Portiel jako pomysl na prezent.
Galanieria, 2 kitre] kazdy sie
ucieszy

Lakierowany portfel 2
caerwone skary - prazglgd
mspaci

Olaczegateraz jest dobry caos
o zakup torebki? Zerknj na te
okae.

Skarzane poriele w promoc.
Markowe modele no prezent w
stusicypej cenie



LongForm

Korzysci:

* Doskonata forma prezentacji dtuzszych historii,
ktére marki FMCG chca przekazac odbiorcom

* Nieszablonowy i angazujacy
wizualnie sposob serwowania tresci

* Rozbudowane funkcjonalnosci i elementy
interaktywne zwiekszajg zaangazowanie i przyciagaja
uwage usera

* Realizacja: ZOBACZ

Zatozenia:

* Format jednostronicowy: uzytkownik przechodzi przez
8-10 artykutow bez potrzeby przekliku

* Mozliwosc¢ rozbudowy artykutow o wideo oraz
elementy interaktywne

NA NOWY SEZON - NOWE TRENDY
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https://trendywrossmannie.wp.pl/na-nowy-sezon-nowe-trendy

Wydarzenie Specjalne W°

| Korzysci:

* Nagtosnienie premiery, konferencji lub innego
wydarzenia

» Szeroki zasieg przy atrakcyjnej cenie

* Dodatkowa ekspozycja na Stronie Gtownej WP

| Zatozenia: eS8

» Zbior tresci dotyczacy jednego tematu: zdarzenia,
konferencji czy premiery

* Przez dwa tygodnie opublikowanie 10 tresci
natywnych

* Promocja tresci wzmocniona jest na dwa wybrane dni
powszednie. Wykorzystywany specjalny modut
promujacy na Stronie Gtownej Wirtualnej Polski



Korzysci:

Zatozenia:

Listownik

Produkt FMCG prezentowany, aby stat sie
najlepsza odpowiedzig na wybrang potrzebe
uzytkownika

W tresci umieszczone moduty produktowe, ktore
pozwalajg na szybki zakup

W kazdym punkcie umieszczone zdjecie lub 01.
grafiki, linki czy wideo

Jedna z realizacji: ZOBACZ

Utworzona natywna tres¢ w formie listy, ktora
zawiera sie w maksymalnie 10 punktach

Marka oznaczona jako partner tresci, a produkt
jest jednym z punktow na liscie

Gotowanie na parze

Aby przygotowaé pelnowartosciowy i sycacy positek, nie musisz spedzac w kuchni

dlugich godzin. 1, 2e zdecyd sie na gotowanie na parze. Positki
przygotowywane w parowarze nie tylko pozwolg ci ograniczyc spozycie ttuszczu, ale
roéwniez pozwola zachowac naturalny smak i estetyczny wyglad. Gotowanie na parze
doskonale nadaje sie wiec do delikatnych warzyw i mies. W przypadku tych ostatnich
obejdzie sig bez nasgczonej tluszczem panierki.

Urzadzenie wyposazono w trzy odrebne koszyki, ktore pozwola btyskawicznie
przygotowac caly positek nawet z zamrozonych warzyw czy mies. Kazdy sktadnik ma
tu swoje okreslone miejsce. Tego typu obrébka produktéw jest bardzo delikatna dla
przyrzadzanych potraw. Umieszczajgc warzywa i migso w parowarze mozesz mie¢
pewnosc, ze podczas obrobki cieplnej nie zmienig swojej konsystencji i nie stang sie
wielokolorowa papka. W efekcie potrawy z parowara mozna jes¢ oczami.



https://listownik.wp.pl/5-kuchennych-sprzetow-ktore-pozwola-jesc-zdrowiej/paragraf_01

| Korzysci:

Prezentacja ustug i produktow z wykorzystaniem
storytellingu

|dealny format dopasowany do urzadzen
mobilnych

Mix kreacji statycznych i wideo na jednej odstonie
reklamowe;

Skalowana kreacja z angazujgcymi

naktadkami graficznymi [ przyciskami CTA

| Zatozenia: :
Zaadaptowany z mediow spotecznosciowych sposob N )
prezentacji tresci, ktory umozliwia pokazanie brandu —
wykorzystujac grafiki i video.

Dostepnosc w wersji mobilnej na SG WP oraz Pudelku

* Emisja w mobile

Interactive Stories

Q¢
.

Interactive Stories

AJLEPSZE MIEJSCA DO
RACY zdalnej, Polskie
iasto wyrdenione

RACY zdalnej. Polskie
iasto wyréznione
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WP Respondo

| Korzysci:

| Zatozenia:

Uzytkownicy zaangazowani poprzez format quizowy

Grupy uzytkownikdw gromadzeni na potrzeby Twoich
przysztych kampanii w srodowisku WP

Twidj wynik:
Nieustrasoony odkrywea

D R L R T

Interaktywny quiz projektowany w formacie
magazynowym

Laprmncs b gt iy vl Wbt | et

Oferowane dwa rodzaje quizow: testy wiedzy oraz
psychotesty

Marka FMCG lokowana w tresci pytan, ich opisach,
wyniku quizu i/lub na zdjeciach

Realizacja publikowana w domenie respondo.wp.pl



Scrollytelling vV

| Korzysci:
 Scrollytelling publikowany na osobnej stronie

w domenie WP. Adres wybierany wspdlnie, np.
opowiescmarki.wp.pl
* Promocja przez zajawki wyswietlane na: Stronie

Gtéwnej WP, stronie gtdwnej serwisu partnerskiego
i na Facebooku

* Jedna z realizacji: ZOBACZ

| Zatozenia:

* Scrollowanie to najbardziej naturalna czynnosc
w internecie. Podstawa tego formatu jest
storytelling oparty wtasnie o scrollowanie

* Format sktada sie z 4 artykutow natywnych i jest
wzbogacony o grafiki, zdjecia i video. Mozliwosc
wykorzystania materiatéw klienta



https://playcyberpunk2077.wp.pl/intro

StoryTime

Korzysci:

* Historia opowiadana w nowy, ciekawy sposob. ludwik e
Utatwiamy odbiorcy zanurzenie sie w historii -

* Marka lokowana poprzez logotyp w nagtowku, zdjecia
lub wzmianki w tresci

* Efekty raportowane dzieki narzedziom Google
Analytics 360 i Google Data Studio

Zatozenia:
 Doswiadczony zespdt redaktoréw tworzy tresci 00
natywne opisujgce zmiany w czasie i Jak dbano o czystos¢ naczyn

przez wieki?

* StoryTime sg sktadane z 5 tresci natywnych do 2 5oo
znakow potgczonych linig czasu

Woda, napary ziotowe, popidt, piach, ocet — oto

manrradnicg dAriciaiesamnn mho dea mareia maseed Pl

Realizacja: ludwikjestekstra.wp.pl



http://www.ludwikjestekstra.wp.pl/

Strefa Marki

Korzysci:

Wyrazny branding (logo w nagtowku, formaty
display)

Wysokie zaangazowanie uzytkownikow poprzez
rozbudowane funkcjonalnosci interaktywne

Gwarantujemy wskazniki ilosciowe i jakosciowe
(czas spedzony na stronie)

Efekty raportowane dzieki narzedziom Google
Analytics 360 i Google Data Studio

Zatozenia:

Dedykowane miejsce jest tworzone w ramach
domeny WP, w partnerstwie z wybranym serwisem

Publikowane sg tresci natywne i sponsorowane

Artykuty wzbogacone o interaktywne
elementy
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RODZINA
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Realizacja: rodzinazdrowia.pl

PARTHER



https://www.rodzinazdrowia.pl/

Maglog

| Korzysci:

Budowany i wzmacniany wizerunek marki FMCG jako
eksperta przy danym temacie

Specjalnie umieszczone moduty zakupowe zwiekszaja
interakcje uzytkownika z produktem i utatwiajg zakup

Gwarantujemy wymierne efekty w oparciu o wskazniki
mediowe online. Kampanie planujemy z uwzglednieniem
gwarancji na tresciach

| Zatozenia:

To potaczenie idei magazynu z katalogiem produktowym

Prezentowane tresci w takiej formie docieraja gtebiej do
swiadomosci naszych odbiorcow

Maglog doskonale sprawdza sie dla klientow, ktorzy
aktywnie prowadzg dziatania e-commerce
oraz posiadajg rozbudowane katalogi produktowe

Odziez, ktora reaguje na ciebie. Technologia
dlabiegaczy

JEJCHARAKTERYSTYCZNE LOGO W KSZTAECIE KONICZYNY ZNA KAZDY
SPORTOWIEC.

f W

Michat Leszezyiskd

Zobacz realizacje: http://ultraboostig.wp.pl


http://ultraboost19.wp.pl/#w-grupie-razniej-spolecznosci-biegaczy-w-polsce

SO Magazyn W\

| Korzysci:
* Atrakcyjna ekspozycja partnera
magazynu — wysoka pozycja na Stronie
Gtownej WP przez caty weekend S0

* Obecnosc partnera przy angazujacych B
i istotnych dla odbiorcow tresciach -
kazde wydanie SO Magazynu ma
zaplanowane hasto przewodnie

* Budujemy wizerunek marki klienta przy
nowatorsko wydanych tresciach

lifestyle’owych L L -

* Zobacz partnerstwo Volvo : -
@ Patrycja Ceglinska
| Za I'O Z en I a. Mary Komasa: Przepraszam, ale to nie jest
. L nasza wina
¢ W ka Zd y m m I e S I q C U W S O Wiele koblet na zawsze zapamigta 22 padziemnika 2020 roku. Tego dnia Trybunat Konstytucyjny
M a g a Zy n i e p U b | i k Uj e m y m i n ) 5 : : zaostrzyt ustawe aboreyjng obowigzujaca w Polsce od blisko 30 lat, N
. . R . . B Patrycja Cegliriska
an g az UJQ CyC h t r.esc,l re d d kcy'] nyc h B y { . Smny Mary Komasa: Przepraszam, ale to
repo rta Zy, Wywla d ow, h uman stories. Iy \ l\!aikal:ipiak pomaga osolb(gl'n z nie jest nasza wina
Kl | e nt m Oze ZOSta é pa Ft nerem Ca+e g (0] Wiele kobiet na zawsze zapamigta 22
. . paidziernika 2020 roku. Tego dnia Trybunat
WYd a ni a a | b O p OJ e d y n CZG g O a rty k U+U Konstytucyjny zaostrzyt ustawe aborcyjng

obowiazujaca w Polsce od blisko 30 lat,...

natywnego



https://so-magazyn.pl/artykul/ekologia-to-patrzenie-wielowymiarowe

Sekcja #Wszechmocne W

| Korzysci:
* Sponsoring i partnerstwo najwazniejszych sekg;ji
w serwisie WP Kobieta zebranych pod wspdlnym kobieta  #WSZECHMOCNE e o & &

hasztagiem #Wszechmocne

* Wzmocnienie wizerunku klienta dzieki
komunikacji przy tematyce istotnej ze spotecznego

punktu widzenia Ny ez
D woon
. . 7 . s -_g B, tw" artne
* Woysoki zasieg artykutow partnerskich g s 43 A s
oL, k twoich
g o i wydatkach?
200 EFYOLERIEY . A ZHSI':.'Eﬂ::ujqc(:;
| Zatozenia: & e SRR
* Branding w kazdym artykule zwigzanym z akcja o ey
oraz na stronie gtownej sekcji #Wszechmocne o
* W sekgji ukazuja sie tresci o rozmaitym charakterze: @ ol -
|nSp|raCYJne human StOI’IES, WYW|ady’ badar“a e PAREOWSIE =\\'5zr:r|_|||tuc|:r.l.';hri.;d.'l Mfl'l\'i.{‘lli.{'ﬂi]irlli.:]l:l‘.\t:lfl!linllil'
i . i i osiagnad sukees. Po drodze wstvd. Anl w maleristwle, and
na temat zycia finansowego Polek, webinary © roruac wymienila putnera w pracy

z ekspertkami/coachami, cykle wideo
z historiami bohaterek

;_ ‘ "

[



Spot Video Ad z Ankieta U\

| Korzysci:
e Dotarcie do konsumenta FMCG

zainteresowanego wideo WP, czyli na powierzchni
wideo intencjonalnego WP Pilot, WP Wideo

Kup pakiet Kanaty TV TerazwTV

(desktop). :
* Mozliwos¢ obrandowania grafiki, w ktorej | . =i R ostioancly
wyswietla sie ankieta. P ; Y ScotiBatey

* Mozliwos¢ uktadania pytan i odpowiedzi.

* Opcja podpiecia pixela retargetujgcego
z mozliwoscig wykorzystania tych danych _ : s 3
w kolejnych flightach kampanii. e £ ___Jo_—

Pytanie na $niadanie

Wstajesz | wiesz

| Zatozenia:

PREMIUM

@1 Serwis infermacyijny,
\ 7
l‘t"’

* Emisja ankiety skierowanej do uzytkownika Kwadrans polityczny iy o

w trakcie spotu reklamowego w WP Pilot.
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