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znajdziesz kluczowe insighty konsumenckie

dowiesz sie, jak mozna na nie odpowiedziec
W sieci

zainspirujesz sie dziataniami wybranych
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etap

Sytuacjana
rynku

Jestesmy w |l etapie kryzysu w obliczu
pandemii — nowa normalnosc

| etap: SZOK

Obawy konsumentow co do
przysztosci

Zaburzenie tancucha dostaw
Spadek sprzedazy

Potrzeba bezpieczenstwa

Il etap: NIEPEWNOSC

Oswajanie sie znowa
sytuacja, ostudzenie emocji
Dostosowanie logistyki

i procedur

Wzrost zakupow online
Brak masowych powrotow
do sklepow offline
Pierwsze sygnaty
odmrazania budzetow

Zrodto: https://jingdaily.com/covid-19-what-can-western-companies-learn-from-chinese-brands/.

lll etap: NOWA
NORMALNOSC

Dostosowanie klientow

i marek do nowej
rzeczywistosci

Wzrost wydatkow
zakupowych w wiekszosci
branz

Dalszy etap odmrazania
budzetow w branzach
Zakupy online na state
zapisuja sie w trendzie
Potrzeba rozrywki online
i offline

Boom na lokalna turystyke




Kluczowe trendy w internecie Q4 W

Coraz wigcej czasu spgdzamy w sieci. Rosnieliczba korzystajacych
Widzialne = skuteczne reklamy. ( [[= z poczty email. Mailing jest wciaz
tqczymy dziatania wizerunkowe najprostszym kanatem dotarcia do
i sprzedazowe uzytkownikowikonsumentow

Uzytkownik = konsumentstaje Coraz wiecej konsumentow jest

sie coraz bardziej mobilny. — Oo-0O ' wsieci.Wazne jest skutecznie
. . 0 OO . o c
Angazujemy uzytkownika (e \o/  dotarciew 98% internetu dzigki

Native Ad i Display oraz WP Perfo

urzadzen mobilnych Bt
ooster.

Coraz chetniej ogladamy w sieci.

Wideo wptywa pozytywnie na @
zaangazowanie konsumenta,
wspierajgc wzrost swiadomosci marki

Coraz wiecej kupujemy online.
Q To bedzie wiodacy trend
wyprzedazy i okotoswigtecznych
zakupow.

Stuchamy coraz wigcej tresci online. @ LCQ‘?] Uzytkownicy oczekuja spersonalizowanej
Docieramyw Open FM do = reklamy uwzgledniajacejich potozenie
uzytkownika w kazdym wieku i preferencje. Nie mowmy do TG all.



Coraz wiecej czasu spedzamy w sieci
Widzialne = skuteczne reklamy

pilot  wppokiet KanalyTv  Teraawrv
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Coraz wiecej czasu spedzamy w sieci )
Widzialne = skuteczne reklamy
To kluczowy parametr mierzenia kampanii

| W ankiecie przeprowadzonejprzez WPM wsrod | W Polscewzrost viewability jest
INSIGHT domow mediowychi klientow finalnych viewability zauwazalny zwtaszcza w obszarze

wymieniane jest na 1. miejscu kluczowych wideo, ktory zanotowat wzrost o
parametrow do mierzenia kampanii 19 p.p- Y2y

| Wedtug raportu Integral Ad Science, | Viewability display, ktore w Q1
globalne wskaznikiwidocznosciwzrosty w H2 2020 spadto do 48%,
2019 roku we wszystkichformatach, zwtaszcza zanotowato odbiciew Q2 2020 do
w modelu programatycznym 58%

| BadanialPG Medialab (Integral Ad Science and Cadreon) pokazaty, ze istnieje korelacja miedzy
widocznoscigreklam a ichzapamietywalnoscig. Reklamy, ktore byty widoczne w 100%, sg ponad
2x lepiej zapamietywane, niz te spetniajace standard IAB (MRC), czyli 50%. Na zapamietywalnosc
reklamy w duzym stopniu wptywa rowniez czas ekspozycji




Coraz wiecej czasu spedzamy w sieci Y\
Widzialne = skuteczne reklamy
t3czymy dziatania wizerunkowe i sprzedazowe

(33

Obowigzujacym standardem widzialnosci dla reklam display w Polsce
jest min. S0% kreacji widzianej w oknie przegladarki przez min. 1 sekunde.
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® 50% / 2 sek.
® 80% /2 sek.
® 100% / 1 sek., 2 sek.

\
5 ® lub wtasnego

#zmieniamyinternet

t
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WP Custom czyli elastyczne modele
rozliczania widzialnosci na Stronie Gtownej WP
lub w serwisach premium
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ODPOWIEDZ

Content Box*, Wideboard,
Triple Billboard
Banner XL

Halfpage, Double Billboard,
Model vCPM Banner Skalowalny, Rectangle

SG WP, Serwisy Premium**

50% / 2 sek. 85 RC 110 RC
60% /1 sek. 90 RC 115 RC
80% [ 2 sek. 100 RC 125 RC
100% / 1 sek. 110 RC 130 RC
100% / 2 sek. 115 RC 140 RC

*emisjana SG WP, nad modutami tematycznymi.
**serwisy: WP Facet, WP Teleshow, WP Film, WP Opinie, WP Turystyka, WP Gwiazdy, WP Gry, WP Wiadomosci, WP Kuchnia, WP Finanse, WP Dom, WP
Moto, WP Kobieta, WP Tech, WP Ksigzki, Wawalove

')



WP Custom czyli elastyczne modele
rozliczania widzialnosci na Stronie Gtownej WP
lub w serwisach premium

| Branza: FMCG

| Dziatania: kampaniadisplay w pakiecie
kobieta L. - W -
serwisow rozrywkowych 8 e
q URODA
- o e s takie
| Model emisji: 50% /2 sek. @ i L 3 AL B s
® -~ - HSEE I V'l Ltors npomina sic
| Efekt: CTR 0,24% € rerune
QO weskend,
~ : / o S e
P e Mava Hawke pojawila sie na nagréd!

premierze filmu. Jest ludzaco
podobna do swojej matki

Otworzyla
' pierwsze takie
ce na
Swiecie. Polka. o
ktéra upomina sie

Jak zrobi¢ makijaz
Anna Lewandowska $wietuje wieczorowy? Sposéb na
32. urodziny. Tak zmieniala sie trwaly. piekny i efektowny
na przestrzeni lat makijaz

Charlotte i
George wrocili
do szkoly.

Rodzina
kroélewska placi
majatek za ich

S Dot
Jakub o “leczeniu
homoseksualizm
“Nie wiem, ile
os6b skrzywdzits
ilu osobom




Dnidwka zasiegowa Premium WP kontekstowo WYVP
dopasowanowa z gwarancjg widzialnych odston

gwiaady

Billboard €
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Liczba

Billboard lub Halfpage

2 Pakiet : odston § e
ODPOWIEDZ na serwisach -y ® -
widzialnych & conon
. SGWP modutMOTO, WP w OF 6= -
Premium 5oo tys. PV .
Moto Autokult, WP Moto, widzialnveh N
Autocentrum y aﬂ Content Box
(K] L;‘
Premium SG WP modutBiznes, 5oo tys. PV MOTORVZACIA_ TECHMOLOGA _ GRY
Biznes Money, WP Finanse widzialnych
Premium SG WP modut Gwiazdy, 5oo tys. PV
Rozrywka Pudelek, WP Gwiazdy widzialnych

*Desktop: Content Box 970x300 na SG WP nad wybranym modutem tematycznym, na pozostatych serwisach emisja gornego slotu (970x300).
Mobile: Rectangle 300x250 na SG WP nad wybranym modutem tematycznym, na pozostatych serwisach Banner Skalowalny 6o0ox200 na A~
gornym slocie. I




Uzytkownik = konsument staje sig coraz
c= ) bardziej mobilny o= )

TAKIEGO SPADKU NIE . ',/ O \.‘\. ‘. ,/,/ o \\“\.
BYLO od dawna. Ksiadz ma [ O « > \\ [/ 0O ¢ S \
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kobieta
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GmZ\ na Tmblcln na ulicy. Ma
najmodniejsza kurtke ostatnich sezonow

M. MADEJSKI

uspokaja. A ekspert radzi zapigé ' ‘
pasy Dolny

Rectangle
300 X 250 ‘

Banner Expand
to FullScreen

Scroll
Reveal

OPOZYCJA POPRZE
KACZYNSKIEGO. Chodzi o
wazny projekt

"ZGONOW" NIE BYLO.
Andruszkiewicz chwali sie
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Uzytkownik = konsument staje sie coraz U\
bardziej mobilny

il | Zdanych GlobalWebIndexwynika, ze ruch z telefonow komorkowych stanowi
obecnie ponad potowe czasu spedzanego onlinei zwiekszajac swojudziat 0 50,1%

| W cigguostatnich12 miesiecy liczba uzytkownikoéw mobilnych wzrosta o 2,4%

ISR (lipiec 2019 vs. lipiec 2020)

| Juz 95% uzytkownikow polskiegointernetu posiada smartfona. 93% internautow w Polsce
korzystaz internetu mobilnego, 56,5% ruchu w polskiminternecie nalezy do mobile

| Dzienny sredniczas spedzany w internecie na urzadzeniu mobilnym w Polsce wynosi
1 godz. To wzrost 0 39% y2y (Gemius / PBI, sierpien 2019 vs. 2020)

| Online kupuje juz 73% internautow, przy czym 7 na 10 kupujacych w internecie
wykorzystuje do zakupow smartfon

| 7 nazoprzedstawicielirynku mediowego uwaza, ze ruch w kanale mobile zwiekszytsie
po lockdownie

| Reklamodawcy oczekujgteraz — bardziejniz wczesniej— niestandardowego podejscia
do planowania kampanii na mobile’u, majgcego przyniesc konkretne efekty

*Raport Digital 2020 Global Statshot, lipiec 2020 r.
**Gemius i Izba Gospodarki Elektronicznej, ,E-commerce w Polsce. Gemius dla e-Commerce Polska”, 2020.
**%Spicy Mobile, ,Swiat marketingu po lockdownie”, sierpief 2020.




Docieramy do mobilnego uzytkownika
z przekazem reklamowym. Nowy Banner
Okazjonalny na mobilnej Stronie Gtownej WP

ODPOWIEDZ

(f QO — \\
AKIEGO SPADKU NIE
awna. Ksi a
a a ie

Korzysci:
| Dobraekspozycja komunikatuw gtéwnym mobile |
streamie newsow ‘

| CTR usera mobilnegoo,35%

| 2,5 mIn mobilnychUU/ 5,3 mIn PV (-10% adblock)
przy 3 pierwszych odstonach

| 2 mln mobilnych UU/8 min mobilnych PV
(-10% adblock) od 4tej odstony

Zrédho: dane wewnetrzne WPM.



Mobilny Halfpage czyli dnidwka |\
skierowana do uzytkownikow mobilnej SG
WP lub 02 (SG+ROS)

(33

Korzysci:
| Wieksza przestrzen dla komunikatu

ODPOWIEDZ

P
o
d POCZTA  QUIZY — —
FM

e
ot
| ‘:@

| 100% atencjimobilnego uzytkownika |
| SGWP: 1 mln mobilnychUU/8 min PV

(-10% adblock) od 4tej odstony
| 02:1,4 min mobilnychUU /2,2 min PV
(-10% adblock) 3 pierwsze odstony Halfpage Halfpage
300 X600 300 X 600 -
’I'VOCl P %ﬂ ﬁ (;je coﬁw TVE:HG P %a ﬁ C‘)k?lz]e CO%%!Q

Zrédto: dane wewnetrzne WPM.




Angazujgce Mobilne Rich Media czyli Scroll )
Reveal Video, Banner Expand to FullScreen

Korzysci: w5 %

<YW kobieta = I < wWe kobieta =
' ~r

ODPOWI E Dz | An g ad Z UJ q Cy mo b I | n y fO rm at ’ ne); S\;‘n&zn)]]);e ips. gﬁ%&knc;%m:a

"bazarowych lokow"

reklamowy, ktory przycigga
uwage mobilnego uzytkownika

‘11;\111 r01 ;1c1 A I 1 B anner
Wycena: ............ flﬂjll{O(]ll;'I;‘jS]Z:] lli\urtkc (let'alti\llich Sezonow EXp an d
| Emisjaw modeluvCPM lub FF na Scroll V35 Banner Expand o
serwisach WPM Reveal aﬂ& Sl FullScreen
| ScrollReveal Video +50% doptaty By o
do Halfpage’'a '

| Banner Expand to FullScreen +50% 20
doptaty do Rectangla //




Mobilny Halfpage w pakiecie widzialnych
odston

to, co jest na nim. "Skad taka marmurowa
phyta, jesli mozna spytac?” - zapytata jedna z

fanek blogerki. Dekoracje z motywem

> rmanmuny $a ostatnio bardzo modne. Nic
ODPOWIEDZ

dziwnego, ze znalazly sie tez w mieszkaniu
Kasi Tusk.

Korzysci:

s ° @OPENFM

| Wiekszaprzestrzen dla komunikatu
reklamowego w mobile

| 100% atencjiuzytkownika mobilnego
| CTRo,6%

Halfpage
300 X 600

P




Mobilny Rectangle Skalowany dopasowany  \P
do urzadzenia uzytkownika mobile'a

(33

Korzysci:
SEbENE | Wyzsza efektywno$é kampanii
| Lepszaekspozycja mobilnejkreacji
reklamowe] audyt
| Automatyczne skalowanie do szerokosci Ebantin roliDTe Codziennie najnowsze

informacje informacje

o koronawirusie

ekranu urzadzenia mobilnego

o koronawirusie

CapisZ sig Na newsletter
23pisz sie na newsletter

Wycena: ExsoeRT KoMENTWE
i Zachowanke Tuska po wyborach
| Indywidulana
7 . P, "B *ORONWIRUS NA KONCERCE
| W modelu efektywnosciowym E-‘ ;;vvm




Uzytkownik = konsument staje sie coraz bardziej UY\P
mobilny. Potrafimy do niego docierac Mobilnym

Rectangle Skalowanym

Branza: media, finanseiubezpieczenia, turystyka

Dziatania: dodanie do miksu dziatan dlaklienta
kampaniitestowej z wykorzystaniem tego samego
komunikatu na kreacjireklamowej, ale na skalowanym
do szerokosciwyswietlacza Rectangle

KPI: osiggniecie CTROw wyzszychniz ze standardowe;
kampanii mobile Rectangle

Efekty:
 finanse i ubezpieczenia — wzrost CTR o0,80%
* turystyka —wzrost CTR 0,46%
 media - wzrost CTR 0,36%



Uzytkownik = konsument coraz bardziej mobilny. UV
Potrafimy do niego docierac Karuzelg z nawet 2x
lepsza skutecznoscig niz Rectangle

7 | Branza: motoryzacja

| KPI: duzy zasieg, wysoki CTR, viewability powyzej 50%
| Dziatania: emisja odstonowa formatu Karuzela naSG WP

| Efekt: CTR 0,42%, Viewability 75%, dotarcie do ponad1,6 min UU

Branza: handel

|

| KPI: duzy zasieg

| Dziatania: emisja dniowkina SG WP mobile, format Karuzela
|

Efekt: ponad 19 tys. kliknie¢, dotarciedo 2,6 min UU, 14 min PV




Coraz chetniej ogladamy w sieci. Wideo wptywa
pozytywnie na zaangazowanie konsumenta,
wspierajgc wzrost swiadomosci marki

pilot [Kippekiet] KanalyTv TerazwTv - Q p||ot Kuppakiet  KanalyTVv  TerazwTV

7A CHWII F - Telewizia WP HD \ aty | N ¥ e
¥ A " i % X v kie kanaty
. ® m ANKIETA

cause cat-like reflexes aren't fast enough. j .
& PRE-SAFE brake. : - j : Seot ey

Kwadrans polityczny

Pytanie na éniadanie

Jest sposéb na wazystko

Nowy dziofi
Jaka to melodia?

Wstajeszi wiesz
Wigzief mitoéei

PREMION 1
8 cliniarze

Jest sposéb na wszystko

pilot  Kuppakiet KanalyTv TerazwTv - )} p||0t Kuppokiet  KanalyTv  TerazwTV

Operacje plastyczne do popr

Scott i Balley
Ojcloc Matousz10

Kwadrans polityczny
Pytanie na éniadanio

Pytanie na éniadanie

| Dlaczegoja?
Nowy dzief

Dziof Dobry TVN

Wstajosz i wiesz
Pt
Serwis informacyjny, Progno p - v | wyblerasz - przeblerasz jak lubisz!

o
o ) PN \ serwls informacyjny, Progno

22 Soruis informacyjny Kwadrans polityczny

Ojciec Mateusz10




INSIGHT |

Coraz chetniej ogladamy w sieci. Wideo wptywa U\P

pozytywnie na zaangazowanie konsumenta,
wspierajgc wzrost swiadomosci marki

Wideo wptywa na intencje zakupowe:

Wykorzystanie graficznych elementow w playerze
jako wsparcie przekazu spotu wideo, podnosio
67% zaangazowanieiswiadomosc¢ marki

Personalizacja reklam poprawia wyniki kampanii:

71% uzytkownikow preferuje reklamy
personalizowane —dopasowanedo ich
zainteresowan

Uzytkownicy 2x czesciejklikajg w reklamy
nieznanejmarki, jesli jest ona dostosowanado ich
zainteresowan

Interakcja zyskuje na znaczeniu:

Biznesy przechodzgtransformacje cyfrowa
ukierunkowang na wsparcie sprzedazy online.
Wybuch pandemii przetozytsie na 2x wzrost
udziatu e-commerce w handlu detalicznym

43% uzytkownikow preferuje interaktywne
wideo, poniewaz dziekitemu moga sami wybrac,
jakie informacje chcg uzyskac

Liczba marek, ktore planowaty zintegrowac wideo
z mozliwoscig zakupu, porownujac 2018 i 2019
rokiem, wzrosta o 10%



Angazujemy konsumenta Interaktywnym
Spotem Wideo opartym o technologie VPAID

(37

ODPOWIEDZ

Korzysci:
| Mozliwosc wzbogacenia przekazuspotu wideo
poprzez wykorzystaniainteraktywnych naktadek
graficznych w ramach przestrzeniplayerawideo

| +40% CTR szczegolniew przestrzeni:
WP Pilot, WP Wideo, Open FM

| 4 mIn UU /miesiac

pilot

Kup pakiet Kana

cause cat-like reflexes aren’t fast enough.
e PRE-SAFE brake.

7 4
S

020E

Jest spos6b na wszystko



Zachecamy do zakupow dzieki Instream ~ U\P
Video Ad z feedem produktowym

(37

ODPOWIEDZ

Ko rZYSCI : pilot Kuppakiet KanatyTV  TerazwTV

| Dotarcie do uzytkownika zainteresowanegowideo WP
czylina powierzchniwideointencjonalnegomobile +
desktop

| Mozliwosc podpieciado spotu wideo feeda
produktowego - jako naktadkiw jego trakcielub
planszy emitowanej po jego zakonczeniu. Mozliwosc
prezentowania produktow losowo wybranych z puli _‘
produktow wraz z ich cenami ) bjciec Mateusz 10

Bezposrednie przekierowanie do koszyka/osobne
P P Y
podlinkowane produktow

Nowosc!
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Zachecamy uzytkownika do udziatu w ocenie W
produktu dzieki Instream Video Ad z ankieta

Korzysci:

Dotarcie do uzytkownika zainteresowanego wideo WP
czylina powierzchniwideo intencjonalnego WP Pilot,
WP Wideo (desktop)

Emisja ankiety skierowanejdo uzytkownika w trakcie
spotu reklamowego

Mozliwos¢ obrandowania grafiki, w ktorej wyswietla
sie ankieta

Mozliwos¢ dowolnego uktadania pytani odpowiedzi
Opcjapodpiecia pixela retargetujacego

z mozliwoscig wykorzystaniatychdanych
w kolejnych flightach kampanii

*Czas potrzebny na ztozenie kreacji: 10 dni roboczych

pllO‘t Kup pakiet Kanaty TV TerazwTV

ANKIETA *
A

i

Kwadrans polityczny




Angazujemy konsumenta Interaktywnym
Spotem Wideo opartym o technologie VPAID

| Branza: motoryzacja(segment nowych aut)

© Styl zycia/ Zdrowie e

Co warto wiedzieé o gruszce? [Specjalista radzi]

| Dziatanie: emisjaw modelu CPV, 30
sekundowego spotuwideo zawierajgcego
wysuwane naktadkiinteraktywne. Przekierowanie

uzytkownikaw wybrane przezniego miejscena
serwisie klienta. SPOT REKLAMOWY KLIENTA

| Efekt:
* CTR=1,44%
° wtym:

CTR spotu =0,83%
CTR naktadek = 0,61%
Viewability > 80%

VW

Ogladajacy ten Klip widzieli takze:

[Pl Sprawny samocho
ktérym nie mozna
4 jezdzi¢. Lepigj...
NASTEPNY
R gt
i

(7228 Rekonstrukcja
rzadu. Tomasz

Siemoniak: MON i.
|

abezpieczyta
abletki warte 500.



Stuchamy coraz wiecej tresci online

#zmieniamyinternet

Impreza
K-391 & Alan Walker - End of Time
Don Diat

WP Radio: muzyka i informacje
Selena Gomez - Kill Em With Kindness
Sunrise Avenue - Fairytale Gone Bad

Barc

3 e =
Let You Down . I n St re a m Nazwa sta Cji

NF ; Imagine Dragons feat. Elisa - Birds

. Audio Ad

Hip-Hop Freszzz
WP- e t. Holak - Kultowe

roszz  Tueo Hem a3y - POLSKIE TANGO

Zayn & Taylor Swat -1 Don't Wanns Live Forever

ek

-

4FUN Radio

Mikolas Josef feat. Fito Blanko & Franki

Rudimental feat. Macklemore, Je

Joga
Reklama Yoga Training Music Sounds - Power Energy
Radio do-strojone do Ciebie! Linkin Park - By Myself »  Summer Classic

Linkin Park - With You , BigDay - W dzier
—— LA Linkin Park - Powerless 2

Ulubione
Radio




Stuchamy coraz wiecej tresci online. VW
Docieramy do uzytkownikow w kazdym wieku

1l | Liczbastuchaczyaudioonlinerosnie z roku narok. W 2019 roku juz 67% osob powyzej12 roku zycia
stuchato muzykilub radia w internecie

| Sredniczas spedzony tygodniowo na stuchaniu audio online wynosijuz 16h 43 min

WELE A | Wedtug badania Xaxis, czesci GroupM oraz IAB Europe, rynek reklamy audio w Internecie bedzie
rost. Juz co trzeci polski marketer jest zainteresowany jej zakupem w modelu automatycznym

| Reklamaaudio w internecie zyskuje na znaczeniu, notujac na swiecie niemal 50% wzrost y2y.
Prognozowanawartosc rynku w 2023 roku to 1,5 mld euro. Wzrost napedzany jest gtownie
przez podcasty, streamingi muzyczne, radio cyfrowe

| Reklamodawcy zwtaszcza doceniajg mozliwosc dotarcia do okreslonych segmentow uzytkownikow,
w szczegolnosci mtodych, do ktorych trudniej trafic innymi kanatami

| 73% badanych marketerow uznaje reklame audio za swietny kanat dotarcia do uzytkownikow
w roznych segmentach wiekowych

|  Wyjatkowa cechareklamyaudio w internecie jest mozliwosc dotarcia do uzytkownikow, stuchajacych
radia w ruchu (85%), a takze wykonujacych przy okazjiinne czynnosci (79%)

Zrédto: Raport "The Rise of Digital Audio Advertising", DAX, MTM, lipiec 2019; Raport IAB "Digital Audio Advertising"
Listen Up! The Rise of Digital Audio Advertising, IAB Europe, wrzesien 2019

ps://www.wirtualnemedia.pl/a groupm -programa



https://www.edisonresearch.com/infinite-dial-2019/
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/groupm-programatyczna-reklama-audio-perspektywy-rozwoju

Docieramy z przekazem marketingowym WY\
w Open FM dzieki Instream Audio Ad
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|
Korzysci:

| niskiclutter reklamowy |8 | .
| 20mln audio streamow [ msc ‘ - & Instream kLo nStream
(-30% adblock) DY udicAd . : Audio Ad
| 29 minvideo streamow [msc & »
(-30% adblock)

Reklama

Linkin Park - By Myself
Linkin Park - With You

Zrédto: dane wewnetrzne WPM.



Oferujemy wspotprace z marka w ramach ~ Y\P
Sponsoringu Stacji Radiowej Open FM
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e
~ \
S i I‘ /> . . H
#zmieniamylinternet §
L .
Impreza @
M\ 391 & Alan Walker - End of Time i |
Don Di We Are Love : ¥ ; >
A - y L) ¥ A
.
P °

WP Radio: muzyka i informacje ¢
ana Gomez - Kill Em With Kindness

\N) Seler
Sunrise Aver

Nazwa stacji
@ Imagine Dragons feat. Elisa - Birds
Tungevaag - Knockout

. Hip-Hop Freszzz : @ pats !
Tymek feat. Holak - Kultowe

Korzysci: |

| Sponsoringufunkcjonujacej |

stacji ‘

| Gwarancjadotarcia do duzej ‘
grupy odbiorcow

Wp- e
froszzz

owe
ingway - POLSKIE TANGO Let You Down
NF

| Zasiegminimum agotys. UU/
4FUN Radio i Perception [2017]

tydzien

y Rmena s Mickener, 5O perception
| Roznorodne kanaty dotarcia : -

~ v Yoga Training Music Sounds - Power Energy

Zrédto: dane wewnetrzne WPM.




Stuchamy coraz wiecej tresci online. W°
Docieramy do uzytkownikow w kazdym wieku

| Branza: fashion
| KPI: promocja oferty, skierowanado TG 18-24

| Dziatanie:

* Utworzenie dedykowanejstacji
radiowej, zawierajgcejnajgoretszy content
muzyczny z polskiejsieci

» Kampaniaaudio targetowana na kanaty
radiowe dopasowane do mtodej TG —
emisjai min PV

* Wsparciew social media

| Efekt: 130% gwarang;ji
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Mailing jest wcigz skutecznym kanatem VW
dotarcia do uzytkownikow i konsumentow

| Mailingzyskuje naznaczeniujako kanat | Email marketing osigga bardzo wysokie
komunikacji—juz ponad 50% populacji ROI. Kazdy 1$ wydany na
INSIGHT swiata ma konto email, to 4 miliardy! email marketing to $42 zwrotu
95% konsumentow na Swiecie codziennie z inwestycji

sprawdza skrzynke email

Wspotczynnik konwersji (CR) email marketingu 70% 0sob porzuca koszyk nastronie,
porczy J g P y
(2,3%) jest wyzszy niz CR wejs¢ bezposrednich ale 38% dokonczy transakcje po
(2%), postow w social mediach otrzymaniumaila*

(1%) czy displaya (0,7%)




Mailing jest wcigz skutecznym kanatem W
dotarcia do uzytkownikow i konsumentow
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Korzysci

| Ograniczenie emisji do najefektywniejszych dla
danej branzy/ produktow godzin (OR): wyzsza
zauwazalnos¢: OR wyzszy o 30-50%

| Przygotowanie kreacji po stronie WPM (dla
mailingdw dynamicznychidomykajgcych koszyki)

| Najefektywniejszaformareklamowa w ofercie
WPM — wysoka efektywnosc dziatan




Mailing jest wcigz skutecznym kanatem )
dotarcia do uzytkownikow i konsumentow

| Branza: retail

| Daziatanie: wykorzystanie petnejgamy
produktow reklamowych z catejsciezki DCJ —
od momentu inspiracji, do zamkniecia koszyka
zakupowego

| KPI: oczekiwany COSdla catoscidziatan

| Efekty:
* Mailingz porzuconym koszykiemi mailing
dynamiczny na porzucony koszyk: sredni
COS 3%

* Mailingdynamiczny zretargetingiemna
ogladane produkty: sredni COS ponizej
10%



Docieramy do uzytkownikow poczty jeszcze VW
skuteczniej. Targetujemy wiadomosci email
godzinowo

Korzysci:

| Ograniczenie emisji do najefektywniejszychdla
danej branzy/ produktow godzin (OR): wyzsza
zauwazalnosc¢: OR wyzszy o 30-50%




Docieramy do uzytkownikow poczty jeszcze skuteczniej.\N’
Targetujemy wiadomosci email godzinowo

| Branza: nieruchomosci

| Dziatania: sredni OR dla branzy wynosi 6%. Po
zastosowaniu wysytkiograniczonejdo
najefektywniejszych godzin ORwzrostdo 8,4%

| Efekty: po wykorzystaniumailingu godzinowego
wzrost OR 0 29%

| Branza: finanse

| Dziatania: sredni OR dla branzy finanse wynosi
4,5%. Po zastosowaniu wysytkiograniczonejdo
najefektywniejszych godzin ORwzrostdo 6,9%

| Efekty: po wykorzystaniumailingu
godzinowegowzrost OR 0 35%




Coraz wiecej czasu konsument spedza online.

Skutecznie do niego docieramy w 98

Pierwsze powotania Arne Senstada. Powr6t
Kingi Grzyb!

Jodna 2 nafloparych polskich szerypsomistek ostatnich lat Kinga Grayb wanowt
Shrzydlowa " Ao

Reprezentacia
Polski koblet

R Marein Goreryoaks pluse messsetory nepinst Y |

i€ przestuchano wezoraj,
kontynuuje. Po chwilina
ekranie pojawiajq sie zdjecia i nazwiska 10
uczestnikow protestu.

i iy | ©medioch, rekamve, intermecie i PR
wirtualnemedia | oo e ™

@ @ Newsorr

Google wprowadzi hybrydowy model pracy.
Obecnos¢ w biurze nie codziennie

dar Picha.

Google pr i P

P P procent

Sprawdz, jak tanio mozesz teraz Google
kupié¢ nowa SKODE!

000

Na tym autor materialu nie poprzestaje.

Przedstawia kazda z wymienionych osob
Pojawiaja sie fragmenty nagraf z innych
protestéw, w ktdrych brali udz:

Zl

2Zgodnie z planem w przyszloscl pracomicy Google na calym $wiecie nie beda musieli przychodzic
codziennie do biur korzystaja z rozwiazan pozwalajacych na prace zdaing. Za takim rozwiazaniem
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Native Ad i Display nie tylkow WP, ale w catym U\
internecie dzieki Performance Advertising
Network

| Wedtug badaniaTimelInc., 2na3
INSIGHT odbiorcow z generacji Z i Millenialsow ufa
bardziej reklamie natywnej, niz

tradycyjnymreklamom | Wedtug Business Insider, do 2021 roku

przychody generowane przez reklame
natywna w USA beda stanowic74%
catkowitych przychodow generowanych

, ,, _ przez reklame online
| Jeslitresc reklamy natywnej jestinteresujaca

dla odbiorcow, to sg oni bardziej sktonniwejsc

w interakcje z takim komunikatem lub podzieli¢sie
nim ze znajomymi. Wedtug badania Reutersa, takie
podejscie deklaruje az 75% badanych osob
(Reuters, ,,Seven Steps To Successful Branded
Content”)




Native Ad i Display nie tylkow WP, ale w catym U\
internecie dzieki Performance Advertising
Network
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Korzysci:

Dziekiintegracji z kilkunastoma platformami SSP \
lub bezposrednioz wydawcami mamy mozliwosc "
dotarcia do uzytkownika na dowolnej domenie

i urzadzeniu w Polsce oraz za granica.

Pozwala to na realizacje rownie efektywnych
kampanii na duzo wiekszg skale!




Native Ad i Display nie tylko w WP, ale w catym VW
internecie dzieki Performance Advertising Network

ol B
%

.‘

¥4 AR
3 ‘ i J
. WP
) v 8 A‘l'
N o ¥

| . A Sl | Branza: motoryzacja

| Dziatania: podczas a8 dniowejemisja kampanii
reklamowejna powierzchnidisplay z wykorzystaniem
formatow tekstowo - graficznych oraz natywnych,
ktore kierowalismy do zdefiniowanych grup
behawioralnychidemograficznych (m.in. dyrektorzy,
menadzerowie, kupujacy drogie wycieczki,
ponadprzecietnie zarabiajacy, prowadzacy wtasng

firme)

| KPI: 15% wskaznik pobran cennika w stosunku do
kliknie¢ w formaty reklamowe

| Efekty:
* prawie 17% wskaznik, ktory przetozytsie na
blisko 9 ooo pobran cennikaklienta
* ponad 50% udziat mobile w emisji



Native Ad i Display nie tylko w WP, ale w catym VW
internecie dzieki Performance Advertising Network

| Branza: fashion

| KPI: osiggniecie CR min 1%; osiggniecie CTROw
oraz skalilepszejniz przy emisjitego samego
klientana powierzchni WPM przez Google

| Dziatania: podczas miesiecznejkampanii
wykorzystalismy wszystkie formaty display na
powierzchni WPM, w naszych autorskich
szablonach reklamy dynamicznej

| Efekty: CR1,51%
* blisko 4-krotnie wieksza skala emisji
w kampanii emitowanejbezposrednio
przezWPM, CTR 0 20% lepszy nizw
kampanii Google




Dotarcie dzieki reklamie display jeszcze bardziej ~ UV
skutecznie dzieki WP Perfo Booster

| Uzytkownicy serwisu, ktorzy zostali
zretargetowani poprzez reklamy display
0 70% chetniej skonwertujg na serwisie
klienta | 50% marketerow potwierdza, ze wydzieli
i zwiekszy budzety na kampanie
retargetingowe w ciggu 6 miesiecy

INSIGHT

| Uzytkownicy pochodzacy zretargetingu
trzykrotnie czesciej klikajg w wyswietlongreklame
w porownaniudo uzytkownikow, ktorzy nie mieli
kontaktu z serwisem [ marka klienta wczesniej




Dotarcie dzieki reklamie display jeszcze bardziej  \U\P
skutecznie dzieki WP Perfo Booster

;{} WP Perfo Booster, czyliskuteczny mechanizm
rekomendacji, wykorzystywany na
ODPOWIEDZ powierzchnidisplay WPM oraz powierzchniach
zewnetrznych. Dotarcie do uzytkownikana
roznych serwisachi portalach. Osigganie
wysokiejefektywnosci kampanii, bez
koniecznosci optat prowizyjnych
posrednikom.

W Perfo Booster

WP Perfo Booster to narzedzie, dzieki
ktoremu docieramy z retargetingiem
wykorzystujac autorskie szablony reklam
display oparte na feedach produktowych
klientow.




Jeszcze lepiej dopasowujemy przekaz dzigki  y\pp
retargetingowi w display = WP Perfo Booster

Standardowa emisja \N: Perfo Booster

6999z Balerinki Casu ze skory

59.99 zf 69.99# 359.00 zt 59.99 zt ekologicznej bez wzorow

Balerinki Casu ze skory ekol Bluzka damska Expresso wi

2

- Bluzka damska Gate z
27.99 zt dtugimi rekawami casual z

69.99 2} 5598
59.99 z 359.00 z 27.99

Bluzka damska Expresso
359.00 zt wielokolorowa z krotkimi

27.99 zi 5598z 199.00 zt
Bluzka damska Gate z dtugit Balerinki R. Polanski zloty

199.00 z

domodi

Bluzka damsk
rekawami c3

domod

5508z
280.00 2 280.00 21 27.99 zt

domodi




Coraz wiecej kupujemy online. Rdwniez )
dzieki rozwigzaniom e-commerce

Najlepsze przeceny | promocje w jednym miejsc

"B

Shopper beg skérzene ;lomhbmn&c Snopper bag Designe meczlmy Smpp bag czama Vittoria Gotting
lakierowana
«««««
4499 z 59501} E 20900 bid 19900 zt

Shopper bag Designs Fashion czarny

S

199.00 zi G

Shopper bag Tommy Hiifiger Kopertawka Nobo wistokolorowy Kuferek
grenstowy

120003
12510 z z

fa  239.002¢

Oferty specjalne




Coraz wiecej kupujemy online. Rdwniez ')
dzieki rozwigzaniom e-commerce

il | Wedtug najnowszychbadanaz 56% respondentow | Co wiecej, az 80% badanych stwierdzito, ze ich
zadeklarowato, ze po okresie lockdownu zwigkszyto  dobre do$wiadczeniazwigzanez marka wptyna
czestotliwos¢ wyszukiwaniainformacjionlineprzed  na zwiekszenie checizakupu jej produktéw online

INSIGHT fizyczng wizytg w sklepie, a liczbata wzrasta do 72%, w przysztosci, a ponad potowaw tym czasie poznata
jeslispojrzymy tylko na uzytkownikow w wieku 18-25  nowe marki, ktére w dalszym ciggu zamierza
|at. kupowac w sieci.

Jak wynika z badan konsumentow Accenture i Fashion Biznes:

20% Polakow podczas pandemii @ 31% konsumentow zamierza w przysztosci
oo dokonato pierwszych zakupow online czesciej kupowaconline niz obecnie*

55% zamierza ograniczyC wizyty To pozwala wnioskowac, ze takze swigteczne

w galeriach handlowych w obawie zakupy beda wykonywane online znacznie
o bezpieczenstwo chetniejniz latach ubiegtych

Zrédto: https://www.bankier.pl/wiadomosc/Co-piaty-Polak-pierwszy-raz-zrobil-zakupy-online-podczas-pandemii-7887736.html



Coraz wiecej kupujemy online. Rowniez VW
dzieki WP Okazje

; ﬁ WP Okazje: nasz autorski produkt reklamowy

ODPOWIEDZ skierowany do uzytkownikow ‘
zainteresowanych zakupami. Emisjana SG WP P e O massupne
i 02, serwisach kontentowych oraz w Poczcie
. KATEQOME WYSZUKUJEMY OKAZJE W ;
WP i 02 na dedykowanych, statych = om POLSKIM INTERNECIE Mot
syl tycia WP RADAR OKAZJI TO: K9mbinezonz
placementach. . a vstory -y
gadzety @ miejs : ! g 79.99 z4

159.99z
5 Dladziecka
—  Elektronika @

Uroda

WP Okazje to juz 5oo tys.

konsumentow dokonujacychzakupow pr—
. . . o Zvierzgta
W. kaZdym mll eSIQCUI W tym ponad 30 A, . :::“’“:3 ZAINSPIROWANE TWOJA HISTORIA PRZEGLADANIA
uzytkownikow dokonujgcych transakg;ji ol m.. ma m
regularnie

** https://[venngage.com/blog/visual-content-marketing-statistics/; https://www.4dl.pl/baza-wiedzy/visual-content-czyli-o-potedze-obrazu-we-wspolczesnym-marketingu



Coraz wiecej kupujemy online. Rowniez VW
dzieki WP Okazje

S B/ g | Branza: retail
_'_b”‘_ | | KPI: osiggniecie CRmin 1% na ruchu
forererit i s L taczonymw retargetingu oraz
- ; - da LN prospectingu
| : L
‘ v W pepmiior. | Dziatania: realizacja dtugoterminowych
~ | / == N TG § dziatan dla klienta. W tym miksie
- ./- /—- [%/;-__A‘_Y_\ 2 \v , for‘m_atli)w, \I,VI?C(j)JrkIa(z]le stanowig drusle
P . — najwigksze zrodto kalorycznegoruchy,
,, dostarczajgcego zarowno retargeting,
/ A 1 | N i jak rowniez prospecting
Vi \|
N | Efekty: CR 1% drugie pod katem

wolumenu oraz przychodowoscizrodto
dziatandla klienta




Coraz wiecej kupujemy online. Rowniez VW
dzieki rozwigzaniom brand studio

.
ﬁ} Przygotowalismy propozycje tresci swigtecznych, !: R YKUt

’ ktore pozwolg zaangazowac internaute
QoiFhLlE ey i zainspirowac go pod katem $wigtecznych
zakupow

WWebrand studio

WWbrand studio

Sciggawka dla Mikotaja czy psychotest OFERTA SWIATECZNA
prezentowy to rozwigzania, ktore dostarcza ,

rozrywki, wciggna czytelnikai wydtuza kontakt
z markg, ktora jest partnerem tresci

TR

Z koleiilustracje w naszych produktach skutecznie N =
przyciggajguwage i sprawiajg, ze przekaz zostaje —
zapamietany na dtugo** MLISTOWNIK.

ks it o

** https://[venngage.com/blog/visual-content-marketing-statistics/; https://www.4dl.pl/baza-wiedzy/visual-content-czyli-o-potedze-obrazu-we-wspolczesnym-marketingu
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Coraz wiecej kupujemy online. Inspirujemy
poprzez Listownik: Sciggawka dla Mikotaja

Korzysci:

| Pomocne sciggawkidladomowych
Mikotajow w formie zgrabnych, numerowanych list

| Listownikto tresc¢ natywna o charakterze poradnika,
ktora zaprojektowalismy zmyslg o uzytkownikach
mobile. Dlaczego?
92% Polakdow korzystaz internetu mobilnego*

| Branding:logotyp w nagtowku strony

| Lokowanieproduktu w artykule

| Gwarancja: 15tys.UU 100% mobile

*Zrodto: https://datareportal.com/reports/digital -2020-poland

~

A

Swigtecznych
swetrow,

ktore zrobia furore
na gwiazdkowej
imprezie

W
|

VW
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Coraz wiecej kupujemy online. Inspirujemy VW

poprzez Artykut llustrowany

kobieta & c* .
P s

Korzysci:

Swigteczne zakupy nie kojarza sie z meka! To
wyjatkowa lektura dla wszystkich zabieganych.

llustrowany artykut, ktory przypomni czytelnikom,
dlaczego kochamy swieta. Przyktadowe tematy:
* Prezenty, ktore pamieta sie cate zycie. &
7 o T
Jak wybrac idealny podarek? - SR
* Czas tylko dla ciebie. W te swieta zrob sobie Choinka - 2ywa lepsza niz sztuczna,
domowe spa czyli jak by¢ eko w swieta
» W wieta odpocznij. Jak zostawic trudy S
2020 roku za sobg — rozmowa z psychologiem. T

Marka staje sie partnerem tresci

llustracje mogq zawierac lokowanie produktu
Oznaczamy logotyp partneraw artykule

i na ilustracjach.

Gwarancja: 20 tys. UU

A
<

of o .l‘
LY l’/.

\sle -

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor

incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
A Du dolor in in voluptate velit esse cillum

dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in
culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Sed ut perspiciatis unde omnis
Iste natus error sit laud: totam rem
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Coraz wiecej kupujemy online. Inspirujemy
poprzez swigteczny Artykut Interaktywny

Korzysci:

Podstawa Artykutu interaktywnego jest
angazujaca historia, dzieki ktorej uzytkownik
spedziwiecej czasu z marka klienta

| Interaktywnosciswietnie wpiszgsie w tresci
dotyczace swiat, wydtuzajac kontakt
uzytkownikaz marka

| Klienta prezentujemy jako partnera tresci

| Gwarancja: 20 tys. UU

Zobaczrealizacje nawww.interaktywny.wp.pl

VW

—

Il

3 nowoczesne rozwiqgzania, ktére pomogq
zorganizowad tradycyjne Swieta |

W s KLIENT

h pharetra eu. Al m sem sapien,
sed suscipit vitae, fringilla quis dui. Ut
suscipit nisi augue, quis pellentesque turpisie

Lorem ipsum dolor sit amet, cras
egestas consequat odio quis eleifel
ultricies lorem

Promocja!


http://www.interaktywny.wp.pl​

Coraz wiecej kupujemy online. Inspirujemy W
poprzez Quiz Respondo: Psychotest prezentowy

ﬁ Korzysci:
; | S p ra Wd Zon y’ p ro Sty te St, kto’ ry WS k aie rndu . : Prezent dla niej? Podpowiemy, co kupi¢ Parterem zabany st Klient

wiasciwy prezentowy kierunek

ODPOWIEDZ

| Jako partner naszejakcjiKlientwystepuje
w quizie w roli eksperta

Prezent dla niej?
Podpowiemy, co kupi¢

| Uzytkownik otrzymuje jasng wskazowke
z jakiej kategorii produktow wybierac
prezentdla najblizszych

klient

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing

=7

| Rozwigzaniemtestu jest krotka
charakterystyka obdarowanejosoby oraz
propozycjaprezentu

| Gwarancja: 15 tys. UU

Promocja!

Zobacz realizacje na www.respondo.wp.pl



http://www.respondo.wp.pl

Coraz wiecej kupujemy online. Inspirujemy U\
dzieki rozwigzaniom brand studio

| Branza: tech

| KPI: zaangazowanieinternautow
w Swigteczny quiz oraz zainspirowanie
do zakupu

| Dziatania: swigteczny quiz "Prezentdla niej
/ dla niego na ostatnig chwile?
Podpowiadamy co kupic"

| Efekty: liczbazakonczonych quizow
swiadczyta o bardzo wysokim
zainteresowaniuzabawa - internauci cenia
sobie quizy

| Zobacz przyktad: www.respondo.wp.pl



http://www.repondo.wp.pl​

Uzytkownicy oczekujg spersonalizowanej
reklamy uwzgledniajgcejich potozenie i
preferencje konsumenckie

Wyswietlenie reklamy

2ebranie bazy

CCCCCC Warszawa i CZYSTE

FFFFFF
AAAAAAAAAAAAAA



INSIGHT

Uzytkownicy oczekujg spersonalizowanej
reklamy uwzgledniajgcejich potozenie i
preferencje konsumenckie

| Geotrapping zyskuje na popularnoscijako nowy

W USA juz 72% franczyzobiorcow
korzysta z reklamy mobilnejopartej na
lokalizacjiw celu dotarcia do klientow
74% marketerow uwaza, ze lokalizacja
jest kluczowym elementem,
pozwalajacym zrozumiec interakcje

klientaz biznesem

Targeted social ads

Mobile location-aware 70.9%

Enhanced listing in mobile app
specialty online directory
specialty print directory

Video display

Internet yellow pages

sponsored geofilters/lenses

Direct mail

52.6%

Streaming audio

57.9%
57.2%

+Wybor kanatow

reklamy w 2019"”
Badanie przeprowadzone
w3Q2018., opublikowane
w2019

')

poziom geolokalizacji, pozwalajacejdoktadniejdocierac

do klientow

| To metoda identyfikowania uzytkownikow smartfonow
i tabletow, przebywajacychw danym czasie w okreslonym
miejscu. Umozliwiatargetowanie kampaniireklamowe;
na podstawie danych o historycznejlokalizacji uzytkownika
i kierowanie do niego reklam, rowniez na dtugo po opuszczeniu

lokalizacji

Location information is a key element in understanding why and
how customers interact with businesses 3%,

Knowing how customers nd time in the real world is useful in
planning marketing campaigns

Mapping the offline customer journey provides actionable
insights on consumer behavior, intent and brand affinity 39

M strongly agree—8-10 M 67 M 45 M Strongly disagree—1-3

.Jak marketerzy

z Ameryki Potnocnej
oceniajg korzysci
ptynace ze
zrozumieniaich
klientow?



Precyzyjnie docieramy do wybranej grupy W
uzytkownikow dzieki WP Trapping

ﬁ} Korzysci: -
| Precyzyjnedotarcie —

QLI E do wybranych uzytkownikéw w
okreslonym miejscui czasie

2ebranie bazy

| Potaczenie kampaniionlinez offline

| Atrakcyjne segmenty: |
przebywajacy w centrach handlowych, cotere QUL Warszana =
marketach budowlanych, dyskontach :
spozywczych,salonach motoryzacyjnych  seson L

Wycena:
| Indywidulana

* doptata +50% za Geo Trapping do vCPM standardowego formatu reklamowego




Promujemy marke w dopasowanym regionalnie Y\P
kontencie

I
WARSZAWA LUIZA PASTUSZKA, 10 godzin temu
" LUDZIE WARSZAWY
A

Koronawirus w Warszawie. Veturilo wraca na
ulice

s
[_é/ REPRYWATYZACJA

ODPOWIEDZ

E%' e 3:;’:‘”‘.6'""“"1”"'"14 ot mogh s o
Korzysci: Q EEESN e e S T
| Precyzyjnedotarciedo klientow ‘f m::m |
z wojewodztwa mazowieckiego oraz . Halfpage |
dolnoslaskiego . 300 X 600
| Woysokieviewability reklam: © o
« desktop 85% guw

* mobile75%

Halfpage
300 X 600

]
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Geotargetujemy reklame w przestrzeni premium Y\P
ownym streamie na S

przy gt

I Warszawa Piaskiv burzowo
S 12° P LT >

345 tysiecy zuzytych prezerwatyw.
Policjanci dostownie oniemieli

y Francja i Dania juz zapowiedzialy.
zakazy. Teraz dotaczaja
Amerykanie

Cios w emerytow-"Wielti,straci

Bank bije na alarm=>Klienci powinni
10 przeczytac

Niepokojgce, co dzieje si¢ teraz na
Ukrainie. Nagranie Z manewrow

Polak nia bezludnej wyspie.
Odnalazt tam samolot

a

"Atrakcyjne watuﬁkl'. "Tak wyglada

Trzymaly jg za rece’t nbgi. Jedna z
kobiet zaczeta wiedy cigc

Pedzit, ile sit w nogach. Nagranie
ze szpitala chwyta za serce

Polskie mysliwe poderwane. Nad
Polska pojawit sig gigantyczny
bombowiec

Wrzé na $lasku. "Determinacja jest

tronie Gtownej WP

=

( c* 3

oy e

A

260.10 zf 220003
Torba dziecieca Snowball floletowy VWP oz

Halfpage
300 X 600
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Dopasowujemy reklame do
aktualnych potrzeb uzytkownika

20 nowych segmentow
korzystajacycjzustug m.in. kupujacy
online, korzystajacy zustug
bankowosci, ptatnoscionline,
leasingu, platform streamingowych
(wideo), kablowychi satelitarnych
ustug tv, platformdla graczy,
korzystajacy z biur podrozy i serwisow
do organizacji podrozy, wiele innych

Zastosowanie w kampaniach
display, wideo oraz mailingu

i

CTR nawet do 712% wyzsze

Bezpieczenstwo danych -
ochrona konkurencji
i prywatnosciuzytkownika



Dopasowujemy reklame do V)12
aktualnych potrzeb uzytkownika

Dla branzy E-commerce:
Kupujacy online,4 min UU
Bizuteria 0,22 min UU

ODPOWIEDZ
Ubrania 0,56 min UU

Dla branzy Elektronika:
Komputery ilaptopy 1,37 min UU
Stuchawkio,122 min UU

Gadzety 0,78 min UU

przeziebienie 2,256 min UU
Witaminy i mineraty 2,410 min UU
Grypa3,320min UU
Szczepienia1,024 min UU

- L Dla branzy Farmacja:
At
y



Dopasowujemy reklame do VWV
aktualnych potrzeb uzytkownika

| Branza: moda
| Cel: odzyskanie porzuconych koszykow

| Dziatanie: display tergetowany do
segmentow konsumenckich

| Efekty: CR (na sprzedaz)10x wyzszy niz przy
targetowaniu na zainteresowanie moda




Insighty | odpowiedzi produktowe WP

Coraz wiecej czasu spedzamy w sieci.
Widzialne = skuteczne reklamy.

t3czymy dziatania wizerunkowe

i sprzedazowe

\f

Rosnieliczba korzystajacych

z poczty email. Mailing jest wcigz
najprostszym kanatem dotarciado
uzytkownikowi konsumentow

Uzytkownik = konsumentstaje Coraz wiecej konsumentow jest

sie coraz bardziej mobilny. — Oo-0O ' wsieci.Wazne jest skutecznie
. . 0 OO . o c
Angazujemy uzytkownika (e \o/  dotarciew 98% internetu dzigki

Native Ad i Display oraz WP Perfo

urzadzen mobilnych Bt
ooster.

Coraz chetniej ogladamy w sieci.

Wideo wptywa pozytywnie na @
zaangazowanie konsumenta,
wspierajgc wzrost swiadomosci marki

Coraz wiecej kupujemy online.
Q To bedzie wiodacy trend
wyprzedazy i okotoswigtecznych
zakupow.

Stuchamy coraz wigcej tresci online. @ LCQ‘?] Uzytkownicy oczekuja spersonalizowanej
Docieramyw Open FM do = reklamy uwzgledniajacejich potozenie
uzytkownika w kazdym wieku i preferencje. Nie mowmy do TG all.






