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Czym jest performance
i co nas wyréznia ...

Budowa & g Ciqgta
strategii 83’ optymalizacja
A - Dedykowany
Indywidualna @ @ specjalista,
Oferta zajmujgcy sie

kampaniqg



Y\

Jak zaplanowaé
kampanie?

Zaszczepienie
swiadomosci marki
w ogolnej
spotecznosci

Zwiekszenie
sprzedazy

Wykonanie przez
uzytkownika
okresSlonej akcji
na stronie

Powiekszenie
spotecznosci
uzytkownikow




Wspoétpraca w planowaniu

Wez nawet 15 000 zi,
rozloz je na 36 lekkich rat
I zgarnij 200 zi na:

SPRAWDZI

 Strategia komunikacji
- Modelowanie przekazu reklamowego
- Szata graficzna kreacii
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Modele rozliczeniowe

CPC CPA COS/ROAS
(cpL/cPO/cCPS...) (rev share)

zasieq,

Swiadomos¢, wykonanie sprzedaz

budowanie bazy konkretnej akcji

uzytkownikow na stronie
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Wszystkie kampanie realizujemy przy uzyciu naszego autorskiego
systemu emisyjnego WP Marketing Cloud
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cloud

Scenariusze kampanii

Mozemy doktadnie
zaplanowac kolejnos¢
komunikatow, ktore
trafiajg do uzytkownika

Multichannel

Kampanie display, 606
native i mailing

emitujemy w jednym

adserwerze

o

marketing

WP Marketing Cloud to adserwer reklamowy rozwijany pod kgtem potrzeb klientow,
potrafigcy w petni wykorzystac potencjat reklamowy serwiséw i technologii Wirtualnej Polski.

Profile uzytkownikéw

Zamiast cookies korzystamy

z profili uzytkownikdéw, co
pozwala nam na identyfikacje
jednego uzytkownika na kilku
urzqgdzeniach

Atrybucja

Analizujemy
petnqg Sciezke zakupowq
konwertujgcych uzytkownikéw
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Budowa scendriusza
emisyjnego - persony
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Budowa scendariusza
emisyjnego - retargeting
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Budowa scenariusza
emisyjnego - audience
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Budowa
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Lejek sprzedazowy

Produkty i formaty performance

SWIADOMOSC | ZASIEG

SG WP Volume, Display,
Reklama tekstowo-graficzna i natywna

INSPIRACJA

CDC, Display Premium, Display Video Ad,
Mobile, Gazetki, Rectangle Aktywizujgcy

PRAGNIENIE

WP Okazje, Display Dynamiczny
Display Background

ZAKUP

Mailing, WP Okazje,
Native Link, Leadownik,

WP Sales Booster
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Swiadomosé

Sciezka zakupowa

Pragnienie
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Szeroka emisja
display, budowanie
ruchu na stronie,
pokrycie catej siatki
reklamowej

Diuzsze formy,
interaktywnos¢,
wartosc
informacyjna

Sciste
targetowanie,
formaty
o charakterze
sprzedazowym

Sprzedaz
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sales booster

Korzysci WP Sales Booster

Odzyskiwanie utraconych Dotarcie do 98% internautéw
klientéw naszych @7 rowniez adblockowcdw celem
reklamodawcow bez odzyskiwania koszyka
poSrednikdw z gwarancjq

sprzedazy

Nowy standard rozliczen @  Wykorzystanie efektywnych
performanceowych czyli Ll szablonéw dynamicznych
gwarantowany ROAS - udziat kosztu wiasnego autorstwa — emisja
mediowego w wartosci sprzedazy / na petnej siatce reklamowej WP

CPS

Google i Facebook NIE oferujq rozliczenia gwarantujgcego sprzedaz.
To wyréznia WP!
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Analiza

konkurenciji
poréwnanie profilu
cenowego,
popularnosci,

a takze
przeznaczenia
(miejskie, mieszane,
offroad)
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Branza Moto (cr)

Profil Klienta

Producent samochodéw terenowych

Ocena 4,2/5 na autocentrum.pl

Wyzwania

Niejednoznaczny
profil uzytkownika
Duze wymagania
finansowe

Marka kojarzona
z offroadem,
koniecznoS¢
zbudowania
komunikacji

o modelu jako

o luksusowym miejskim
SUVie

Cele Oferta

« 250 zapisdw Kompleksowa
na jazdy prébne  kampania

< 1000 zaktadajgca
prekonfiguraciji przeprowadzenie

uzytkownika przez caty
lejek konwersji

Komunikacja
Dopasowana do predefiniowanych
person/atrybutéw



Rekomendacje

Dopasowanie LP do dziatah
(modyfikacja formularza na LP)

Wpiecie koddw PX na catej Sciezce
konwersji

Przygotowanie wszystkich kreaciji
PO naszej stronie z komunikacjg
dostosowanq do KPI

Dwie wersje prekonfiguratora
Scenariusz kampanii WP Marketing

Cloud uwzgledniajgcy catq Sciezke
konwersji

Prekonfigurator
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Tygodniowa
wysytka testowa
testy A/B tematow
mailingow

Realizacja

2

Wysytka wiasciwa
31 kreacji odpowiednio

dobranych per
persona i atrybut

3

Rownoczesne
uruchomienie
emisji display +
prekonfigurator
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W koncowej fazie
wsparcie
dodatkowymi
formatami
pocztowymi
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Wyniki kampanii

Prekonfiguracje 1000 2969 297%
Zapisy nha jazde probng 250 268 107%

- Klient zadowolony z wysyiki, nie miat zastrzezen
Feedback do prowadzonych dziatan i nadspodziewanych

klienta efektow

«  Otwarty na dalszg wspotprace i rekomendacje

*  Planuje kolejng kampanie — inna marka auta



Branza finansowad (cro)

Profil Klienta

Firma zajmujgca sie szybkimi pozyczkami

o )

gotowkowymi
Analiza Wyzwania Oferta
konkurencji « Mierzalne Rownolegta kampania sprzedazowa
poréwnanie oferty, zwiekszenie | wizerunkowa. Ankieta Swiadomosci
rozpoznawalnosci, Swiadomosci marki marki przed i po kampanii.
formy komunikacji I

+  Optymalizacja . .
(brand hero, sty dp \; ’ j Komunikacija
jezykowy, budowa LP) ziatan . W ozedel Wi cowe c
sprzedazowych czeSci wizerunkowej przekaz

maksymalnie informatywny,
Z zaznaczonym brandingiem

« W czeSci sprzedazowej skupienie sie
na ofercie



Rekomendacje

Dopasowanie LP do dziatah
(maksymalne skrécenie formularza)

Wpiecie koddw PX na catej Sciezce
konwersji

Komunikacja sprzedazowa Display
dostosowana do etapu Sciezki konwers;ji wielkoformatowy

Scenariusz kampanii WP Marketing
Cloud uwzgledniajgcy catq Sciezke Mailing,
konwersji WP Sales

Booster
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Pytanie

Ktére z wymienionych ponizej serwisdw internetowych oferujgcych szybkie pozyczki

Znasz?

Czy w ciggu ostatniego tygodnia widziatas / widziate$ w internecie reklamy serwiséw

Wyniki kampanii

internetowych oferujqcych szybkie pozyczki?
Czy w ciggu najblizszego miesigca masz zamiar wziqg¢ pozyczke przez internet?

Czy ubiegajqc sie o pozyczke bytabys [ bytbys sktonny rozwazyé oferte konkretnego

pozyczkodawcy?

Miesigc
luty
marzec
kwiecienh
maj
czerwiec
lipiec
sierpien
wrzesien

Suma koncowa

Wygenerowane sprzedaze
61
114
69
68
85
68
95
189

709

Zmiana
wartosci
w ankiecie

24%

40%
44%

21%

Naktad wizerunko# na '|ednostkowq sirzedai

1268,42 zt
1 014,49 zi
1147,06 zt
1235,29 zt

487,27 zt
756,61 zt

1041,43 zt
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Polska spotka
odziezowa notowana
na GPW

Portfolio sktadajgce sig
z kilku odrebnych marek

Branza fashion(cps)

Profil Klienta

CTR

=t==CTR

4,05% 390%  4)12%

3,58%

Polska spétka odziezowa

3,65%

3,28%
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Rentownos¢é kampanii CPS przed
i po wdrozeniu WP Sales Booster

Przychdd klienta

3 min zt
2,5 min zt
2 min zt
1,5 min zt
1 min zt
0,5 min zt
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Za Marketplace elektroniczny (crc)

= Profil Klienta

Siec sklepow sprzedajgca elektronike,
AGD i multimedia

Analiza Wyzwania Oferta

konkurenciji * Sprzedaz Kampania przeprowadzajgca klienta
poréwnanie « Pozyskanie nowych przez cay lejek, ale z formatami
oferty, rozpoznawalno klientow dobranymi tak, aby kazdy z nich miat
§ci, formy komunikac;ji opcje sprzedazowaq.

( styl jezykowy,

Komunikacja
Retargeting
Komunkacja spzedazowa

budowa LP)
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Cele:

« Zwiekszenie Swiadomosci
marki

« Maksymalizacja sprzedazy

KPI
- COS10%

Oferta
« Miesieczna kampania
sprzedazowa

Szerokie dziatania wizerunkowe

Retail dniowka

WP Okazje

Display
dynamiczny

Mailing




Kampania wygenerowata

ponad 450 transakcji

Wyniki kampanii

565 tys. PLN

Last click

podczas miesiecznej akcji

WartoS¢ wygenerowanego

przychodu dla klienta

10%
COS*

04
CR
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Profil Klienta

Branza hieruchomosci (crc)

Developer nieruchomosci
z miasta wojewodzkiego

Analiza

konkurenciji
porownanie oferty,
lokalizacij,
przeznaczeniaq, "prestizu’

Cele

Dotarcie do uzytkownikow
bedgcych w procesie
zakupu mieszkania

Oferta
Kampania mailingowa
targetowana audience'owo

Komunikacja

Przekaz maksymalnie
informatywny, z wytgczeniem
cen nieruchomosci
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Wyniki kampanii

Rozmiar Liczba )
dobranego zainteresowanych Sredni CTR
targetu uzytkownikow CTR sieci

27 000 1000 3,97% 0,89%

2 A
4 segmenty \ : Intencje >

" id-418525 ' " id:418528 |

Feedback
klienta

Klient wszedt w wielomiesiecznq,
cykliczng wspotprace na tych
samych zasadach rozliczeniowych.

id: 418528
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Dzigkujemy!

Bartiomiej Bartosik

Performance Growth Manager

bartlomiej.bartosik@grupawp.pl

Marcin Czeczot

Dyrektor ds. Technologii Reklamowej

marcin.czeczot@grupawp.pl

Zapraszamy do wspétpracy:

reklama@grupawp.pl




