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Co robimy, aby kampania retargeting v
display byta skuteczna?

Emitujemy kampanie do Bazujemy na najnowszych
uzytkownikow, ktorzy | technologiach
generuja

Klik @
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@% Data science
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Retargeting display w WP: dlaczego warto? v
Wyniki COS dla branzy fashion dzieki
WP Sales Booster

23,91%



Retargeting display w WP: dlaczego warto? V)1,
Porownanie efektywnosci dziatan klienta z branzy
fashion na powierzchni WP

12,9 min PV

m Kampania klienta bezpoérednio w 0,85% B Kampania klienta bezposrednio w
WPM WPM

Kampania klienta przez Google na
powierzchni WPM

Kampania klienta przez Google na
powierzchni WPM

0,71%

3,4 min PV

Skalaw PV CR CTR
WP Sales

Booster
1,51%




Korzysci oferty display
z wykorzystaniem WP Sales Booster

Rozliczenie za sprzedaz

Alternatywa dla Google, Facebook, Retargeterow — autorski system rekomendacyjny WP,
dzieki ktoremu nie ptacisz prowizji posrednikom

Dotarcie do 98% internautow [ uzytkownikow — odzyskiwanie koszyka

Przygotowanie materiatow po stronie WP — proste wymagania na start

Efektywne szablony dynamiczne wtasnego autorstwa

Petna siatka reklamowa na wszystkich powierzchniach

Dotarcie takze do uzytkownikow adblockow

Potwierdzenie w wynikach — CR nawet 1,75%

Branza W) Sales Booster CR display [standard] CR mailing

Fashion 1,75% 0,15% 2,30%




CR

Dziatanie WP Sales Booster vs. Standard Display W

Analiza wiedzy Przeliczenie jego Predykcja konwers;ji
o uzytkowniku scoringu uzytkownika ] ]
zakupowego Podstawa dziatania
1,30% WP Sales Booster

umiejetnos¢ dynamicznego

0,84% doboru grupy docelowej

stawki zakupu powierzchni

prezentacja odpowiednich
produktow, w celu zwiekszenia
prawdopodobienstwa
sprzedazy

Display WD Sales Booster

Czas trwania kampanii



WP Sales Booster vs. Standard Display \V)'2

Przychdd z kampanii na tysigc odston

0,93% 0,95%
1937 95 .
0,69%
2,21zt
0,07%
CTR CR ‘,\P Sales Booster Display Audience
B \J\> Sales Booster Display Audience mWP = KLIENT
. R +30%
Odstony Kliki CTR Transakcje CR C 3
13X
\'\p Sales Booster 4 min 40 tys. 0,93% 268 0,95% .
: ’ Wyzszy
Display
Audience 23 min 16 tys. 0,07% 88 0,69% CTR




Do kogo skierowana jest oferta?

Jr e
y E
2

Sklepy e-commerce [ marketplace'y
ze wskazanych branz

Posiadajgce feed produktowy
zawierajgcy roznorodne produkty
(min. 1200 produktow)

Zainteresowane rozliczeniem
za sprzedaz (model CPS)

Zlecajace przygotowanie kreacji do WP

FASHION

BEAUTY

SPORT & LEISURE



Co jest potrzebne, aby rozpoczac wspotprace? W

. » i ~t !

| Oskryptowanie WP Pixel J . &

(minimum: Purchase, ViewContent, N/ K
AddToCart) ‘- - -

| Feed produktowy oraz logotyp

FASHION

| Ustalony budzet (min. 5 tys. PLN),

model rozliczen oraz atrybucja

| Optymalnie: drzewko kategorii

BEAUTY SPORT & LEISURE



Efektywne szablony dynamiczne w ofercie WP

Standardowa emisja

59.99 zi eoooa 359.00 zt
Balerinki Casu ze skary ekol Bluzka damska Expresso wi

27.99 zi 55034 199.00 zt
Bluzka damska Gate z diugii Balerinki R. Polanski zloty

domodi

55087
27.99 zt

199.00 #

28900 #

Bluzka damska Gate z
dtugimi rekawami casual z

35900 #

28900 #

domodi

\,\p Sales Booster

5004z Balerinki Casu ze skory
59.99 z ekologicznej bez wzorow

Bluzka damska Expresso
359.00 zt wielokolorowa z krotkimi

5545z Bluzka damska Gate

27.99 zt rekawami casual z ¢
domodi
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