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Gotowi na przysztosc. |

Mate AGD ?\




Wiaczamy status Future Ready

KONSUMENT - TECHNOLOGIA

To najwazniejsze dla nas elementy okreslajace rynek przysztosci.
Staramy sie sprostac oczekiwaniom uzytkownikow i klientow nie
tylko odpowiadajac na biezace potrzeby i trendy, ale rowniez
kreujemy rozwigzania odpowiadajgce na zagadnienia znajdujace sie
dopiero na horyzoncie przysztych oczekiwan.

VW



Wiosnha rozpoczyna okres mocnego
odbicia gospodarczego

Ogolna dynamika w handlu
detalicznym dla maja r/r wynosi
13,9%. Zyskujg wszystkie duze
segmenty, co wskazuje na szybkie
odbicie gospodarki wzgledem
poczatku pandemii.
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Rosnie udziat internetowej sprzedazy VW
w branzy AGD, RTV I meblowe]

'@ | Udziat sprzedazy AGD, RTV i mebli przez internet w ogolnej sprzedazy
oo detalicznej (w %)
35 1
30 7 26,6 27,5
W maju tego roku
zakupy przez internet %>
stanowity blisko 20 |
1/5 wszystkich
transakgji dla te; 15 ]
branzy!

(0] I I I I I I I I I I I I I

I I 1

Zrédto: Opracowano na podstawie danych GUS



Sektor dynamicznie rozwija sprzedaz przez UV
internet, wptywajgc mocno na ogolna
wielkos¢ obrotu detalicznego w online

Porownanie udziatu sprzedazy internetowej AGD, RTV i mebli oraz
catkowitego udziatu sprzedazy internetowej w obrocie detalicznym

35 1
oO0 4
30 28,6 27,5
Dynamika sprzedazy *
w segmencie jest zgodna
14 - . I » 20 T
z trendem ogolnej wielkosci
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Zrédto: Opracowano na podstawie danych GUS 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2021 2021 2021 2021



Najpopularniejsze sprzety w kategorii matego UV
AGD kupowane w Polsce

[ Sprzedaz matego AGD w Polsce i ich udziaty w wartosci sprzedazy PLN ]

L] 37%
O |: Ekspresy 6% =
; do kawy Zelazka
© ow o A
4 (© odkurzacze Czajniki
C 9% XX 4% hi
o
i Roboty 19% Oczyszczacze  c.[:f-2
@] Kkuchenne Inne powietrza © L2

Zrodho: https://infoprodukt.pl/articles/show/44554



Obrét segmentu matego AGD opiera U\
sie gtownie na sprzetach kuchennych
oraz odkurzaczach

| Najwieksza kategorig jest drobny sprzet AGD do kuchni, ktdra stanowi 65%
wartosci catego panelu matego AGD.

| Najwieksza kategorig wsrod sprzetow kuchennych sg ekspresy cisnieniowe.
Przez ostatnie 5 lat, kazdego roku sprzedaz wzrastata srednio o0 30%. W 2020
r. sprzedano ponad pot miliona sztuk tego sprzetu. Dzieki temu ekspresy do
kawy to juz ok. 37% wartosci catego rynku matego AGD. W polskich
gospodarstwach domowych jest juz ok. 3 min takich urzadzen.

| Druga w kolejnosci kategorig sg sprzety z obszaru przygotowywania
zywnosci (food preparation), czyli miksery, roboty oraz blendery. Tu
najwiekszg dynamike, bo az 40%, odnotowano w robotach planetarnych.

| Odkurzacze to zdecydowanie najwieksza grupa catego segmentu matego
AGD w ujeciu ilosciowym. W 2020 roku sprzedano ich prawie 1,4 mln sztuk,
czyli 0 8% mniej niz rok wczesniej. Ponad potowe tych urzadzen stanowia
odkurzacze tradycyjne, ktore z roku na rok ustepuja dynamicznej podgrupie
odkurzaczy akumulatorowych.

Zrédto: Raport AGD 2020/2021, APPLIA



Liczba sprzetow W
w gospodarstwie domowym
Jest ograniczona

P 1 5 -I_Erfl
[ T 14,1min 5 =
Gospodarstw Tyle urzadzen AGD
domowych jest obecnie przypada srednio na kazde

w Polsce Z nich

https://www.willsintegrated.com/wp-content/uploads/2021/01/wills_integrated_male_agd_150121_compressed.pdf



Obok Niemcow, Irlandczykow WP
| Brytyjczykow, Polacy najchetniej
w Europie poszukuja cenowych okazji

| Jak pokazujg badania Deloitte, Polacy lubig polowac na
okazje cenowe. Prawie potowa z nas przyznaje, ze jest
gotowa kupic rzecz, ktorej w danej chwili nie potrzebuije,
jesli trafi na atrakcyjng cene. To wzrost o 4 p.p. od
poczatku kwietnia.

| Do poszukiwania korzystnych cen przyznaje sie 54%
Brytyjczykow, potowa Niemcow i az 54% Irlandczykow,
co wskazuje, ze predylekcja do korzystania z promogji nie
zalezy bezposrednio od zamoznosci danego kraju.




Zmiana podejscia do zakupdw: konsumenci  \Y\P
wybierajg produkty swiadomie

Najwazniejsze zmiany w psychografii zakupowej Polakow

64%
54% 53% 56% Lo% 56% £1%
42%
36%
28%
+10% +3% +7% +9% +8%
Czesto korzystam Oszczedzam Staram sie Podczas zakupow Kupuje na zapas,
Z promocji pienigdze kupowal tansze zdarza misie nie ograniczam sie
i programow produkty spontanicznie tylko do aktualnych
lojalnosciowych dobierac produkty, potrzeb
ktorych zakupu nie
planowat(em/am)
pierwsze tygodnie izolacji, marzec 2020; n=1061 B zmiany wéréd Polakéw po roku pandemii, marzec 2021; n=1007

Zrodto: Covid Track By MullenLowe Mediahub, Zachowania konsumenckie po roku pandemii, marzec 2021

Na skali 1-5 oznacz na ile zgadzasz sie z ponizszymi twierdzeniami, gdzie 1 — oznacza zupetnie sie nie zgadzam, a 5 — catkowicie sie zgadzam; wyniki pokazane dla sumy odpowiedzi ,raczej sie zgadzam” i
~zdecydowanie sie zgadzam”



Wyzwania branzy — czynniki V)
pobudzajace sprzedaz
w perspektywie krotkookresowej

| Sprzyjajacy sprzedazy rozwiniety przez najwieksze sieci kanat
omnichannel.

| Wzrost znaczenia urzadzen AGD w czasie pandemii: przechowywanie
zapasow zywnosci, mozliwosc szybkiego przygotowania positkow,
oczyszczanie powietrza itp.

| Wyposazanie nowych mieszkan oraz dostosowanie kuchni do aktualnych
trendow poprzez uzupetnienie lub wymiane sprzetu AGD.

| Wzrost cen pradu bedzie sprzyja¢ wymianie starych urzadzen na
energooszczedne (wedtug Zwigzku Pracodawcow AGD: APPLIA %
wszystkich uzywanych w domach sprzetow AGD jest przestarzata).




Wyzwania branzy — czynniki Y\
hamujace sprzedaz w perspektywie
krotkookresowej

| Trudna sytuacja matych sklepow — problem z szybkim przestawieniem sie
na sprzedaz online, silna konkurencja na marketplace (np. Allegro, Empik),
Rosnaca pozycja na rynku AGD sklepow niewyspecjalizowanych (Lid|,
Biedronka) oraz online (Allegro).

| Silna pozycja azjatyckich dostawcow towaru — ryzyko opoznien dostaw
oraz ryzyko kursowe.

| Wejscie w zycie z poczatkiem 2021 podatku od sprzedazy detalicznej.

| Wazrost cen zakupu towarow przez detal od producentow ze wzgledu na
wyzsze koszty blachy do wytworzenia urzadzen AGD i koszty frachtu.

| Wejscie w zycie od kwietnia 2021 dyrektywy UE umozliwiajgcej tatwiejsza
naprawe sprzetu AGD, co moze w dtuzszym okresie ograniczy¢ wymiane
urzagdzen domowych na nowy sprzet.

pg i E!N!i!j_



Budzet AGD stanowi zaledwie 6,3% W\

wszystkich wydatkow konsumentow

50%

- - 45% 4311%

6,3% wszystkich portfels

35%
Sita nabywcza per kategorie 30%

25%

20%
Wg obliczen GfK Polonia, 4,5% 1596 wa%

: - 97%  9,5%
rocznego budzetu Polacy przeznaczaja 20t% 6,2% 51% o
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https://www.willsintegrated.com/wp-content/uploads/2021/o1/wills_integrated_male_agd_150121_compressed.pdf
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Mimo zmiennych warunkéw gospodarczych, U\

budzet konsumentow na ten segment
pozostanie stabilny

Miesieczne wydatki Polakow na asortyment AGD (w euro)

60 60 61 61 61 62 63
38 38 37 38 39 39 40 — Rynek AGD razem
—— Duzy sprzet AGD
. - 24 23 . 23 23 — Maty sprzet AGD
S

2018

2019 2020%* 2021%* 2022% 2023% 2024 %



Udziat poszczegolnych kanatow
w sprzedazy detalicznej

Wyspecjalizowane sklepy RTV-AGD 60,50%

E-commerce 22,40%

Hipermarkety [ 9,70%

Pozostate || 2,90%

Dyskonty [ 1,80%

Apteki | 0,90%

Drogerie | 0,90%

Supermarkety J 0,90%
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1,4
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0,8 -
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Przewiduje sie, ze wartosc rynku AGD
w Polsce w kolejnych latach bedzie
utrzymywac sie na stabilnym poziomie

Rynek AGD w Polsce — wartos¢ wg segmentow (mid euro)

1,45 1,46 1,43 1,46 1,49 1,5
— 39
0,82 0,83 %9 0,36 0,85 0,85 0,86
I /\
2018 2019 2020%* 2021% 2022% 2023% 2024%*

— Duzy sprzet AGD
— Maty sprzet AGD
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Wiasnhe badanie
konsumentow nt.
branzy matego AGD

maj 2021




Autorskie badanie klientow \V\'
e-commerce

| Zrealizowalismy wspodlnie z Domodi, Allani oraz Homebookiem
badanie uzytkownikow kupujacych kosmetyki, odziez i mate AGD
przez internet.

WWV° domodi mihomebook ALLANI

0090 . .
Iﬂﬂﬂl Badanie przeprowadzono na grupie
1214 internautow w dniach 23.04-3.05.2021




Mate AGD w TOP3 produktow kupowanych V)12
przez internet

Tres¢ pytania: Ktdre produkty kupites(as) lub planujesz w ciggu 6 miesiecy przez internet?

Odziez I 81%

Elektronika tj. komputer, sprzet audio, TV I >9%
Artykuty spozywcze I 6%
Produkty dla dzieci np. odziez, zywnos¢ I 20%
Duze AGD np. lodowka, pralka,... I 16%
Ubezpieczenie np. samochodu, ... I 15%
Wycieczka Il 9%
Samochod B 2%
Mieszkanie /dom I 2%
Kredyt konsumpcyjny powyzej 120 tys....| 1%

Zrédto: badanie WPM we wspdtpracy z Domodi, Allani i Homebook, kwiecier - maj 2021, Ogdétem N=1214 - osoby kupujace online odziez, kosmetyki / perfumy lub mate AGD.



Zrodta wiedzy o nowosciach w ofercie v
matego AGD

Sklep internetowy I ©3%
Portale internetowe [N /0% 57% badanych dowiaduje sie o

nowosciach w ofercie matego AGD ze
Serwis aukcyjny np. Allegro, AliExpress [N 30% . g
stron sklepow.

Media spotecznosciowe |G 5% Ponad potowa (53%) znajduje takie
, informacje na portalach.
Newslettery sklepow NN >9% Zdecydowanie czesciej z tego zrodta

korzystajg mezczyzni (60%).
Gazetki promocyjne [ czasopisma drukowane [N 21% Rl e L (e

Co piaty badany o nowosciach

Znajomi /rodzina |GG 16% w ofercie matego AGD dowiaduje sie
z social mediow, czesciej sg to kobiety
Agregatory ofert z réznych sklepow np.... N 12% (29%) oraz osoby w wieku 18-34 lat
)
Telewizja I 11% (37%).
Do korzystania z agregatorow ofert
Billboardy M 3% czesciej przyznaja sie mezczyzni

20%).
Inne M 3% ( )

Zrédto: badanie WPM we wspétpracy z Domodi, Allani i Homebook, kwiecieri - maj 2021, Ogétem N=1214 - osoby kupujace online odziez, kosmetyki / perfumy lub mate AGD.



Cena ,niewiernosci” marce matego AGD V)1

Tres¢ pytania: Planujesz kupic sprzet mateqgo AGD i masz juz wybrang marke. W tym momencie dostajesz propozycje zakupu podobnej rzeczy, ale nieznanej firmy.
O ile ta rzecz powinna byc¢ tarisza, abys wybrat(a) nieznang Ci marke zamiast ulubionej?

2%

Mniej niz 5%

5% -10%

5%

Y4 badanych mogtaby zrezygnowac

z ulubionej marki matego AGD, gdyby
12% znalezli alternatywe tanszg o 20% —

50%.

11% - 20%

41% badanych nie jest sktonna
23% zrezygnowac z ulubionej marki AGD
w zamian za obnizke.

20% - 50%

Powyzej 50% 16%

Niezaleznie od ceny wybiore ulubiong marke 41%

Zrédto: badanie WPM we wspétpracy z Domodi, Allani i Homebook, kwiecieri - maj 2021, Ogétem N=1214 - osoby kupujace online odziez, kosmetyki / perfumy lub mate AGD. 21



Wartosc zrownowazonej produkcji —mate AGD  \p\p

Tres¢ pytania: Wyobraz sobie, ze masz przed sobg dwa podobne produkty matego AGD. Jeden z nich zostat wyprodukowany w sposob zréwnowazony czyli bardziej ekologiczny,
a drugi wyprodukowano bez zwracania uwagi na kwestie ekologiczne. Ile maksymalnie wiecej moze kosztowac ekologiczny produkt, abys go kupit(a)

Do 5% 13%

5% - 10%

22%
28% badanych mogtoby doptacic¢ 5% -
10%, aby zakupi¢ AGD wyprodukowany

25% w sposob zrownowazony. Czesciej s3 to
kobiety (34%0).

11% - 20%

Wiecej niz co trzeci badany (35%) nie

12% jest sktonny zaptacic wyzszej optaty za
zrownowazong produkcje. Twierdzi tak
42% mezczyzn.

20% - 50%

Powyzej 50% 2%

W ogole nie powinien
kosztowac wiecej

26%

Zrédto: badanie WPM we wspétpracy z Domodi, Allani i Homebook, kwiecieri - maj 2021, Ogétem N=1214 - osoby kupujace online odziez, kosmetyki / perfumy lub mate AGD.



Zaufanie w zrownowazong produkcje — mate AGD \p\p

Tres¢ pytania: Czy ufasz deklaracjom producentdw kosmetykdw / perfum dotyczqcym zréwnowazonej produkcji (czyli bardziej ekologicznej)?

W ogole nie wierze w deklaracje
zrownowazonej [ ekologiczne;j
produkgji

38%

Ufam producentom, ktorzy maja
certyfikaty zrownowazonej produkgji

33% 45% badanych nie wierzy w deklaracje
producenta o zrownowazonej produkgji
matego AGD. Twierdzi tak ponad potowa
mezczyzn (54%).

Ufam niektorym markom, gtéwnie

. . 17%
duzymiznanym 30% badanych ma zaufanie do
certyfikatow, czesciej sy to kobiety
" . (39%).
Ufam niektorym markom, raczej
14%

matym firmom niz duzym i znanym

Ufam deklaracjom wszystkich
producentow niezaleznie od ich
wielkosci

Zrédto: badanie WPM we wspétpracy z Domodi, Allani i Homebook, kwiecieri - maj 2021, Ogétem N=1214 - osoby kupujace online odziez, kosmetyki / perfumy lub mate AGD.



Nowy konsument



Nowy konsument

| COVID zbudowat nowego konsumenta:

A
& &

Jednostkowo rzadziej Chetniej korzysta
kupuje. z zaawansowanych
Bardziej swiadomie technologii. Wazna jest
podejmuje decyzje dla niego fatwosc

zakupowe. dokonywanych zakupow.

<]

Kieruje sie
zaufaniem do
marki.



Marka jest wazna — raport W°
Meaningful brands 2021

| 75% brandow moze zniknac z dnia na dzien, a wiekszosc
ludzi tego nie zauwazy lub znajdzie szybko zastepstwo.

| Konsumenci sa nieufni wobec deklaracji marek. 71% ludzi
nie wierzy, ze dotrzymajg one swoich obietnic. Jedynie
34% konsumentow uwaza, ze firmy sg przejrzyste, jesli
chodzi o swoje zobowigzania i obietnice.

Zrédto: Meaningful Brands 2021, Havas



Klienci aktywnie W
poszukujg promocji

= 66%

kupujacych zna ceny wszystkich
produktow i zauwaza ich zmiane

81% CSZ\Q

aktywnie poszukuje promocji




Zmienliaj3a sie zwyczaje zakupowe

34% Polakow w czasie pandemii 19% Polakéw robi zakupy
COVid'19, zaczgto po raz.pierwszy @ pozaspozywcze tylko i wytacznie
6o / kupowacnowe kategorie online. Jest to 23% kobiet i 15%

produktow w online. mezczyzn.

Srednio z perspektywy
O poszczegolnych kategorii
® produktowych podczas trwania
pandemii COVID-19 sklepom
internetowym w Polsce przybyto
6% nowych klientow.

71% Polakow w czasie pandemii
= dokonuje zakupow
O S
pozaspozywczych online za
pomoca stron internetowych.
43% za pomoca aplikacji.

Zrédto: Raport KPMG, Nowa Rzeczywisto$¢ w dobie Covid-19.



Scenariusz kampanii
dla branzy mate AGD




Nasz scenariusz okresla Y\P
piecioetapowy cykl pozwalajacy
zwiekszyc¢ skutecznosc kampanii

performance

| Po przeanalizowaniu dziesigtek kampanii performance
i wizerunkowych w kilku najwazniejszych branzach,
wyodrebnilismy i nazwalismy kluczowe etapy ich
przebiegu.

| Opisalismy sposob w jaki nasze produkty reklamowe

docierajg do uzytkownikow i najbardziej efektywnie
wptywaja na ich sciezki zakupowe.

| Natej podstawie stworzylismy scenariusz dla branzy
matego AGD.



Dobrali$my najskuteczniejsze Y\P
formaty reklamowe uwzgledniajac
potrzeby branzy matego AGD

| Scenariusz sktada sie nastepujacych po sobie etapow, ktore
nazwalismy od efektu, jaki ma je konczyc:

* inspiracja
* zainteresowanie
* pragnienie
» zakup
* utrzymanie
| Wybralismy najskuteczniejsze dla branzy odziezowej formaty

reklamowe, ktore w optymalny finansowo sposob pozwalaja
0siggnac pozadany rezultat.

| To, co jest unikatowe w naszym spojrzeniu, to podejscie
holistyczne do catego przebiegu kampanii. Nie skupiamy sie
wytacznie na realizacji posrednich punktow kazdego etapu, ale
dobieramy srodki w taki sposob, aby jak najskuteczniej
przetozyty sie na realizacje gtdwnego celu.



Z historycznych danych emis;ji
duzych kampanii performance
i wizerunkowych, wybralismy
probe uwzgledniajaca
odpowiedni rozktad
przedstawicieli roznych branz,
a ktore byty okodowane WP
Pixelem przynajmniej na
pierwszym i ostatnim kroku
sciezki zakupowe;.

Nasza metodologia

Porownalismy dane
stycznosci uzytkownikow

z danym formatem
reklamowym do wywotanych
przez pliki cookie kodow PX,
okreslajacych konkretny etap
sciezki zakupowe;.

Sprawdzilismy, ktore z
formatow najlepiej
rozpoczynaja sciezke
konwersji, lojalizuja klienta
i sg skuteczne dla
doprowadzenia konwersji.
Zbadalismy rowniez, ktore
z nich charakteryzuja sie
najbardziej kalorycznymi
wywotaniami PX
okreslajgcymi sfinalizowany
przez uzytkownika zakup
produktu.

W



Indywidualne podejscie w

oparciu o wiasne

technologie i dane

Emitujemy kampanie do
uzytkownikow, ktorzy
generuja

Konwersje " |
2

Bazujemy na najnowszych
technologiach

Machine learning

- Data science

Modele predykcyjne

W



WP Sales Booster

Efekty

Lepsze dopasowanie przekazu dzieki
mechanizmowi rekomendac;ji produktow
Sredni CR 1,5 %

Dotarcie do uzytkownika na roznych
serwisach i portalach

Wyzsza efektywnos¢ kampanii, bez
koniecznosci optat prowizyjnych
posrednikom

Zatozenia:

Narzedzie, dzieki ktéremu docieramy

z retargetingiem wykorzystujac autorskie
szablony reklam display oparte na feedach
produktowych klientow

Format modutowy: ekspozycja wielu
produktow na jednym widoku

Emisja na powierzchni display WPM oraz
powierzchniach zewnetrznych

Standardowa emisja

59.99 zi soooa 359.00 zt

Balerinki Casu ze skory ekol Bluzka damska Expresso wi

27.99 zi ssg03a 199.00 zt
Bluzka damska Gate z diugi Balerinki R. Polanski zloty

domodi

Dane dla standardowej emisji ROS WPM: 05.2021, dane WP Sales Booster 05.2021; emisja na powierzchni WPM

-

59.99 zt

359.00 zt

sales
booster

Balerinki Gasu ze skéry
ekologicznej bez wzorow

Bluzka damska Expresso
wielokolorowa z krotkimi

Bluzka damska Gate z diugimi
rekawami casual z okrggtym

domodi




2

sales booster

Korzysci WP Sales Booster

Odzyskiwanie utraconych
klientow naszych
reklamodawcow bez
posrednikow z gwarancja
sprzedazy

Nowy standard rozliczen
performance'owych czyli
gwarantowany ROAS - udziat
kosztu mediowego

w wartosci sprzedazy /

COS (Cost of Sale)

Google i Facebook nie oferuja
rozliczenia gwarantujacego
sprzedaz.

To wyroznia WP!

-~

Dotarcie do 98% internautow
rowniez adblockowcow celem
odzyskiwania koszyka

Wykorzystanie efektywnych
szablondw dynamicznych
wtasnego autorstwa — emisja
na petnej siatce reklamowej
WP




AGD i1 sprzet domowy VW

| Zakup sprzetu Segmenty Audience
L, . . Uzytkownicy z contentu

| Podniesienie sredniej wartosci koszyka

Retargeting

| Wyzszy wspotczynnik konwersji Poszukujacy nowego sprzetu AGD

Karuzela Booster

INSPIRACIJA ZAINTERESOWANIE PRAGNIENIE
NS L
o Y
|  Double Billboard |  Kreacje Natywne | Mailing | Mailing |  Kreacje Natywne
|  Content Boxy na SGWP | SGWPVolume | Native Link | Native link | Mailing
| Midbox |  Mobile |  Display ROS | WP Okazje
|  Kreacje Natywne | WP Sales
|



Rekomendacje
formatow reklamowych




LongForm

Korzysci:

Doskonata forma prezentacji dtuzszych historii dla
marek z sektora matego AGD.

Nieszablonowy i angazujacy wizualnie sposob
serwowania tresci.

Rozbudowane funkcjonalnosci i elementy
interaktywne zwiekszajg zaangazowanie i przyciggaja
uwage usera.

Realizacja: ZOBACZ

Zatozenia:

Format jednostronicowy: uzytkownik przechodzi przez
8-10 artykutow bez potrzeby przekliku.

Mozliwosc rozbudowy artykutdw o wideo oraz
elementy interaktywne.

I Lt ol m CTT i
®  KpiRach, kins bty wokdd sk potme

00

RATARZYNA RAPCZVHSKA-LUBIENSKA

D, trovi et i, TP Ty iy Wames e I Robot

Zaawansowana technologia w
codziennosci. Aplikacje, ktore
krgzq wokét twoich potrzeb

Smartfony zajmujg waine miejsce w naszym zyciu i nie stuzg jui tylko do
komunikowania sig z bliskimi. To urzadzenie, kidre mode zamadwié dia nas obiad,
wigczy do positku odcinek ulubionego serialy, 2 przy tym zleci sprzatanie mieszkania,
gdy my bedzlemy cleszyé sig jedzeniem.

Obecrie smartfon to o wiebs wigce; mz pisarie SM3-ow | przegladanie medidw spofecznodciowych.
Pozwala nie tylko Igeeyc sie ze swiatem zewngirznym, ale peini owniet funkejg uniwersainega
pliota bez kitrego niektion tudng jest wyobrazié sobie codzienne funkcjanawanie w daentil
pOzZa nim

Wazystko ped kontroly

Dom fo preeds wszystkim misjsce, wktdrym mozna ciu sig bezpecanes, do kisrego nikt by nis
ma walepy - niezaleznie od tego, o2y domownicy 2najdug sie w Srodku czy nie. Jednym za
gwarancie bazpleczeristws wystarcza ezuny plas. mnl welg samodzielnie kontrolowad sytuacie w
domusi wokad niega. Porweh na 1o nowesze sny mendonng, ke ry nie tylka preesle obraz
bezposrednio N3 ekren smartfong. ale nawet poinforruje sasidow, gy wokolicy dzig)e sie cod
podsjzanego. Whudowana aplkarja mobiing pozwoli ohshugivaE kilka urzgdzed jednoczesnia, 3
funkesa detake]l ruchu sprawd, e smartfen ad razu da onat, gdy woki daigie sie cod podejizanego

Gra dwiatel

Jedli ehadzi o kontrole nad tym, co dzisje sie w domu, madna 186 nav st o krok dale] atawisac na
ym swiatlem za podrednictwem smartfona 1 zardwek wyposazonych w czunik
WL Nie od et wiadomn, 28 barwa Swistia wplywa na samopociucie. Clepta Swiath jem
bardziej relaksuigoe | sprayza odpoczynkowl, & imne dzigle pobudzajace, wyostrza zrmysly |
paprawia koncentracy. Prey pomosy smartfona mozna kentrolowac Swistlo, zmisniat jago barwe

wzalezredoi od potrzeb |ub ustalad profile dopssowane do konkretnyeh syluscj — romantyczne]
kedac) we dwoje czy Imprezy w granie znajomych. Czed zardwek polsczymy Z telewizorem tak, by
podczas saansu darcwki donasowywaly natezensa i barwg Swiatta do tege, co drisjs sig na ekrania

Dem 2idalnie sterawany


https://wrytmiezycia.wp.pl/zaawansowana-technologia-w-codziennosci-aplikacje-ktore-kraza-wokol-twoich-potrzeb

Listownik

Korzysci:

Zatozenia:

Prezentujemy produkt AGD, aby stat sie najlepsza
odpowiedzig na wybrang potrzebe uzytkownika.

W tresci umieszczamy moduty produktowe,
ktore pozwalajg na szybki zakup.

W kazdym punkcie umieszczamy zdjecie lub
grafiki, linki czy wideo.

Jedna z realizacji: ZOBACZ

Tworzymy natywng tres¢ w formie listy, ktorg
zawieramy w maksymalnie 10 punktach.

Marke oznaczamy jako partnera tresci, a produkt
jest jednym z punktow na naszej liscie.

Aby przygotawad peinpwarioeciowy | syegcy posikk, n
diugich godzin, Wyst

PIEYGEIOWYWENE W Parowaize nie

GAniE: pozwg 28
doskonale nadaje sig wies do dedkatmech warzyw | migs: Woprrypadio tych astatnizh
obedzie 519 Dez nEsgczone] tuszczem parerk.

e pozwaly tlyskawlcznie
Koazddy sklaonik ma
70 defi<atna dia

Arzygolow:



https://listownik.wp.pl/5-kuchennych-sprzetow-ktore-pozwola-jesc-zdrowiej/paragraf_01

Scrollytelling Y\

| Korzysci:
 Scrollytelling publikujemy na osobnej stronie _
. . 4 . szystko co zwykle, moze byé e A
w domenie WP. Adres wybieramy wspalnie, 0 S et ekt A 1 e e
np. opowiescmarki.wp.pl. :
* Promocja przez zajawki wyswietlane na: Stronie
Gtownej WP, stronie gtdwnej serwisu
partnerskiego i na Facebooku.

* Jedna z realizacji: ZOBACZ

| Zatozenia: ==
* Scrollowanie to najbardziej naturalna czynnos¢ w |

Internecie. Podstawg tego formatu jest storytelling
oparty wtasnie o scrollowanie.

* Format sktada sie z 4 artykutow natywnych i jest
wzbogacony o grafiki, zdjecia i video. Mozliwos¢
wykorzystania materiatow klienta.



https://lookforthegood.wp.pl/intro

Maglog

| Korzysci:

Budujemy i wzmacniamy wizerunek marki AGD jako
eksperta przy danym temacie.

Specjalnie umieszczone moduty zakupowe zwiekszaja
interakcje uzytkownika z produktem i utatwiaja zakup.

ZOBACZ realizacje

| Zatozenia:

To potaczenie idei magazynu z katalogiem produktowym.

Prezentowane tresci w takiej formie docieraja gtebiej do
swiadomosci naszych odbiorcow.

Maglog doskonale sprawdza sie dla klientow, ktorzy
aktywnie prowadzg dziatania e-commerce oraz posiadaja
rozbudowane katalogi produktowe.

Nowa technologia w ogrodzie - urzadzenia
akumulatorowe w pielegnacji zieleni

Dbstuga spalinowych maszyn ogrodewych moze adstraszac ogradnikaw


http://zadbanyogrod.wp.pl/nowa-technologia-w-ogrodzie-urzadzenia-akumulatorowe-w-pielegnacji-zieleni

Sekcja #Wszechmocne VW

| Korzysci:
* Sponsoring i partnerstwo najwazniejszych sekgcji w
serwisie WP Kobieta zebranych pod wspolnym
hasztagiem #Wszechmocnhe. kobieta #WSIECHMOCNE T i ok S

* Wzmocnienie wizerunku klienta dzieki
komunikacji przy tematyce istotnej ze spotecznego
punktu widzenia.

* Wysoki zasieg artykutow partnerskich. < (7 oozt
= i ¥ y Czy twoj partner
§ ueoos f Lo wie wszystko o
y # Y, twoich
. . LT s wydatkach?
| Zatozenia: S v E S " .- Zaskakujace
N R er wyniki badan
* Branding marki AGD w kazdym artykule zwigzanym & o
z akcjg oraz na stronie gtowne; T
sekcji #Wszechmocne. S
* Artykut natywny opublikowany w ramach akgji. W %
. . . ;. . 0 MAIMOWSZE =Wszechmoene. Cheiala Mdwiente o pienigdzach to nie
* W sekgji ukazuja sie tresci o rozmaitym charakterze: osiagmad sukces. Podvodze sty A v mlAenstie, an
o POPULARNE wyvmienila partnerai W Pracy

inspiracyjne human stories, wywiady, badania na
temat zycia finansowego Polek, webinary

z ekspertkami/coachami, cykle wideo z historiami
bohaterek.




Artykut Natywny VW

| Korzysci:
* Natywny charakter formatu zwieksza
wiarygodnosc¢ przekazu marki AGD.

* Dotarcie do konkretnej grupy docelowe;j.
* Klient = partner

| Zatozenia:

* Materiat przygotowywany przez redakcje
przy wspotpracy z klientem.

* Wylacznosc reklamowa na stronie
artykutowe,;.

URODA

LDz

SEKS | DWIATKI

GWIAZDY

Fir

SMAKI

DESIGN

MRS MAST

TESTY PRODUMTOW

WIDED

W kobieta ATy MANOWSETE SILA PIENHA POPULARME POLEC w TEMATY =~

EEEram e

Chudnij, podrdduj i plad elefonem. Aplikacie, ktdre ubabwiy
kobicce #ycie

W biegu, 2 drieckiemn pod pachy, @ zakupami | telelanerm w dioni. Mozna pomydied,
26 bo uzaleinienie od technologi, ale prawda jest taka, 2o w tym zgrabnym
urzgdzeniu kobiota ma warystko, oo je potrzebne, feby sig 2organizowac
Przedstawiamy kilka apSicacy, kione ulotwiajg paniom katdy diderd




Content Driven Commerce (CDC)

| Korzysci:

Pozyskanie uzytkownikow o konkretnej
potrzebie zakupowej.

Wiarygodne i inspirujgce tresci petnigce
funkcje doradcza w procesie zakupu produktu
AGD.

Dotarcie do zaangazowanych uzytkownikow:
rozliczenie za przeklik na strone produktowg
w sklepie partnera.

| Zatozenia:

Format natywny zawierajgcy moduty
zakupowe dopasowane do tematyki artykutu.

Moduty e-commerce bazujg na feedzie
dostarczonym przez klienta.

Zwricg uwage w kuchni. Designerskie
czajniki w nowaoczesnym wydaniu

Wb o, wop brasz rase ).

Czajnik elektryczny to cbecnie jeden z
najbardzie] podstawowych sprzgtéw
kuchennych. Siggamy do niego po kilka razy
kagdego dnia i ahecnie wiels eschom trudne

o YTy jmegs

czajnika.

rStrel'a Dobrych
Sprzgtow Samsung

|

potrafig diufe) ulr
lpmperallrae.

Niezawodne modele

Mejwaknisiszym pa EmELem, ng HII]I) wrata
uj

D""?Iﬂ W .\-'lr-iu
man DIUDILr\ c

Niadrogie i wydajne modele

79.00 zf

2

R T

.
@ oo S i

D o EZaEm -

z A TR 17 0 11 00
Crzerwona galanteria Dodaje pamira, nadaje wyram,
P - podkresla temperament
'i-l L2E ypermioh ok ool ki il asksall| et Taboer iy

e
Wh i p sam..m,-. i, wez risen

.

g -HER Crawwicywile] oo

. - . S e oY

& oo XNl - o O

Discount Code:

BIGDATA199 a

warrld o pol 1a preer
i T o by e
oy




Interactive Stories \V) 12

Korzysci:

* Prezentacja ustug i produktow AGD z wykorzystaniem
storytellingu.

* Idealny format dopasowany do urzadzen
mobilnych.

* Mix kreacji statycznych i wideo na jednej odstonie
reklamowe,;.

» Skalowana kreacja z angazujacymi
naktadkami graficznymi / przyciskami CTA. g

* Modele rozliczen: CPM, (v)CPM, Flat Fee. -2 8w

elm: EEH: + E%“

ZE MIEJSCA DO
PRACY zdalnej. Polskie
miasto wyrdznione

AJLE MIEJSCA DO
RACY zdalnej. Polskie
iasto wyréznione




Strona Gtowna WP
Volume

Korzysci:
* Realizacja celu wizerunkowego w modelu
efektywnosciowym.

 Szeroki wachlarz formatow na catej siatce reklamowe;
SG WP.

Zatozenia:
* Pakietowy produkt display, emitowany na SG WP.
*  Wykorzystywane formaty:
o Floating Halfpage (300 x 600)
o Content Box (970 x 300, 750 X 200)
Midbox (940 x 200)
Belka Reklamowa (300 x 60)
WP Box (300 x 250)

o O O O

Zajawka natywna (300 x 180)




Takeover SG Pudelek

| Korzysci:

« Kampania obejmuje przejecie SG Pudelka na
wytacznosc przez jednego klienta AGD.

* Formaty emitujemy zarowno desktop, jak i mobile.

* Czesc¢ kampanii stanowic bedzie rowniez content (2
plotka natywna), dzieki ktéremu twoja marka bedzie
obecna rowniez w przestrzeni przeznaczonej na
artykuty.

Zrédto: Dane wewnetrzne WPM. Estymacja dotyczy obecnosci formatéw na SG Pudelka.

Dastopas | bbb rbesrlsrdrnn Madieln Frump chwst
iy haradiegTn dradwhinm | (e bidiem wisddw
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ﬂ. Cureirits B Angeits |"ronmm1mam

karigran w Postoe; “T0 CORTYILAVE™ T %
L O |
il N —e= TL




Kreacje Natywne (Native Ad, Related Content) \\P

| Korzysci:
* Reklama natywna jest 0 20-60% bardziej angazujaca
niz standardowy display (FB & IHS Inc.).

* CTR 020% wyzszy w reklamach Native Ads (WP). — — e i o
* Alternatywa dla AdWords. : i

« CRnawet 035% wyzszy! £ 5

Pierwsze powotania Arne Senstada. Powr6t
Kingi Grzyb!
Jedna 2 najlepezych polskich szezypiomistel ootatnich lat Kinga Grayb wanowi

reprezentacyjng kariere. Shrzydlows Zaghebis Lubin znalazha sig w kadrze Ame
Senctaca,

’Q‘ Warsi Girexriat pluss  Besrastiry nn phus pt |

Reprezentacja
Polskl koblet

* Mechanizm optymalizacji reklam pod katem CTR. H

&,

1}

* Rozszerzenie w znaczacy sposob emisji, bez | s — |
. . 7 . .. | ekranie pojawiajg sig 2djgcia | nazwiska 10 I Eieditiln
zmniejszania CTRow dotychczasowej kampanii, | e gy T —

Spravdz!

Tonees wicsh v

dobudowywanie zasiegu poza ekosystemem WPM.

| Zatozenia:

.. . . . S am;d'.'a'u.k tar{ic; |;raz
* Emisja na wszystkich serwisach WPM i pow. zewn. kupié nowa SKODE
(multiscreen).

Ma lyrn sutor materizlu nie poprzestage.
Przedstawia kazda z wymienionych osob,

* Minimalne wymagania: grafika i tekst reklamowy. Pojawiaa s fragmenty gt 2 ych

protestéw, w ktdrch brall udzial,

* Formaty optymalizowane i dopasowywane
automatycznie do uktadu, kolorystyki i wygladu
serwisu.




Panel Premium

| Korzysci:

Duzy format wizerunkowy w viewporcie
gornej czesci strony.

Efektywne budowanie swiadomosci marki
AGD.

| Zatozenia:

Emisja na wybranych serwisach WPM* w
zaleznosci od wariantu.

Format typu expand.
Wystepuje w wariantach:
o XL
o Scroll
o Scroll XL

Panel Premium

w kobieta

Obiady od pani Marysi, Lucvny i Bozeny.

Catering odchodzi do lamusa, wolinm
habeine smaki

iﬂ‘i

Agata Duda i Melania
Trumyp. Jedi w
sukience, druga w

Panel Premium (XL)

DnE  ZAKATONYCH LICTRA SICTEPIEN TMARED

22t 43890 1 siaem | 414973 150 #1742 1m0

Powrdt do szkéf! Byly minister
kresli czamy scenariusz

VW

reklamawp.pl



Korzysci:

 Dotarcie do szerokiego grona odbiorcow.

* Kontekstowe dopasowanie komunikatu
marki AGD.

» Doskonata ekspozycja produktu dzieki
emisji formatu XL i/ lub z tapeta.

Zatozenia:
* Emisjana SGWP iSG o2 (multiscreen).

* Mozliwosc rozszerzenia szablonu o
funkcje paralaxy.

Content Box

Otwarcie sklepu Xlaomi, czyll
" bitwa w galeril nagrana z
il samego srodka. “Zagnioty...

. Nie mogll uwierzyé pe
B otwarciu. Stary sejf lezal na
iy wysypisku od lat

7

o J
., .‘
_ PSS ¢

61-letnia Madonna relaksuje

sig w objeciach mlodego
kochanka na hotelowym...

W jedne| chwili stracit zone |
" cirke. Tragedia na Podlasiu

-

P— | . 25
Skandal w Dbornikach. Dantejskie

Start Moniki Hojnisz-
egi. Brawo Monikal

sceny na turnieju... charytatywnym

BIZNES WIG+0.13% WIG20+010% EUR4.2

Apteki masown
zarmykane. Ustawa
preynosi oplakans.

= Eurcatat potwierdza ponure wiescl, Pofaka w..

= "To jest jekas patclogla’. Budowleniec zarobi..

* Kiopoty banhu sg wigksza nii sip wydawalo

= Warszawa powsedziata "dosc”. To komec..
= Teslaszuka Polakiw do pracy. Nismoy ostro.
= Alera weseina: Pary cszukane na kilkaset..

- 3lata |95 proc. kierowedw. Badania adanwan



Korzysci:
* Nowosc¢ w serwisie 02 — efekt Swiezosci.
* Doskonata ekspozycja marki AGD.

* Obecnos¢ w pierwszym feedzie zajawek
na najwiekszych Stronach Gtéwnych
WPM.

* Doskonata ekspozycja marki.
* CTRo,07-0,13%.

Zatozenia:

* Emisja na SG WP (multiscreen) oraz
na SG o2 (desktop).

Midbox

m -

— Francja reaguje

TR CALA POLSKA wstrzyma
oddech. To bedzie mecz o
| Zloto!

JEJ WIELKA MILOSC NIE
ZY.JE. Wspomnienia wrécily
przez syna ukochanego

Diuga kolejka przed
konsulatem

TURECKA INWAZJA w Syrii.

QI} FOLACY W USA juz glosuja.

Kto rozszyfruje tajemniczy Wkroezylo wojsko.
Przerazajgce odkrycie napis? Miasto oferuje Ewakuacja 54 tys. os6b we
robotnikéw budowlanych nagrode Wtioszech

Ponad 600 cial.

k)‘f

Co sie stalo z darami dla
dzieci w Syrii? Akcji

e i e A i i

Wybuchy atomowe na
Ksiezycu. Czy to wydarzylo

e N

Mysleli, ze wygineta.



| Korzysci:

Prestizowa lokalizacja: Format emitowany
w 3 topowych sekcjach Strony Gtownej WP.
Wysoki zasieg dzienny:

2,2minUU /12,5 min PV.

Otoczenie redakcyjne najpopularniejszych
tresci z danej kategorii tematyczne;.

| Zatozenia:

Emisja na Stronie Gtownej WP (desktop).
Z Odpowiednikiem na SG 02 (02 Box).

Reklama typu Rectangle wyswietlana w prawe;
kolumnie sekcji Wiadomosci, Sport i Biznes.

Mozliwosc rozszerzenia szablonu o funkcje
slidera z wieloma grafikami klienta.

WP Box

Poszla do sgsiada, bo byl za
glosno. Po tym, co zrobil, zabrakio
slow

KATARZYNA BARTMAN .

Dostal pismo z banku Chca
wiedziec, skad ma pienigdze

Nowa prognoza. Wielka zmiana w
pogodzie

Iulystéwj Szykuja duzezmiany

"Szkoila, ze Bareja nie Zyje”
Turysta pokazal absurd obostrzen

4|  moduct oF roLanD

* WY 0L (514
i gor|

Polski *morderca koronawirusa®
Tak twierdzg Amerykanie

Nie Fyje polskimilloner. Byl na
li$cie najbogatszych

Sprzedali F-35 Polakom. Sami
szukajg tanszego samolotu

£

Obowigzekod 1 kwie

to zrobic, inaczej nawet 5 ty
kary

= Latio. Wynikl loso
* 22-latek zabity strzadern w tyl glowy
= Ledal w gaterii handlowe|. Stragnicy w szoku

= Akcja Zandarmerii Wojskowej, Sg zatrzymani

» Makabra na Wyspach. Polka 2amordowana
= Wypadt za burte. Uratowal go Smied

= Kim Dzong Un wiciekl sig. Chodzi o wojsko
= Jest wynik testu Adama Niedzielskizgo

= Bedz 8 G pltals

Suwatkiw

g O,
e T o -



Karuzela Mobilna

| Korzysci:
* Natywny charakter formatu.
* Dobra ekspozycja produktu AGD.

* Mozliwosc pokazania wiekszej ilosci produktow
przy wykorzystaniu popularnej funkcji przewin.

* CTR 0,4-0,7%.

| Zatozenia:

* Format sktadajacy sie z 4-8 kart produktow
(grafika+tekst+CTA), przewijanych po przesunieciu
palcem.

* Emisja na serwisach mobilnych WPM w miejscu
Halfpage'a lub Rectangla*.

* Karuzela Standard — emitowana na placemencie Rectangle, Karuzela XL — emitowana na placemencie Halfpage

z dziataczami PiS
na marszu

Meble kuchemne Farba Dulux Easycare

s 2 MLN POLAKOW nie

= dostana “listu prawdy". Nie,
nie, to nie wpadka
M. RATAJCZAK

R T aan s

) ™ G =

Glewna WP pilot Pagada Okazje

WP Karuzela Standard

Crangeiil LEGD DMIA & B Ch Fal 775 T 1476

O & wppt/minihimi?cid=1 @)

Inspiracie dla Tweie] sypizini

Skorzystaj z oferty -15% na wszystkie
tekstylia na tozko i stworz przytuiny pokoj
marzer!

T
Fi

Przylulna sypialnia
emanyjgca nieogran
swobodg.

Gustowne odcienie brgau |
bieli dia stylu i harmonii.

Sprawdt SprawdE

w 0| e b=
Gldwina WF pilot Ponoda Okarzja

WP Karuzela XL



Instream Video Ad vV

| Korzysci:
° J a ko S' C' na p i e rwszy mm i ej SCU ! << W wiadomosci NAJNOWSZE Quizy WPOPINIE WP HISTORIA RAPORTY ~  TEMATY v

WIADOMOSEL

* Rozliczenie zgodnie ze standardem 3 x 100:
o 100% widzialne*
o 100% odtworzone do konca
o 100% niepominiete**

MATEUSZ MORAWIECK] H

e PATRYK OSOWSKL 3 mén: termu

=8 Mateusz Morawiecki o
imigrantach: "Bruksela prébuje
zakloci¢ suwerennosc panstw”
- Potrzebujemy twardej ekipy, ktora bedzie

falw

i obywateli - p

iele na k i PiS M Rozwin

* Mozliwa rowniez emisja w standardowych
modelach vCPM i CPV***

* Reklama wideo produktu AGD emitowana przed
redakcyjnym materiatem wideo.

| Zatozenia:
* Emisja multiscreen (z wytaczeniem aplikacji). o

¢ I n I C.J OWa n a a Uto m atycz n I e (Z Wyc I SZ O n y m ;';!;'garalnulc;::;ggks;i: ;adeltpm;;ricmlﬂ:ndli ;czyniél tn;’sz‘n’a:ri:;il:. ol Eilogi I;ﬁ;}ﬁ:ﬁmw ;a;gm
probuje za i czyw pej i wielkim erowca tira

dzwiekiem) lub z dzwiekiem po akcji uzytkownika.

100% playera min. 2 sek.
** Po 5 sek. Przy spocie min. 15 sek.
*%%yCPM - rozliczenie za widzialne odstony ; CPV —rozliczenie za petne odtworzenia



WP Okazje W

| Korzysci:
* Potaczenie elementow retargetingu oraz
elementow inspiracyjnych.

i i Okazje Majlepsze przeceny i promocje w jednym mie
* Czesty kontakt uzytkownika w
z promowang markg AGD. g PromociaOnie e JE- .
[ \ > »
. Uzytkownl.cy o konkretnej potrzebie . - N / ﬂ
zakupowe;. | H== | {/" |
4 g’ TWARSTEK £ EROCRE. WRLWAY. Komog sk 3 sTuliacy TORRAN oS0 T ST RITTIG.
° Ponad 500 tYSchy konsumentéw ‘ Przegladane przez Ciebie Wigesj N 2089.00 13 ﬂ 549,99 ﬂ 589.99 I
dokonujacych zakupow w kazdym miesigcu, ’ | — _ -
w tym ponad 30% uzytkownikow i U
dokonujacych transakgji reqularnie. { w5592 B I s
» N = Tryween shirzany Turiasmowy o &) WYPRZEDAZ L Foel Ducion Vitve. Pl ritlesk] mocsla 12 schigwi
| Zatozenia: " 9 23+ [ [ [ in B .. [
¢ Emisja na wybranych serwisach WPM oraz w PN ... s | vosoms | || ECTAINE
Poczcie 02 i WP, I
_ _ - AR | _ANI ALLANI ALLANI ALLANI ALLANI ALLAN
* Informacje o specjalnych ofertach, znizkach na R [P S N .
produkty, ktore ogladat uzytkownik, gazetki e e e I T
produktdw. il Feorost e S— — —
o ., . . 109,00 2 199,90 1 EEA ol e i
* Mozliwosc rozszerzenia oferty o branding e = )
modutu WP Okazje na SGWPi/lub SG o2.

. O




Gazetki w module WP Okazje v

W Okazje Majlepsze przeceny i promocje w jednym mie
| Korzysci:

Promocja Dnia

-~

* Ekspozycja w dedykowanym module e-commerce. Ve -~ e

' v &
* Brak potrzeby przygotowywania kreacji — / ﬂ
wystarczy url do gazetki na stronie klienta.

Z -
* Mozliwos¢ pokazania wielu produktow AGD

ey - . ' 7 = ey
» Uzytkownik z wiekszg intencjg zakupowa. ‘ e

—
Fotel kolorowy z hokerem — i
tapicerowany TUMBA

| Zatozenia: $50.99 2> [ *E ey o W*’“"ﬂ :’r""‘“"“wl
* Emisjana SGWP iSG o2 w module WP Okazje Oferty speciaine
(desktop). =
* Mozliwosc rozszerzenia oferty o branding modutu 9:;. ALLANI ALLANT ALLANT ALLANI ALLANI ALLA
WP Okazje naSGWP i/lub SG o2. e | TR, RROSEDINEL  SRNEIMEIND  Zhmimatmn o eweseessiso e
i m DOKRYS KOD OOKRYJ KOD m ODKEYS KOD




Display Statyczny

Korzysci:

Ogromny zasiega (rowniez poza WPH):
98% polskiego internetu.

Emisja na segmenty, profile, persony.

Mnogos¢ dostepnych formatow
i rozwigzan technologicznych.

Widzialne = skuteczne reklamy
produktéw AGD.

Zatozenia:

Mix formatow ptaskich desktop i mobile
emitowanych na serwisach WPH oraz
serwisach zewnetrznych.

Mozliwe wykorzystanie gotowych
formatow standardowych, ktore klient
emituje u innych wydawcow.

< WY\P kobieta

U paenie - powiedzial prezydent Andrze) Duda
rami w Slaskm Centrum Crosdo Serea w Zatrad

Pogoda Start Dsazie Covip-19




Korzysci:
[ ]

Display Dynamiczny

Idealne dla klientow e-commerce.

Zasieg rowniez poza GWP czyli 98% polskiego
internetu.

Emisja na segmenty, profile, persony.

Petne wsparcie w sprawie wyboru promowanych
produktow AGD.

Bez zaangazowania zasobow IT po stronie Klienta.

| Zatozenia:

Autorski system do budowania kreacji
dynamicznych na bazie przestanego feed'a
produktowego od partnera.

Produkty dobierane na podstawie historii dziatan
uzytkownika (Remarketing) lub popularnosci
produktow wsrod innych uzytkownikow
(Prospecting) .

Wszystkie kreacje dynamiczne display
i mailingu przygotowywane po stronie WPM.

Classic
MM143 3G

juz od 28.00 zi

1 zi na start u kuriera.

Rozmowy | SMSy bez fimitu
eopobtirdirt Sl b

sprawdz

VW

REWL AN

#do 31.08.2020 lub do wyczerpania rapasow

PROMOCJE
Darmowa dostawa dﬂ '70%

4990 84.90 zi

GALA Biustonosz Full Cup Kate Art, 281




Display Background / Display \V) '
Dynamiczny z ttem

| Korzysci:
* Mozliwosc realizacji wielu KPI marki AGD
w ramach jednej kreacji oraz wykorzystania
dodatkowej przestrzeni na komunikat
wizerunkowy.

* Idealny dla kampanii produktowych, dla ktorych
poza samymi produktami wazny jest przekaz
promocyjny, dla klientow ze strong bez kodow

WP Pixel.
| Zatozenia: ,
» Kreacje display wzbogacone o konfigurowalne I
moduty zawarte na samej kreacji. @ Pebirx coonik eyt |
* W zaleznosci od wybranego szablonu, na kreacji [ o |
moze znalez¢ sie od 1 do 4 kafelkow KONFIGURACY
przedstawiajgcych produkty lub oferte. Fonrpenierhi o

* Wymagania: grafika oraz feed klienta
(min. 3 produkty AGD).

CENNIK
Pobierz cennik mz'fslk.nch
modell SKODY




Korzysci:

* Ponad 9,4 min* aktywnych kont / miesiac.

* Najlepsze narzedzie domykania sprzedazy
produktow AGD.

* O 35% wiecej zamknietych sprzedazy.

Zatozenia:

* Format dostarczany w momencie zalogowania
uzytkownika na poczte WP lub o02.

« Kierowany na konkretng grupe odbiorcow / na
przygotowane wczesniej segmenty.

* Retargeting

Zrédho: dane wewnetrzne WPM.

BIG STAR /WP

Wyprzedaz do -70%! ]

Mailing Standardowy

T T T TN =%
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KREDYT
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002000002t
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Mailing Dynamiczny Y\

| Korzysci:
* Najbardziej konwersyjny produkt reklamowy do PP pocztz R
promowania produktéw AGD. .
* Ponad 9,4 mIn* aktywnych kont. == | .
* Minimalne wymagania do przygotowania mailingu e Saw e

+ Wystane

(feed, logo, px).

2 Spam

& Zdjgcia z listdw
Dokumenty

@ Inne

| Zatozenia:

*  Wysytka mailingu do bazy uzytkownikéw Poczty
WP i 02.

* Emisja z feeda klienta i na podstawie historii
uzytkownika (retargeting + prospecting).

@)

* Mozliwos¢ umieszczenia dodatkowego Bannera 2260 4d'50%
750 x 200 do kreacji mailingowe;. i it

*Zrodho: dane wewnetrzne WPM



Mailing Domykajacy Koszyk

| Korzysci:

* Najbardziej konwersyjny produkt reklamowy na
mobile’u rozbudowany o opcje prezentacji produktu
AGD juz z poziomu nieotwartego maila.

* Ponad 9,4 min* aktywnych kont / miesiac.

* Minimalne wymagania do przygotowania mailingu
(feed, logo, px).

| Zatozenia:

* Emisja na mobile mailingu retargetowanego z
graficznym tytutem w listingu, do uzytkownikow, ktorzy
porzucili koszyk zakupowy.

Zrédto: dane wewnetrzne WPM.
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Q Przeszukajpoczte..

Dzisiaj, 1103
Agnieszka! W Twom koszyku zostat...

,{/Z( 619.0 zt
2 Brother DGP-L25320W
Kurier DPD Dzislaj, 09:27
Informacja o przyjeciu zlecenia do rea...
VENEZIA Sklep Int... Dzisiaj, 09:24

VENEZIA - Akceptacja przesytki zwrot...

powiadomienia Drisiaj, 09:12
www.aptekagemini_pl - Zamowienie n...

PayU Dzisiaj, 07:38
Sprawd? status swojej ptatnosci ...

powiadomienia Dzisiaj, 07:38
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Dynamiczny Native Link

| Korzysci:

e Ponad 9,4 min* aktywnych kont /
miesigc.

e Natywny placement premium
emitowany w Poczcie WP oraz 02,
pojawiajacy sie jako odnosnik na szczycie
listy wiadomosci uzytkownika.

e Wysoka skutecznos¢: CTR nawet 6,6%.

| Zatozenia:
e Emisja multiscreen.
e Po kliknieciu w link, uzytkownik jest
przenoszony na strone z jednym z
formatow: Wideo, Display, Karuzela.

e Mozliwe umieszczenie statycznej planszy
z komunikacja klienta, rotujaca z
produktami z feeda produktowego.

Zrodto: dane wewnetrzne WPM.

Bonprix

( sPrawDZ > |
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do wspotpracy!




