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znajdziesz kluczowe insighty konsumenckie

dowiesz sig, jak mozna na nie odpowiedziec
W sieci

zainspirujesz sie dziataniami wybranych
branz

Sprawdz oferte ‘




etap

Sytuacja na |
rynku

Jestesmy w lll etapie kryzysu w obliczu
pandemii — nowa normalnosc

| etap: SZOK

Obawy konsumentow co do
przysztosci

Zaburzenie fancucha dostaw
Spadek sprzedazy

Potrzeba bezpieczenstwa

Il etap: NIEPEWNOSC

Oswajanie sie z nowa
sytuacjg, ostudzenie emocji
Dostosowanie logistyki

i procedur

Wzrost zakupow online
Brak masowych powrotow
do sklepdw offline
Pierwsze sygnaty
odmrazania budzetdéw

Zrédto: https://jingdaily.com/covid-19-what-can-western-companies-learn-from-chinese-brands/.

Il etap: NOWA
NORMALNOSC

Dostosowanie klientow
i marek do nowej
rzeczywistosci

Wzrost wydatkow
zakupowych w wiekszosci
branz

Dalszy etap odmrazania
budzetow w branzach
Zakupy online na state
zapisujg sie w trendzie
Potrzeba rozrywki online

i offline

Boom na lokalna turystyke




Kluczowe trendy w internecie Q4 W

Coraz wiecej czasu spedzamy w sieci. Rosnie liczba korzystajacych

Widzialne = s.kute?czn.e reklamy. @ |[— z poczty email. Mailing jest wciaz
tqczymy dziatania wizerunkowe | =2 / najprostszym kanatem dotarcia do

| sprzedazowe. uzytkownikow i konsumentow.

Uzytkownik = konsument staje
sie coraz bardziej mobilny. =
Angazujemy uzytkownika T
urzadzen mobilnych.

Coraz wiecej konsumentow jest
o-o ' w sieci. Wazne jest skutecznie
OO . : o
) | dotarcie w 98% internetu dzieki
~ Native Ad i Display oraz WP Perfo
Booster.

sl

Coraz chetniej ogladamy w sieci.

Wideo wptywa pozytywnie na @
zaangazowanie konsumenta,
wspierajac wzrost swiadomosci marki

Coraz wiecej kupujemy online.

‘Q To bedzie wiodacy trend
/ wyprzedazy i okotoswigtecznych

zakupow.
Stuchamy coraz wigcej tresci online. @ LCQ/?] Uzytkownicy oczekuja spersonalizowanej
Docieramy w Open FM do = reklamy uwzgledniajacej ich potozenie

uzytkownika w kazdym wieku. " ~ ipreferencje. Nie méwmy do TG all.



Coraz wiecej czasu spedzamy w sieci 1)
Widzialne = skuteczne reklamy




Coraz wiecej czasu spedzamy w sieci VW
Widzialne = skuteczne reklamy
To kluczowy parametr mierzenia kampanii

| W ankiecie przeprowadzonej przez WPM wsrod | W Polsce wzrost viewability jest
INSIGHT domow mediowych i klientow finalnych viewability zauwazalny zwtaszcza w obszarze

wymieniane jest na 1. miejscu kluczowych wideo, ktory zanotowat wzrost o
parametrow do mierzenia kampanii 19 p.p. y2y

| Wedtug raportu Integral Ad Science, | Viewability display, ktore w Q1
globalne wskazniki widocznosci wzrosty w H2 2020 spadto do 48%,
2019 roku we wszystkich formatach, zwtaszcza zanotowato odbicie w Q2 2020 do
w modelu programatycznym 58%

| Badania IPG Media Lab (Integral Ad Science and Cadreon) pokazaty, ze istnieje korelacja miedzy
widocznoscig reklam a ich zapamietywalnoscia. Reklamy, ktore byty widoczne w 100%, sg ponad
2x lepiej zapamietywane, niz te spetniajgce standard IAB (MRC), czyli 50%. Na zapamietywalnosc
reklamy w duzym stopniu wptywa rowniez czas ekspozycji.




Coraz wiecej czasu spedzamy w sieci \V) 2
Widzialne = skuteczne reklamy
t3czymy dziatania wizerunkowe i sprzedazowe

ﬁ Obowigzujacym standardem widzialnosci dla reklam display w Polsce
jest min. 50% kreacji widziane] w oknie przegladarki przez min. 1 sekunde.

ODPOWIEDZ DLA NAS:
STANDARD TO 2A MALO!

"

- o Wprowadzamy
oferte

WY\ Custom

Unilkatowsa Standardowve Elastyczne Nozlivwosc
na polskim formaty modele vCPMW* wyboru standardu
rynku display*® widzialnosci, np.
* 50%/ 2 sek.
* B0% / 2 sek.

= 100% / 1 sek., 2 sek.

W * lub wiasnego*
2 g ‘T kot

#zmieniumyinternet

&

W Skontaktuj sig 2 nami B4 reklama@grupawp.pl E 22'57 67 890




WP Custom czyli elastyczne modele
rozliczania widzialnosci na Stronie Gtownej WP
lub w serwisach premium

(33

ODPOWIEDZ

Content Box*, Wideboard,
Triple Billboard
Banner XL

Halfpage, Double Billboard,
Model vCPM Banner Skalowalny, Rectangle

SG WP, Serwisy Premium**

50% /[ 2 sek. 85 RC 110 RC
60% [ 1 sek. 90 RC 115 RC
80% / 2 sek. 100 RC 125 RC
100% / 1 sek. 110 RC 130 RC
100% / 2 sek. 115 RC 140 RC

*emisja na SG WP, nad modutami tematycznymi.
**serwisy: WP Facet, WP Teleshow, WP Film, WP Opinie, WP Turystyka, WP Gwiazdy, WP Gry, WP Wiadomosci, WP Kuchnia, WP Finanse, WP Dom, WP
Moto, WP Kobieta, WP Tech, WP Ksigzki, Wawalove

VW



WP Custom czyli elastyczne modele
rozliczania widzialnosci na Stronie Gtownej WP
lub w serwisach premium

Branza: FMCG

Dziatania: kampania display w pakiecie
serwisow rozrywkowych

Model emisji: 50% / 2 sek.

Efekt: CTR 0,14%

VW

C0e‘é2n
B

B ruman Coptain

=  Otworzyla
s =
© pierwsze takie
©miejsce na

$wiccie. Polka, o
ktéra upomina sie
NASA

nutella
O wankenad

Graj o tysigce
sniadaniowych
nagrad!




Dnidwka zasiegowa Premium WP kontekstowo VP
dopasowana z gwarancjg widzialnych odston

j a -
/ : Liczba
: Pakiet Billboard IUb_Haprage odston o
ODPOWIEDZ na serwisach .y @
widzialnych <

SGWP modutMOTO, WP
Autokult, WP Moto,

Moto widzialnych g f 2
Autocentrum ﬂ Content Box

Premium 500 tys. PV

Premium SG WP modut Biznes, 500 tys. PV _—
Biznes Money, WP Finanse widzialnych ' ? —
J x Y
Premium SG WP modut Gwiazdy, 500 tys. PV ‘%ﬂ
Rozrywka Pudelek, WP Gwiazdy widzialnych HE ™
[ =&/

Halfpage

*Desktop: Content Box 970x300 na SG WP nad wybranym modutem tematycznym, na pozostatych serwisach emisja gornego slotu (970x300).
Mobile: Rectangle 300x250 na SG WP nad wybranym modutem tematycznym, na pozostatych serwisach Banner Skalowalny 60ox200 na
gornym slocie.




Uzytkownik = konsument staje sie coraz

=) ardziej mobilny

TAKIEGO SPADKU NIE 78 D 4 \\
BYLO od dawna. Ksiadz ma [ (O e \ /] O
f‘ na to wythumaczenie

KSIEZNA STANELA OBOK !

AGATY. Nie dalo sie oderwat » » Dirupti raz nie

wzroku A — Efektowne ombre lips. ubralabym si tak na
/ ‘
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JEJ JADALNIA JEST B

CZARUJACA. At chce sie

przyjé¢ do niej na herbate

studnidwke. Kljtwa ’

POCZTA  QUIZY = ogroc. Kirolna Bhsazhiewice .
Grazina Torbicka na uliey. Ma
najmodniejszg kuartke ostatnich sezonow

M. MADEJSKI

uspokaja. A ekspert radzi zapigc
pasy Dolny

- : Rectangle
300 X 250

s ! @ OPENFM

) -

Banner Expand
ﬂ to FullScreen

Scroll
Reveal

OPOZYCJA POPRZE
KACZYNSKIEGO. Chodzi o
wazny projekt

ol
Wielki powrot mody
retro. Jak nosi¢ grochy i

"ZGOMOW" MIE BYLO.
Andruszkiewicz chwali sig
mocng glowsg

groszki?
| Halfpage -
.\ ) | e E}zmmc;auze;;'& = 300 X 600 | I
.\\ \ ‘\.\‘\:::?’// // Gana WP piot Pogoga Oiazje \\\ k

O » n % ®

TV Cnine Pogoda Start Ohazje coviD-18




Uzytkownik = konsument staje sie coraz W
bardziej mobilny

il | Zdanych GlobalWebindex wynika, ze ruch z telefonow komaorkowych stanowi
obecnie ponad potowe czasu spedzanego online i zwiekszajac swoj udziat o 50,1%

| W ciggqu ostatnich 12 miesiecy liczba uzytkownikow mobilnych wzrosta o 2,4%

INSIGHT (lipiec 2019 vs. lipiec 2020)

| Dzienny sredni czas spedzany w internecie na urzadzeniu mobilnym w Polsce wynosi
50 min. To wzrost 0 26% y2y

| 60% uzytkownikow mobile w wieku 16-24 odwiedza serwisy WP

| Reklamodawca ma zaledwie 8 sekund na zdobycie uwagi mobilnego uzytkownika

| Online kupuje juz 73% internautdw, przy czym 7 na 10 kupujacych w internecie
wykorzystuje do zakupow smartfon

| 7 na 1o przedstawicieli rynku mediowego uwaza, ze ruch w kanale mobile zwiekszyt sie
po lockdownie

| Reklamodawcy oczekuja teraz — bardziej niz wczesniej — niestandardowego podejscia
do planowania kampanii na mobile’u, majacego przyniesc¢ konkretne efekty

*Raport Digital 2020 Global Statshot, lipiec 20207r.

**Gemius i Izba Gospodarki Elektronicznej, ,E-commerce w Polsce. Gemius dla e-Commerce Polska”, 2020.
**%Spicy Mobile, ,Swiat marketingu po lockdownie”, sierpien 2020.

****Dane Gemius |/ PBI, wrzesien 2020 vs. 2019




Docieramy do mobilnego uzytkownika Y\
z przekazem reklamowym. Nowy Banner
Okazjonalny na mobilnej Stronie Gtownej WP

; ﬁ s = RN
(// B} - A\
[ O \)
U NIE
BYLO od dawna. Ksiadz ma

ODPOWIEDZ |

Korzysci:
| Dobra ekspozycja komunikatu w gtownym mobile |
streamie newsow |

| CTR usera mobilnego 0,35%

| 2,5 mIin mobilnych UU /5,3 mIn PV (-20% adblock)
przy 3 pierwszych odstonach

| 12 miIn mobilnych UU / 8 min mobilnych PV
(-10% adblock) od 4tej odstony

Zrédto: dane wewnetrzne WPM.



Mobilny Halfpage czyli dnidwka |\
skierowana do uzytkownikow mobilnej SG
WP lub 02 (SG+ROS)

(33

ODPOW'EDj ‘ WESlatI F = ‘ d poOCZTA QU —
Korzysci: Y o Ll E —
WY W v SWENL o
| Wieksza przestrzen dla komunikatu ' i ‘ t
| 1200% atencji mobilnego uzytkownika B 3 | | G T
| SGWP: 1 miIn mobilnych UU /8 min PV ~{ -
(-10% adblock) od 4tej odstony Halfpage - Halfpage
| 02:1,4 min mobilnych UU /2,2 min PV 300X 600  300% 600 -
(-10% adblock) 3 pierwsze odstony
f\c’lg!na PEL E;ﬁ. O-Ee coﬁ-w rvE!na P%a ﬁ Ee coﬁ-w
) ™
"‘-f‘f\\\\_ Q/) / "'-f‘j\\\\_ (v/)' /

Zrodto: dane wewnetrzne WPM.
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ODPOWIEDZ

Natywna Mobilna Karuzela XL
dniowka na SG WP lub 02 (SG+ROS)

Korzysci:
| Format natywnie wkomponowany

w otoczenie mobilne

Dobra ekspozycja produktu

CTR 0,4-0,7%

SGWP: 2,6 minUU /5,6 min PV (-120% adblock)

02:1,4 minUU /2,2 mIn PV (-10% adblock)

Y\ 5kt e = |

Irlandia wstrzasnigta. Zobacz,
& co matka daje mu do jedzenia
-
I
REKLAM,
. Inspiracie dia Twojej sypiaini

Skorzysta] z oferty -15% na wszystkie
tekstylia na foiko | stworz przytulny pokoj
marzen!

Gustowne odeienia brazu | Braytulna sypialnia
Biell dia stylus | harmonii emanlgea nieagral
swobodg,

Sprawdi Sprawdd

O v n ¥

TV Onine Pogoda Stan Okazje COovID-18
O
|
\ \ /
) ‘\\ \y
‘\\>‘-

* Emisja na mobilnej SG WP lub stronach serwisu 02.pl, ze slotu xo03 (pozycja halfpage)

POCZTA  QUIZY =

Irlandia wstrzasnieta. Zobacz,
f co matka daje mu do jedzenia
RERLAM

. Inspiracje dla Twoje| sypialni

Skorzystaj z oferty -15% na wszystkie
tekstylia na fozko | stworz przytulny pokoj

marzen!

Guslawne odcienie brazu | Preytulna sypialnia
Biel dia stylu | harmoni emanuaca nisagral
wohodg,
Sprawdi Sprawdi
@ B @ % &
TV Onine Pogod Lart Okazje CovID-18
—
)
\\\\ / / /

Karuzela XL




Angazujgce Mobilne Rich Media czyli Scroll VW
Reveal Video, Banner Expand to FullScreen

'«'?';/F O \\\ ’,-?’//F (o] \\ "’?//’ 0] \\\\? \
ﬁ [ O —> A\ O ¢ , A\ 0O — \
' 4 -
L Korzysci: | |

RS I
» o .

7 | AngaZUJQCy mObllny format Efektowne ombre lips ﬁgﬁ?}:ﬂm;cukm
ODPOWIEDZ , . 1 Pr?s!:}'lsvdsc}.bm " S}bﬁ:::qﬁﬁ}{::?
reklamowy, ktory przyciaga ‘ e
uwage mobilnego uzytkownika ‘ '

Grazyna Torbicka na ulicy. Ma
najmodniejszg kurtke ostatnich sezonow

Wycena:

............

Scroll
Reveal

| Emisjaw modelu vCPM lub FF na
serwisach WPM

| Scroll Reveal Video +50% doptaty
do Halfpage'a

-"'I Banner Expand
' to FullScreen

R ricicicsicwralses

| Banner Expand to FullScreen +50%
doptaty do Rectangla




Mobilny Halfpage w pakiecie widzialnych YW
odston

[ i 3 1o, co jest na nim. "Skad taka marmurowa
piyta, jesli mozna spytac?” - zapytala jedna z
fanek blogerki. Dekoracje z matywem

O D P OWI E D j manmury 53 ostatnio bardzo modne, Nic

dziwnege, ze znalazly sie tez w mieszkaniu
Kasi Tusk,

Korzysci:

| Wieksza przestrzen dla komunikatu
reklamowego w mobile

| 100% atencji uzytkownika mobilnego
| CTRo0,6%

Halfpage
300 X 600

*WP Facet, WP Teleshow, WP Film, WP Opinie, WP Turystyka, WP Gwiazdy, WP Gry, WP Wiadomosci, WP Kuchnia, WP Finanse, WP Dom, WP Moto, WP Kobieta, WP Tech, WP Ksigzki,
Wawalove




Mobilny Rectangle Skalowany dopasowany ~ U\WP
do urzadzenia uzytkownika mobile'a

(33

Korzysci:
ODPOWIEDZ | Wyzsza efektywnos¢ kampanii
| Lepsza ekspozycja mobilnej kreacji
reklamowej
| Automatyczne skalowanie do szerokosci AT Codziennie najnowsze
ekranu urzadzenia mobilnego ke it WL e a0
Zapisz sig na newusletter
Wycena:

| Indywidulana
| W modelu efektywnosciowym




Bumper Video Ad czyli dopasowane wideo do  \Y\P

mobile
Zasieg 6 min UU
ﬁ? [ miesiecznie
ODPOWIEDZ _
Korzysci:
| Zmniejsza zuzycie transferu mobilnego Mozliwosc wyboru
| Oszczez_dza czas | podnosi szanse na @ modelu
zapamie€tanie

, rozliczeniowego
| Buduje zasieg 9

| Wzmacnia prowadzone dziatania
reklamowe

Srednie Viewability
0k.90%

=

*Brak mozliwosci pominiecia spotu typu Bumper Video Ad



Uzytkownik = konsument staje sie coraz bardziej Y\
mobilny. Potrafimy do niego docierac Mobilnym
Rectangle Skalowanym

| Branza: media, finanse i ubezpieczenia, turystyka

| Dziatania: dodanie do miksu dziatan dla klienta
kampanii testowej z wykorzystaniem tego samego
komunikatu na kreacji reklamowej, ale na skalowanym
do szerokosci wyswietlacza Rectangle

| KPI: osiggniecie CTROw wyzszych niz ze standardowej
kampanii mobile Rectangle

| Efekty:

 finanse i ubezpieczenia — wzrost CTR 0,80%
* turystyka—wzrost CTR 0,46%
 media-wzrost CTR 0,36%




Uzytkownik = konsument coraz bardziej mobilny.{\p
Potrafimy do niego docierac Karuzelg z nawet 2x
lepszg skutecznoscig niz Rectangle

< :‘\ ‘:. - 1
4 | Branza: motoryzacja

| KPI: duzy zasieg, wysoki CTR, viewability powyzej 50%
| Dziatania: emisja odstonowa formatu Karuzela na SG WP

| Efekt: CTR 0,42%, Viewability 75%, dotarcie do ponad 1,6 min UU

Branza: handel
KPI: duzy zasieg
Dziatania: emisja dniowki na SG WP mobile, format Karuzela

Efekt: ponad 19 tys. kliknie¢, dotarcie do 2,6 min UU, 14 min PV




BumperVideo Ad czyli krotki spot wideo ~ \\P
mobile z wysokim Viewability

o Sport[ Zuie| wieced malerakow  tef kategoil »

Zuzel. PGE Ekstraliga 2020: "gietki Duzers" - zuzlowa nauka jazdy

Ogladajacy ten Kiip widzieli takze:

| Branza: media e G MY 2

\ : radicaktywnym lesie
| KPI: wysoki CTR i viewability B v TALENT
) A AMERYKA Poplyneli badaé

pedmorski rezerwat
Cos zupsinie inneg.

=MISTRZOWIE

| Dziatania: emisja odstonowa spotu wideo

“latka po klatce”
(highlights): eo za
wystap na KSW 541

6 sekundowego na pakiecie Zasieg mobile

| Efekt: CTR 2,94%, Viewability 89%




Coraz chetniej oglagdamy w sieci. Wideo wptywa
pozytywnie na zaangazowanie konsumenta,
wspierajgc wzrost swiadomosci marki

piiot Kuppakiet| KanalyTV  TermzwTV = Q Zaloguj pilOt Kippakiell  KanolyTV  TerazwTV

cause cat-like reflexes aren't fast enough. " ‘
e PRE-SAFE brake. j 4 Sost Balley

Kwadrans polityatny

Pytanie na éniadanie

Jest sposéb na wezystko
W Nowyazion
Jakata melodia? -

Wigzien mitodei
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pilot  (Wippaket xonolyTv  TerarwTv
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oais formacyiny Kwadrans polityczny




INSIGHT |

Coraz chetniej ogladamy w sieci. Wideo wptywa U\P

pozytywnie na zaangazowanie konsumenta,
wspierajgc wzrost swiadomosci marki

Wideo wptywa na intencje zakupowe:

Wykorzystanie graficznych elementow w playerze
jako wsparcie przekazu spotu wideo, podnosi o
67% zaangazowanie i Swiadomos¢ marki

Personalizacja reklam poprawia wyniki kampanii:

71% uzytkownikow preferuje reklamy
personalizowane — dopasowane do ich
zainteresowan

Uzytkownicy 2x czesciej klikajg w reklamy
nieznanej marki, jesli jest ona dostosowana do ich
zainteresowan

Interakcja zyskuje na znaczeniu:

Biznesy przechodzg transformacje cyfrowa
ukierunkowang na wsparcie sprzedazy online.
Wybuch pandemii przetozyt sie na 2x wzrost
udziatu e-commerce w handlu detalicznym

43% uzytkownikow preferuje interaktywne
wideo, poniewaz dzieki temu moga sami wybrac,
jakie informacje chcg uzyskac

Liczba marek, ktore planowaty zintegrowac wideo
z mozliwoscig zakupu, porownujac 2018 i 2019
rokiem, wzrosta 0 10%



Angazujemy konsumenta Interaktywnym
Spotem Wideo opartym o technologie VPAID

(33

ODPOWIEDZ

Korzysci:
| Mozliwosc wzbogacenia przekazu spotu wideo
poprzez wykorzystania interaktywnych naktadek
graficznych w ramach przestrzeni playera wideo
| +40% CTR szczegolnie w przestrzeni:
WP Pilot, WP Wideo, Open FM

| 4 miInUU /miesiac

cause cat-like reflexes aren't fast enough.
e PRE-SAFE brake.

"7_, E

0006

Jest sposéb na wszystko



Zachecamy do zakupdw dzieki Instream ~ UY\P
Video Ad z feedem produktowym

(33

ODPOWIEDZ | Dotarcie do uzytkownika zainteresowanego wideo WP
czyli na powierzchni wideo intencjonalnego mobile +
desktop

Korzysci:

| Mozliwosc podpiecia do spotu wideo feeda
produktowego - jako naktadki w jego trakcie lub
planszy emitowanej po jego zakonczeniu. Mozliwosc
prezentowania produktow losowo wybranych z puli
produktow wraz z ich cenami

| Bezposrednie przekierowanie do koszyka / osobne
podlinkowane produktow

Nowosc!




Zachecamy uzytkownika do udziatu w ocenie VW
produktu dzieki Instream Video Ad z ankiet3

; ﬁ Korzysci:

| Dotarcie do uzytkownika zainteresowanego wideo WP
czyli na powierzchni wideo intencjonalnego WP Pilot,
WP Wideo (desktop)

| Emisja ankiety skierowanej do uzytkownika w trakcie
spotu reklamowego

pilot Kup pakiet Kanaty TV TerazwTV veu

ODPOWIEDZ

ANKIETA
=

| Mozliwos¢ obrandowania grafiki, w ktorej wyswietla
sie ankieta
| Mozliwos¢ dowolnego uktadania pytan i odpowiedzi

| Opcja podpiecia pixela retargetujacego Kwadrans polityczny
z mozliwoscig wykorzystania tych danych
w kolejnych flightach kampanii Nowosc!

*Czas potrzebny na ztozenie kreacji: 10 dni roboczych



Angazujemy konsumenta Interaktywnym W
Spotem Wideo opartym o technologie VPAID

| Branza: motoryzacja (segment nowych aut)

e Styl zycia/ Zdrowie e

Co warto wiedzie¢ o gruszce? [Specjalista radzi]

| Dziatanie: emisja w modelu CPV, 30
sekundowego spotu wideo zawierajgcego

Ogladajgey ten kiip widzieli takze:

wysuwane naktadki interaktywne. Przekierowanie

uzytkownika w wybrane przez niego miejsce na
serwisie klienta. SPOT REKLAMOWY KLIENTA

| Efekt:
* CTR=1,44%
* witym:
* CTR spotu =0,83%
* CTR naktadek = 0,61%
* Viewability > 80%




Stuchamy coraz wiecej tresci online

—
#xmieniamy|nternet {8

" Instream
Audio Ad

MNazwa stacji
@ Imagine Dra fea

Wi

Ly e T P -1 D) W L Forr

Reklama

Linkin Park - By Mysaif
Linkin Park - With You
X Linkin Park - Powerless




Stuchamy coraz wiecej tresci online. VW
Docieramy do uzytkownikow w kazdym wieku

1l | Liczba stuchaczy audio online rosnie z roku na rok. W 2019 roku juz 67% osob powyzej 12 roku zycia
stuchato muzyki lub radia w internecie

| Sredni czas spedzony tygodniowo na stuchaniu audio online wynosi juz 16h 43 min

LS | Wedtug badania Xaxis, cze$ci GroupM oraz IAB Europe, rynek reklamy audio w Internecie bedzie
rost. Juz co trzeci polski marketer jest zainteresowany jej zakupem w modelu automatycznym

| Reklama audio w internecie zyskuje na znaczeniu, notujac na swiecie niemal 50% wzrost y2y.
Prognozowana wartosc rynku w 2023 roku to 1,5 mld euro. Wzrost napedzany jest gtownie
przez podcasty, streamingi muzyczne, radio cyfrowe

| Reklamodawcy zwtaszcza doceniajg mozliwos¢ dotarcia do okreslonych segmentow uzytkownikow,
w szczegolnosci mtodych, do ktorych trudniej trafic innymi kanatami

| 73% badanych marketerow uznaje reklame audio za swietny kanat dotarcia do uzytkownikow
w roznych segmentach wiekowych

| Wyjatkowa cecha reklamy audio w internecie jest mozliwosc dotarcia do uzytkownikow, stuchajacych
radia w ruchu (85%), a takze wykonujacych przy okazji inne czynnosci (79%)

Zrodto: Raport "The Rise of Digital Audio Advertising”, DAX, MTM, lipiec 2019; Raport IAB "Digital Audio Advertising"
Listen Up! The Rise of Digital Audio Advertising, IAB Europe, wrzesien 2019
https://www.edisonresearch.com/infinite-dial-2019/
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/groupm-programatyczna-reklama-audio-perspektywy-rozwoju



https://www.edisonresearch.com/infinite-dial-2019/
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/groupm-programatyczna-reklama-audio-perspektywy-rozwoju

Docieramy z przekazem marketingowym
w Open FM dzieki Instream Audio Ad
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| niski clutter reklamowy

miesigc (-30% adblock)

| 29 mlnvideo streamow /
miesigc (-30% adblock)

Zrédho: dane wewnetrzne WPM.

Korzysci: ‘ ,

| 20 mlnaudio streamow / ‘ T

Instream
Audio Ad

By My
With

Instream
Audio Ad




Oferujemy wspotprace z marka w ramach ~ Y\P
Sponsoringu Stacji Radiowej Open FM
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Korzysci:
| Sponsoringu funkcjonujacej
stacji

| Gwarancja dotarcia do duzej .
grupy odbiorcow . Hitopfreszm : Nazwa stacji

Let You Down

| Zasieg minimum 150 tys. UU /
tydzien

| Roznorodne kanaty dotarcia

o \\ \ /)
Zrddto: dane wewnetrzne WPM. N g




Stuchamy coraz wiecej tresci online. W°
Docieramy do uzytkownikow w kazdym wieku

| Branza: fashion
| KPI: promocja oferty, skierowana do TG 18-24

| Dziatanie:

» Utworzenie dedykowanej stacji
radiowej, zawierajacej najgoretszy content
muzyczny z polskiej sieci

« Kampania audio targetowana na kanaty
radiowe dopasowane do mtodej TG —
emisja1 min PV

* Wsparcie w social media

| Efekt: 130% gwarangji




Mailing jest wcigz skutecznym kanatem
dotarcia do uzytkownikow i konsumentow
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Mailing jest wcigz skutecznym kanatem W
dotarcia do uzytkownikow i konsumentow

| Mailing zyskuje na znaczeniu jako kanat | E-mail marketing osigga bardzo wysokie
komunikacji — juz ponad 50% populacji ROI. Kazdy 1$ wydany na e-
INSIGHT swiata ma konto email, to 4 miliardy! mail marketing to $42 zwrotu
95% konsumentow na Swiecie codziennie z inwestycji

sprawdza skrzynke e-mail

| Wspotczynnik konwersji (CR) email marketingu | 70% 0sob porzuca koszyk na stronie,
(2,3%) jest wyzszy niz CR wejsc¢ bezposrednich ale 38% dokonczy transakcje po
(2%), postow w social mediach otrzymaniu maila*

(1%) czy displaya (0,7%)




Mailing jest wcigz skutecznym kanatem W
dotarcia do uzytkownikow i konsumentow
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Korzysci:

| Ograniczenie emisji do najefektywniejszych dla dane;
branzy [ produktow godzin (OR): wyzsza zauwazalnosc:
OR wyzszy o0 30-50%

| Przygotowanie kreacji po stronie WP
(dla mailingow dynamicznych i domykajacych koszyki)

| Najefektywniejsza forma reklamowa w ofercie WP —
wysoka efektywnosc dziatan




Mailing jest wcigz skutecznym kanatem VW
dotarcia do uzytkownikow i konsumentow

| Branza: retail

| Dziatanie: wykorzystanie petnej gamy
produktow reklamowych z catej sciezki DCJ -
od momentu inspiracji, do zamkniecia koszyka
zakupowego

| KPI: oczekiwany COS dla catosci dziatan

| Efekty:
* mailing z porzuconym koszykiem (Fiszka) i
mailing dynamiczny na porzucony koszyk
(Retargeting): sredni COS 3%

* mailing dynamiczny z retargetingiem na
ogladane produkty: sredni COS ponizej
10%



Docieramy do uzytkownikow poczty jeszcze 1)
skuteczniej. Targetujemy wiadomosci email
godzinowo

Korzysci:

| Ograniczenie emisji do najefektywniejszych dla
danej branzy [ produktow godzin (OR): wyzsza
zauwazalnosc: OR wyzszy o 30-50%




Docieramy do uzytkownikow poczty jeszcze skuteczniejW
Targetujemy wiadomosci email godzinowo

| Branza: nieruchomosci

| Dziatania: sredni OR dla branzy wynosi 6%.
Po zastosowaniu wysytki ograniczonej do
najefektywniejszych godzin OR wzrost do 8,4%

| Efekty: po wykorzystaniu mailingu godzinowego
wzrost OR 0 29%

| Branza: finanse

| Dziatania: sredni OR dla branzy finanse wynosi
4,5%. Po zastosowaniu wysytki ograniczonej do
najefektywniejszych godzin OR wzrdst do 6,9%

| Efekty: po wykorzystaniu mailingu
godzinowego wzrost OR o0 35%




Coraz wiecej czasu konsument spedza online.
Skutecznie do niego docieramy w 98% internetu
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Native Ad i Display nie tylko wWP, ale w catym WU\
internecie dzieki Performance Advertising
Network

| Wedtug badaniaTimelInc.,, 2na3
INSIGHT odbiorcow z generacji Z i Millenialsow ufa
bardziej reklamie natywnej, niz

tradycyjnym reklamom | Wedtug Business Insider, do 2021 roku

przychody generowane przez reklame
natywng w USA beda stanowic 74%
catkowitych przychodow generowanych

przez reklame online
| Jeslitresc reklamy natywnej jest interesujaca

dla odbiorcow, to sg oni bardziej sktonni wejsc¢

w interakcje z takim komunikatem lub podzieli¢ sie
nim ze znajomymi. Wedtug badania Reutersa, takie
podejscie deklaruje az 75% badanych osob
(Reuters, ,Seven Steps To Successful Branded
Content”)




Native Ad i Display nie tylko wWP, ale w catym WU\
internecie dzieki Performance Advertising
Network

(33

ODPOWIEDZ

Korzysci:

Dzieki integracji z kilkkunastoma platformami SSP
lub bezposrednio z wydawcami mamy mozliwosc
dotarcia do uzytkownika na dowolnej domenie

i urzadzeniu w Polsce oraz za granica.

Pozwala to na realizacje rownie efektywnych
kampanii na duzo wiekszg skale!




Native Ad i Display nie tylko w WP, ale w catym 1)

internecie dzieki Performance Advertising Network
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Branza: motoryzacja

Dziatania: podczas 18 dniowej emisja kampanii
reklamowej na powierzchni display z wykorzystaniem
formatow tekstowo - graficznych oraz natywnych,
ktore kierowalismy do zdefiniowanych grup
behawioralnych i demograficznych (m.in. dyrektorzy,
menadzerowie, kupujacy drogie wycieczki,
ponadprzecietnie zarabiajacy, prowadzacy wtasng
firme)

KPI: 15% wskaznik pobran cennika w stosunku do
kliknie¢ w formaty reklamowe

Efekty:
* prawie 17% wskaznik, ktory przetozyt sie na
blisko g ooo pobran cennika klienta
* ponad 50% udziat mobile w emisji



Native Ad i Display nie tylko w WP, ale w catym 1)
internecie dzieki Performance Advertising Network

| Branza: fashion

| KPI: osiggniecie CR min 1%; osiggniecie CTRow
oraz skali lepszej niz przy emisji tego samego
klienta na powierzchni WPM przez Google

| Dziatania: podczas miesiecznej kampanii
wykorzystalismy wszystkie formaty display na
powierzchni WPM, w naszych autorskich
szablonach reklamy dynamicznej

| Efekty: CR1,51%
* Dblisko 4x wieksza skala emisji
w kampanii emitowanej bezposrednio
przezWPM, CTR 0 20% lepszy nizw
kampanii Google




Dotarcie dzieki reklamie display jeszcze bardziej W°
skutecznie dzieki retargetingowi

| Uzytkownicy serwisu, ktorzy zostali
zretargetowani poprzez reklamy display
0 70% chetniej skonwertuja na serwisie
klienta | 50% marketerow potwierdza, ze wydzieli
i zwiekszy budzety na kampanie
retargetingowe w ciggu 6 miesiecy

INSIGHT

| Uzytkownicy pochodzacy z retargetingu 3x czesciej
klikaja w wyswietlong reklame w poréwnaniu do
uzytkownikow, ktorzy nie mieli kontaktu z
serwisem / marka klienta wczesniej




Dotarcie dzieki reklamie display jeszcze bardziej W°
skutecznie dzieki WP Sales Booster

;{? WP Sales Booster, czyli skuteczny mechanizm
rekomendacji, wykorzystywany na
ODPOWIEDZ powierzchni display WPM oraz powierzchniach
zewnetrznych. Dotarcie do uzytkownika na
roznych serwisach i portalach. Osigganie
wysokiej efektywnosci kampanii, bez
koniecznosci optat prowizyjnych
posrednikom.

WP Sales Booster to narzedzie, dzieki
ktoremu docieramy z retargetingiem
wykorzystujac autorskie szablony reklam
display oparte na feedach produktowych

klientow. Nowos¢!




Jeszcze lepiej dopasowujemy przekaz dzigki  yp\p
retargetingowi w display = WP Sales Booster

Standardowa emisja W Sales Booster

: i ]

59.99 zi eo0oa 359.00 zi
Balerinki Casu ze skory ekol Bluzka damska Expresso wi

5050z Balerinki Casu ze skory
59.99 z ekologicznej bez wzorow
. Bluzka damska Gate z
27.99 zt dtugimi rekawami casual z

£8.90 & 5508 2
59.99 7 35000 2799 7t

Bluzka damska Expresso
PR | 359.00 zt wielokolorowa z krotkimi

| -50%
o

5548z Bluzka damsk;
2799z rekawami cd

domod

27.99 zi ssg03a 199.00 zi
Bluzka damska Gate z diugi Balerinki R. Polanski zloty

199.00 # 8999 #

R

domodi

28900 # 28900 #

domodi




Coraz wiecej kupujemy online. Rowniez
dzieki rozwigzaniom e-commerce

Najlepsze przeceny | promocje w jednym miejsc

ﬁw

Snopper bag Designe Fashion czemy 5mp|1 bag czame Vitoria Gotti ne

209.00 2 99002

Ll

Promocja Dnia

Shopper bag Designs Fashion czarny

199.00 zi -50%

Oferty specjalne




Coraz wiecej kupujemy online. Rowniez ')
dzieki rozwigzaniom e-commerce

il | Wedtug najnowszych badan az 56% respondentow | Co wiecej, az 80% badanych stwierdzito, ze ich
zadeklarowato, ze po okresie lockdownu zwigkszyto  dobre do$wiadczenia zwigzane z marka wptyna
czestotliwos¢ wyszukiwania informacji online przed  na zwiekszenie checi zakupu jej produktéw online

INSIGHT fizyczng wizytg w sklepie, a liczba ta wzrasta do 72%, w przysztosci, a ponad potowa w tym czasie poznata
jesli spojrzymy tylko na uzytkownikéw w wieku 18-25  nowe marki, ktére w dalszym ciggu zamierza
lat. kupowac w sieci.

Jak wynika z badan konsumentow Accenture i Fashion Biznes:

20% Polakow podczas pandemii @ 31% konsumentow zamierza w przysztosci
oo / dokonato pierwszych zakupow online czesciej kupowac online niz obecnie*

mm |\ 55% zamierza ograniczy¢ wizyty To pozwala wnioskowac, ze takze swigteczne
7 ) w galeriach handlowych w obawie zakupy beda wykonywane online znacznie
0 bezpieczenstwo chetniej niz latach ubiegtych

Zrédto: https://www.bankier.pl/wiadomosc/Co-piaty-Polak-pierwszy-raz-zrobil-zakupy-online-podczas-pandemii-7887736.html



Coraz wiecej kupujemy online. Rowniez VW
dzieki WP Okazje

L ﬁ WP Okazje: nasz autorski produkt reklamowy

ODPOWIED? skierowany do uzytkownikow N
zainteresowanych zakupami. Emisja na SG WP \\P et S
i 02, serwisach kontentowych oraz w Poczcie
. KATRROE WYSZUKUJEMY OKAZJEW
WP i 02 na dedykowanych, statych B te POLSKIM INTERNECIE

el nyeia

placementach.

Tariay, plecaki,
—~ gadiety

1 Ol diecka

WP Okazje to juz 500 tys. o

konsumentow dokonujacych zakupow  cun

w kazdym miesigcu, w tym ponad 30% s

uzytkownikow dokonujacych transakcji . mmmar:mmmm - .
regularnie

** https://venngage.com/blog/visual-content-marketing-statistics/; https://www.4dl.pl/baza-wiedzy/visual-content-czyli-o-potedze-obrazu-we-wspolczesnym-marketingu



Coraz wiecej kupujemy online. Inspirujemy ~ \U\P
dzieki rozwigzaniom brand studio

&
;{? Przygotowaliémy propozycje tresci $wigtecznych, !: R YKUI’_

ktore pozwolg zaangazowac internaute

ODPOWIEDZ i zainspirowac¢ go pod katem $wiatecznych Webrend o
zakupow
WP brand studic

Sciggawka dla Mikotaja czy psychotest OFERTA SWIATECZNA
prezentowy to rozwigzania, ktore dostarczg A O
rozrywki, wciggng czytelnika i wydtuzg kontakt
z markg, ktora jest partnerem tresci

m% e

BT

Z kolei ilustracje w naszych produktach skutecznie =5

Webrand studio
przyciggaja uwage i sprawiajg, ze przekaz zostaje
zapamietany na dtugo** mLISTOWNIK =

** https://venngage.com/blog/visual-content-marketing-statistics/; https://www.4dl.pl/baza-wiedzy/visual-content-czyli-o-potedze-obrazu-we-wspolczesnym-marketingu



Coraz wiecej kupujemy online. Inspirujemy VW
poprzez Listownik: Sciggawka dla Mikotaja

;{? . | IR G oy
Korzysci: |

ODPOWIEDZ | Pomocne sciggawki dla domowych
Mikotajow w formie zgrabnych, numerowanych list

| Listownik to tresc¢ natywna o charakterze poradnika,
ktorg zaprojektowalismy z myslg o uzytkownikach

Swigtecznych

mobile. Dlaczego? Swetr6w,
92% Polakow korzysta z internetu mobilnego* nktaégr;v TJ‘Z’EE, ‘f:;;)re
| Branding: logotyp w nagtowku strony imprezie

| Lokowanie produktu w artykule
| Gwarancja: 15 tys.UU 100% mobile

*Zrédto: https://datareportal.com/reports/digital-2020-poland



Coraz wiecej kupujemy online. Inspirujemy VW
poprzez Artykut llustrowan

kobieta A S -

Korzysci:
ﬁ? | Swiagteczne zakupy nie kojarzg sie z meka! To
wyjatkowa lektura dla wszystkich zabieganych.
ODPOWIEDZ | llustrowany artykut, ktory przypomni czytelnikom,
dlaczego kochamy swieta. Przyktadowe tematy:

* Prezenty, ktdre pamieta sie cate zycie.
Jak wybrac idealny podarek?

Y 5 e

TR

* Czas tylko dla ciebie. W te swieta zrob sobie Choinka - zywa lepsza niz sztuczna,
czyli jak by¢ eko w Swieta
domowe spa.

L dalr alt At ahe, s & o
Il it labsare ot d aligaa. U enirm ad ilair, guis
mostrud o il =

* W swieta odpocznij. Jak zostawic trudy e e
2020 roku za sobg — rozmowa z psychologiem. BEGA
| Marka staje sie partnerem tresci
| llustracje moga zawierac lokowanie produktu
| Oznaczamy logotyp partnera w artykule
i na ilustracjach.

| Gwarancja: 20 tys. UU

L
LY ) ".
[ l’/.
\a -
Lowem ipsumn dodor sii smet, consecieiur adiplsicing e, sed da esmod tempar
Ireziciighumt ut labore ot calore magna aligua.

T ad TR et T, i al i Inbeane < 12 sliquip e e
commoda coraequat Du e rure delor in reprehend et i voluptate velit esse clm
chelara eu fugsat nulla panatur Excepieur copatat At in
culpa quloffic dessrunt moln #emid eel BEoium Sed U perspiciatis unde omne
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Coraz wiecej kupujemy online. Inspirujemy ~ \U\P
poprzez swigteczny Artykut Interaktywny

;{? Korzysci:

ODPOWIEDZ | Podstawa Artykutu interaktywnego jest o
angazujaca historia, dzieki ktorej uzytkownik 7 S it ks i

ultricies lorem

spedzi wiecej czasu z marka klienta

| Interaktywnosci Swietnie wpiszg sie w tresci 0
dotyczace swiat, wydtuzajac kontakt
uzytkownika z marka

| Klienta prezentujemy jako partnera tresci

| Gwarancja: 20 tys. UU

Promocja!

Zobacz realizacje na www.interaktywny.wp.pl



http://www.interaktywny.wp.pl​

Coraz wiecej kupujemy online. Inspirujemy W
poprzez Quiz Respondo: Psychotest prezentowy

Korzysci:
; | SpraWd Zonyl prosty te Stl ktol ry Wskaie W“ : Prezent dia niej? Podpowiemy, cokupic sk Klient

wiasciwy prezentowy kierunek

ODPOWIEDZ

| Jako partner naszej akgji Klient wystepuje

- . -
w quizie w roli eksperta Prezent dla niej

Podpowiemy, co kupi¢

| Uzytkownik otrzymuje jasng wskazowke (lient
z jakiej kategorii produktow wybierac prezen =

dla najblizszych

)

| Rozwigzaniem testu jest krotka
charakterystyka obdarowanej osoby oraz
propozycja prezentu

| Gwarancja: 15 tys. UU

Promocja!

Zobacz realizacje na www.respondo.wp.pl



http://www.respondo.wp.pl

Coraz wiecej kupujemy online. Rowniez VW
dzieki WP Okazje

<& = B s, | Branza: retail

fa "‘" ‘ | KPI: osiggniecie CR min 1% na ruchu
‘ "_"‘ W tgczonym w retargetingu oraz
prospectingu

A
. | Dziatania: realizacja dtugoterminowych
b dziatan dla klienta. W tym miksie
- L formatow, WP Okazje stanowig drugie
= /=7 najwieksze zrdédto kalorycznego ruchu,
dostarczajacego zarowno retargeting,
F jak réwniez prospecting
/£ \
| Efekty: CR 1% drugie pod katem

wolumenu oraz przychodowosci zrodto
dziatan dla klienta




Coraz wiecej kupujemy online. Inspirujemy ~ \U\P
dzieki rozwigzaniom brand studio

| Branza: tech

| KPI: zaangazowanie internautow
W Swigteczny quiz oraz zainspirowanie
do zakupu

| Dziatania: Swigteczny quiz "Prezent dla nie;
/ dla niego na ostatnig chwile?
Podpowiadamy co kupic"

| Efekty: liczba zakonczonych quizow
swiadczyta o bardzo wysokim
zainteresowaniu zabawag - internauci cenig
sobie quizy

| Zobacz przyktad: www.respondo.wp.pl



http://www.repondo.wp.pl​

Uzytkownicy oczekujg spersonalizowanej
reklamy uwzgledniajacejich potozenie |
preferencje konsumenckie

Z2ebranie bazy Wyswietlenie reklamy
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________________




INSIGHT

Uzytkownicy oczekujg spersonalizowanej VWV
reklamy uwzgledniajacejich potozenie |
preferencje konsumenckie

W USA juz 71% franczyzobiorcow
korzysta z reklamy mobilnej opartej na
lokalizacji w celu dotarcia do klientow
74% marketerow uwaza, ze lokalizacja
jest kluczowym elementem,
pozwalajgcym zrozumiec interakcje

klienta z biznesem

Targeted social ads

Mobile location-aware 70.9%

Enhanced listing in mobile app
Specialty online directory
Specialty print directory

Video display

Internet yellow pages

Streaming audio

57.9%

57.2%

52.6%

~Wybor kanatow

reklamy w 2019"”
Badanie przeprowadzone
w 3Q2018., opublikowane
W 2019

| Geotrapping zyskuje na popularnosci jako nowy
poziom geolokalizacji, pozwalajacej doktadniej docierac
do klientow
| To metoda identyfikowania uzytkownikow smartfonow
i tabletow, przebywajacych w danym czasie w okreslonym
miejscu. Umozliwia targetowanie kampanii reklamowej
na podstawie danych o historycznej lokalizacji uzytkownika
i kierowanie do niego reklam, rowniez na dtugo po opuszczeniu
lokalizacji

Location information is a kg Eleqmnt in understanding why and
usinesses 3%

how customers interact wi

Knowing how customers nd time in the real world is useful in
planning marketing campaigns

.Jak marketerzy

e ; e z Ameryki Potnocnej
Mapping offline customer journey provides ona . L =
insights on consumer behavior, intent and brand affinity 39 ;f;:;:le sze°rzysc'

zrozumienia ich
Il Sstrongly agree—8-10 M 67 N 4-5 M Strongly disagree—1-3 klientow?




Precyzyjnie docieramy do wybranej grupy W°
uzytkownikow dzieki WP Trapping

ﬁ? Korzysci: _
| Precyzyjne dotarcie =

QiR do wybranych uzytkownikéw w
okreslonym miejscu i czasie

2ebranie bazy | Wyswietlenie reklamy

| Potaczenie kampanii online z offline

| Atrakcyjne segmenty:
przebywajacy w centrach handlowych,
marketach budowlanych, dyskontach
spozywczych, salonach motoryzacyjnych.

Wycena:
| Indywidulana

* doptata +50% za Geo Trapping do vCPM standardowego formatu reklamowego
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Promujemy marke w dopasowanym regionalnie \\P

kontencie

Korzysci:

Precyzyjne dotarcie do klientow
z wojewodztwa mazowieckiego oraz
dolnoslaskiego
Wysokie viewability reklam:
* desktop 85%
* mobile 75%

Koronawirus w Warszawie. Veturilo wraca na
ulice

0Od rody, 6 maja, Zndw iemy mogli
uruchamia wyps I J sladdw zaraz po zdjeciu rzadowych
T e — e A = S AT

Halfpage
300 X 600

Halfpage |
300 X 600
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Dopasowujemy reklame do
aktualnych potrzeb uzytkownika

20 nowych segmentow
korzystajacycj z ustug m.in. kupujacy
online, korzystajacy z ustug
bankowosci, ptatnosci online,
leasingu, platform streamingowych
(wideo), kablowych i satelitarnych
ustug tv, platform dla graczy,
korzystajacy z biur podrozy i serwisow
do organizacji podrdzy, wiele innych

Zastosowanie w kampaniach
display, wideo oraz mailingu

i

CTR nawet do 71% wyzsze

Bezpieczenstwo danych -
ochrona konkurencji
i prywatnosci uzytkownika



Dopasowujemy reklame do VW
aktualnych potrzeb uzytkownika

ﬁ %f ' ..  Dlabranzy E-commerce:
; . ¥ Kupujacy online 1,4 min UU

Bizuteria 0,22 min UU

ODPOWIEDZ
Ubrania 0,56 min UU

Dla branzy Elektronika:
Komputery i laptopy 1,37 min UU
Stuchawki 0,22 min UU

Gadzety 0,78 min UU

przeziebienie 2,256 min UU
Witaminy i mineraty 2,410 min UU
Grypa 3,320 min UU

Szczepienia 1,024 min UU

-~ L Dla branzy Farmacja:
At
y



Dopasowujemy reklame do V)12
aktualnych potrzeb uzytkownika

| Branza: moda
| Cel: odzyskanie porzuconych koszykow

| Daziatanie: display targetowany do
segmentow konsumenckich

| Efekty: CR (na sprzedaz) 10x wyzszy niz przy
targetowaniu na zainteresowanie moda




Insajty i odpowiedzi produktowe Q4 2020  \\P

Coraz wiecej czasu spedzamy w sieci. Rosnie liczba korzystajacych

Widzialne = s.kute?czn.e reklamy. @ |[— z poczty email. Mailing jest wciaz
tqczymy dziatania wizerunkowe | =2 / najprostszym kanatem dotarcia do

| sprzedazowe. uzytkownikow i konsumentow.

Uzytkownik = konsument staje
sie coraz bardziej mobilny. =
Angazujemy uzytkownika T
urzadzen mobilnych.

Coraz wiecej konsumentow jest
o-o ' w sieci. Wazne jest skutecznie
OO . : o
) | dotarcie w 98% internetu dzieki
~ Native Ad i Display oraz WP Perfo
Booster.

Vel

Coraz chetniej ogladamy w sieci.

Wideo wptywa pozytywnie na @
zaangazowanie konsumenta,
wspierajac wzrost swiadomosci marki

Coraz wiecej kupujemy online.

‘Q To bedzie wiodacy trend
/ wyprzedazy i okotoswigtecznych

zakupow.
Stuchamy coraz wigcej tresci online. @ LCQ/?] Uzytkownicy oczekuja spersonalizowanej
Docieramy w Open FM do = reklamy uwzgledniajacej ich potozenie

uzytkownika w kazdym wieku. " ~ ipreferencje. Nie méwmy do TG all.






