Docieraj do klientéw
| zwiekszqj przychody
dzieki Yf\J? a0s

Rozliczenie za sprzedaz i nie tylko. o ‘
Bez ryzyka.
Bez posSrednikdéw.

www.ads.wp.pl
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Czym jest WP Ads? 1)L

Samoobstugowe narzedzie do prowadzenia kampanii reklamowych,
dzigki ktéremu zrealizujesz swoje cele zasiegowe i sprzedazowe

Samodzielne zarzqgdzanie
8 kampaniami i analiza

wynikéw
NP aos
Unikatowe >
rozwiqzanie na rynku -—;o o
dajqce gwarantowany &~
efekt sprzedazowy Algorytmy

§©°| optymalizujgce
—W  kampanie



Rozwiqzania WP Ads

o %

(—,
Reklama produktowa Reklama display & native
Dla sklepéw internetowych Dla wszystkich reklamodawcéw
WP Sales Booster (ROAS) + Kampanie Display (CPC)
- Mailing Retargeting (CPC)  Kampanie Natywne (CPC)

- Inteligentny Prospecting (CPC) « Kampanie Display (VCPM)

W



Zasieg Reklam Display WP Ads P

28

min

Realnych
uzytkownikow
serwisow
dostepnych
bezposrednio
dla kampanii
display

Zrodto: Mediapanel, styczen 2022 r, dane wtasne

12,8

mid

Odston
reklamowych
miesiecznie
umozliwiajgcych
dotarcie ze
spersonalizowang
kampaniq

9

%

Uzytkownikéw
polskiego
internetu

w bezposSrednim
zasiegu
kampanii

17,8

min

Kliknieé
generowanych
dla naszych
klientébw
miesiecznie



Kampanie WP Sales Booster (ROAS)

Produktowa kampania
display

w oparciu o silnik
rekomendacyjny

WP Sales Booster

Realizacja

Z wykorzystaniem
kreacji dynamicznych
(feed produktowy)

Rozliczenie w atrybucii
post-click 48h

MozliwoS¢ konfiguracii
stawki ROAS w przedziale
od 100 do 1000%

Edycja kampanii ROAS

Nazwa kampanii

Pierwsza kampania

Wybierz cel sprzedazowy

Oczekiwany ROAS

Ustawienia zaawansowane ¥

< Nazwa klienta

Wpisz stawke ROAS (Return on Ad Spend) - czyli procentowg stope zwrotu z
poniesionych w kampanii kosztow. Maksymalna wartos¢ wynosi 500%.

Okresl miesieczny limit wydatkéw w kampanii. Osiggnigcie tego
limitu spowoduje zatrzymanie sie kampanii.

Wprowadzony limit okresla kwote wydatkow, ktorej przekroczenie spowoduje
zatrzymanie kampanii w danym miesigcu kalendarzowym.

Zatrzymaj kampanie Edytuj kampanie

Jak dziata kampania ROAS A

Jest to kampania, ktorej celem jest
wygenerowanie jak najwiekszego przychodu
klienta zgodnie z oczekiwana stawka ROAS
(Return on Ad Spend). Przyktadowo jesli
stawka ROAS wynosi 400%, to za
wygenerowanie przychodu w wysokosci 400
zt panel ADS naliczy koszt wynoszacy 100 zt.
Wygenerowany przychéd bedzie wyliczany na
podstawie uzytkownikéw pochodzgcych z
kampanii z ADS z ostatnich 48 godzin.

Im mniejsza stawka ROAS tym mniejsza
marza, ale tez wigksza skala emisji.
Maksymalna dopuszczalna stawka wynosi
500%.



Dziatanie WP Sales Booster WY\P
versus Standard Display

Analiza wiedzy Y Przeliczeniejego ) Predykcja konwers;ji
o uzytkowniku scoringu

1,40%

1,20%

1,00%

0,80%
0,60%
0,40%
0,20%

0,00%

Zr6dto: dane wewnetrzne WP

0,84%

Display

zakupowego

1,30%

WP Fooseer

CR

uzytkownika

Podstawa dziatania
WP Sales Booster

« umiejetnoS¢ dynamicznego
doboru grupy docelowej

- stawki zakupu powierzchni

- prezentacja odpowiednich
produktdw w celu zwigkszenia
prawdopodobienhstwa
sprzedazy



Kreacje WP Sales Booster

Dynamicznie budowana sekcja
produktowa



Skutecznoéé WP Sales Booster WP

COS dla branzy odziezowej

50%

45% 43,69% 44,04% 43,37%

40%
35%
30%
o 21,02%
3 20%
15%
10%

5%

ﬁj\P Sééﬁéter Google Displa

0%

y RTB F

Zrédto: dane wewnetrzne WP, przyktadowe dane dla klienta z branzy fashion, 05.2021




Skutecznos¢ WP Sales Booster

COS dla branzy wyposazenia wnetrz

45%

40,74% 39,80%

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10,43%

10%

5%

0%
%’\P Sbacl:%éter Google Display Facebook

Zrédto: dane wewnetrzne WP, przyktadowe dane dla klienta z branzy home&decor,05.2021




115,00

110,00

105,00

100,00

95,00

90,00

85,00

Efektyw

110 k

I ]

Liczba klikow

B Kampania klienta
bezposrednio w WPM

B Kampania klienta przez
Google na powierzchni WPM

Zrodto: dane wiasne: 11.2020 r. Przyktad dla kampanii z branzy fashion.

2,50%

2,00%

1,50%

1,00%

0,50%

0,00%

noSC WP Sales Booster w kampaniach
zasiegowych WP jest znacznie lepsza od
kampanii realizowanych przez posrednikow

2,04% B Kampania klienta
bezposrednio w WPM

B Kampania klienta przez
Google na powierzchni WPM

0,70%

CTR



Automatyczne pozyskiwanie nowych WP

 Automatyczne
targetowanie doktadnie
dopasowane do
kategorii sklepu

« Segmenty budowane
W opdrciu o dane
uzytkownikdw serwisdw WP

- Dopasowanie kreaciji
W opdrciu o bestsellery*
lub najchetniej klikane
produkty

*Wymagana implementacja WP Pixel

klientbw

Nazwa kampanii

Nazwa kampanii jest do Twojego wgladu - Twoi klienci nie beda jej widzieli. Mozesz wzorowac sie na sugerowanej
nazwie badz wpisac swoja.

Kampania testowa prospecting CPC

Data rozpoczecia Data zakonczenia

B3 29.09.20219:36 B8 -

Wartosci podstawowej stawki CPC

Podaj stawke CPC per urzgdzenie. Stawka CPC okresla koszt jednego klikniecia na serwisach internetowych
wydawcow zintegrowanych z WP Ads. Im wyzsza stawka tym wieksze prawdopodobieristwo dotarcia do grupy
docelowe].

Stawka CPC desktop Stawka CPC mobile

J o5 [J 025

Okresl limit miesieczny i dzienny dla kampanii

Wprowadzony limit okresla kwote wydatkow, kidrej przekroczenie spowoduje zatrzymanie kampanii w danym
miesigcu kalendarzowym.



Retargeting Mailingowy

Mailing retargetowany
w modelu CPC

TG: view z ostatnich 30
dni

Realizacja
z wykorzystaniem
kreacji dynamicznych

Wysytka do
uzytkownikdw Poczty
WP i 02

Ustawienia kampanii

Nazwa kampanii

Sklep odziezowy A ROAS 16.06

Data rozpoczecia

12.10.2020 14:35 ﬁ'

Limit dzienny (opcjonalnie)

Brak limitu

Ustawienia zaawansowane £z

Cel kampani

Celem kampanii bedzie wygenerowanie maksymalnej ilosci kliknie¢ za wpisang

ponizej stawke

Stawka CPC

Konfiguracja mailingu

Data zakonczenia

12.10.2020

14:35

Jak dziata kampania mailingowa v

Po konfiguracji i ustawieniu kampanii
wySlemy mailing do uzytkownikow, ktorzy
byli na Twojej witrynie w ostatnich 30
dniach i nie dokonali transakcji. Nastepnie
bedziemy wysytac mailingi do kazdego
nowego uzytkownika, ktory pojawi sie na
sklepie i nie dokona konwersji

Rozliczenie odbywa sie po kliknieciu w
kreacje mailingowa. Ustaw odpowiednio
wysoka stawke, aby mie¢ pewnosé, ze
dotrzesz do wszystkich swoich
uzytkownikow.



AP poczta

i

—

A

foldery -
Odebrane 93/151

% KOSZ opréznij 32/36

= Robocze 0/1

» Wystane 0/2

o Spam usun a/a
zarzadzaj folderami
& Zdjecia z listow
Dokumenty

@Inne

REKLAMA

REKLAMA

plus&

Moc internetu

Mailing Retargetin

poczta kontakty

opcje

e

przyktad

pemoc

Wyszukaj...

I T T T e

Glowna (93) ‘AR Powiadomienia

OCHNIK /WP
Oponeo.pl /WP

0 Zespol Poczty WP | Zespot Pocz...
BMW Polska /WP
Hyundai Motor Poland /WP
T-Maobile /WP
WP Pilot
Kalkulator OC/AC Punkta /...
WP Pilot
Kalkulator OQC/AC Punkta /WP
WP Pilot
WP Pilot
WP Pilot
Travelist /WP

DKM /WP

o Oferty (81)

At Spofecznosci E Newslettery

Wiosenna kolekcja OCHNIK juz w sprzedazy! Skorzystaj z rabatu 20%o!

Kup zimowe opony! Rabat nawet 40% >>

Zwigksz bezpieczenstwo swojej skrzynki pocztowej - 1login od WP

BMW serii 3. Napisz nowy rozdziat swojej firmy.

Hyundal TUCSON. Suma korzysci do 14 000 zt. SprawdzZ szczegoty.

Samsung Galaxy A51 w wyjatkowej cenie 1 zH Tylko w T-Mobile — Sprawd?!
Wszedzie gdzie nie spojrzysz, WP Pilot dojrzysz @

Zr6b sobie noworoczny prezent i nie przeptacaj za OC/AC! {[jxa
Wesotych Swigt!

Zyskaj tarisze OC bez wychodzenia z domu >> D)

Pierwszy film z Marvel Cinematic Universe dzisaj na TVN - Ogladaj z WP Pilot
Eliminacje EURO 2020: Polska - Stowenia dzis o 20:30 w WP PILOT()
Eliminacje EURO 2020: Izrael - Polska dzis o 20:30 w WP PILOTG)
Hotele nawet -70% w Polsce 1 za granicg >>

Miates sttuczke? Doptaty do odszkcdowania!

24 gru 2019

Stuchaj radia @
za darmo (&)

BUSINESS

Q Wukazje
B Najlepsze
PROMOCJE

Y w jednym miejscu
9 lis 2020
19 paz 2020
12 paZ 2020
23 wrz 2020
26 mar 2020
12 lut 2020

8 sty 2020

28 lis 2019

999“' 100952

20 lis 2019 ‘
Sandaty damskie Born2be na lato

19 lis 2019 eleganckie

16 lis 2019 domodi
14 paz 2019

3 paZ 2019



Przyktad Kreacji Mailingowe;j 1)L

Statyczny baner

Dynamicznie
budowana
sekcja
produktowa

239.00 zt 239.00 zt

Rozkloszowana sukienka hiszpanka z Czarna sukienka z marszczeniem na dekolcie |




Mailing WP Ads

/,8 1,2

mlid

Realnych Wizyt
uzytkownikow miesiecznie
miesiecznie umozliwiajgcych
korzystajgcych z dostarczenie
poczty WP mailingu
02 reklamowego

Zrodto: Zasiegi & wizyty: Mediapanel, lluty 2022 r.; Open Rate: dane wiasne za 07.2021r.

v

krotnie

Wyzszy
wspbtczynnik
otwaré maila (OR)
w poréwnaniu
Z kampaniami
realizowanymi
przez posSrednikéw

W

24

%

Uzytkownikéw
polskiego
internetu

korzystajgcych

Z poczty WP
i 02



Nowos$ci WP Ads WP

Nowe produkty

Dostepne dla wszystkich reklamodawcéw

R Kampanie Display (CPC)

generujgce ruch na serwisie

@ Kampanie Display (vVCPM)
budujgce zasieg i rozpoznawalnos¢

=) =i ' Kampania Natywna (CPC)
I&” generujace ruch na serwisie

Nowe funkcje

Targetowanie i utatwienie zarzgdzania

Targetowanie kampanii w oparciu o
Segmenty Audience

‘ @ \ Targetowanie na jakoSciowe serwisy
WPM i sieci WPartner

Zarzqdzanie wieloma kampaniami i
@ J sklepami



Targetowanie Reklam Display & Native  §j\P

@ @
. . Audience targeting Retargeting Tematyka witryn

AUdIence Tqrgetlng Targetuj kampanie na Dotrzyj do uzytkownikéw, Targetuj kampanie na

dostepne w WP Ads ktérzy odwiedzali Twojg serwisy internetowe z danej

segmenty uzytkownikéw strone tematyki
Retargeting

Wybierz segmenty uzytkownikow Wyklucz segmenty uzytkownikéow

Tematyki witryn

Segmenty prywatne 4 Segmenty prywatne >

Biznes > Biznes >
I—IStG domen Branza / Zawod » Branza / Zawdd >

Budowa i remont > Budowa i remont >
DG ne demogrqflczne Demografia > Demografia >

Dom i wnetrza > Dom i wnetrza >

. Ekologia > Ekologia >

Urzqdzenia | |

Finanse > Finanse >

Gracze 4 Gracze >

GeOtCI I’g eting Jezykowe > Jezykowe >



Zainteresowania
Intencje
Reklama
E-commerce
Zaangazowanie
Socio-demografia
Geografia XY
Retargeting

Cross-device

Segmenty Audience WP

Audience
Center
DMP

=) .
W_@J Power Audience

60,5 min

3200

150

2 terabaijty

liczba unikalnych uzytkownikdéw, dla ktérych
mamy przypisany przynajmniej jeden profil

liczba zdefiniowanych grup widowni

liczba profili predefiniowanych

dziennie danych generowanych przez
same tylko mechanizmy reklaomowe



Kampanie Display WP

« Kampanie display Sven-Goran Eriksson: To, co robig Polacy, jest
wykorzystujgce statyczne niesamowite 8
kl’eCI CJe bq n e rOWe - Nie bedzie wam tatwo, Szwecja ma najlepszy zespdét od wielu lat. Ale futbol schodzi "r

teraz na dalszy plan. Jestem pod wrazeniem tego, jak Polacy zachowuj3 sie po ,_'\.__
wybuchu wojny w Ukrainie - mowi WP SportoweFakty stynny trener Sven-Goran

Eriksson.

- Automatyczna optymalizacja -
pOd Cel kqmpanii: @ Dariuszfa_r_un Nlesamowlclenah+yszczaIakmr

Genialni It:.- :.' osk o silnym polysku o
1'IDC5‘|'I| ach ochronnych

« Klikniecia

Model rozliczenia CPC

« Widzialnos¢
Model rozliczenia vCPM

STS SPDNSB : _EM;
REpnezENTM:.nmm

g




Reklama Natywna

Reklama ztozona z grafiki i tekstu,
automatycznie dopasowujgca sie
do serwisu

Model rozliczenia: CPC

Lepsze efekty: §redni CTR 0 20%
wyzszy, CR o 35%.

3-5 krotnie wieksza skala emisji

Targetowanie analogicznie jak w
kampanii display

Dodaj kreacje natywna X

Nazwa kreacji

Wpisz nazwe swojej kreacji

Obrazek 350x216

nazwa_pliku_jpg v <+ Dodaj plik

Tekst - wariant 1

Tytut

Wpisz nazwe swojej kreacji 0/30
Ten tekst bedzie wystepowal w kombinacji z opisem.
Opis

Wpisz nazwe swojej kreacji 0/90

Ten tekst bedzie wystepowal w kombinacji z tytutem.

Tekst - wariant 2

Tekst
Wpisz nazwe swojej kreacji 0/50

Ten tekst bedzie wystepowal w kombinac)
z obrazkiem 350x216 px.

< YR wroe NawerL

e & 57l 86% M 07:30

(¢ @ tips:/wiadomosciwp.pl [2]

0smiu 0sob, dwie przestuchano wczoraj,
dzis kolejne" - kontynuuje. Po chwili na
ekranie pojawiajg sie zdjecia i nazwiska 10
uczestnikéw protestu.

Sprawdz, jak tanio mozesz teraz
kupi¢ nowa SKODE!

Na tym autor materiatu nie poprzestaje.
Przedstawia kazdg z wymienionych osoéb.
Pojawiajg sie fragmenty nagran z innych
protestdw, w ktérych brali udziaf,

7N
((




Efekty kampanii Display & Native

.‘} Ustugi i handel

.. Odziez i obuwie

W

89 Suplementy diety

Klikniecia 29 960
Leady 341
Lead Rate 1,14%

Zrodto: dane wiasne: 2022 r

Klikniecia 52 679
Sprzedaze 237
CR 0,45%

Klikniecia 26 252
Leady 158
Lead Rate 0,6%




Warunki skutecznego retargetingu za

Kaloryczny ruch
na stronie sklepu

i

pomocqg WP Ads

4

ads

</>...

Poprawna
implementacja
WP Pixela

Aktualny feed
produktowy

W



Dlaczego WP Ads?

Dostep do
najskuteczniejszych
narzedzi
reklamowych

Elastyczny budzet
i dynamiczne
dotadowanie

Wsparcie przy
zaktadaniu kampanii
I wpinaniu WP Pixela

)

I

Kampania do
zatozenia w kilka
minut: szybko

i w prosty sposéb

Bez posrednikow

Mozliwos¢
reagowania na wyniki
kampanii dzieki
dostepno$é 24/7

W

Jeden feed
produktowy,

wiele formatéw,

bez przygotowywania
dedykowanych kreacji

Raporty
umozliwiajqce
Sledzenie wynikéw
kampanii

| pordwnywanie ich
skutecznoSci



@ ads

Rozpocznij

www.ads.wp.pl

sales@ads.wp.pl


http://www.ads.wp.pl

