
WP Digital Day: Ekologia i CSR

˽η̜ ̡̣̫̖̕ ̨̡ϖ̨̪̖̞
Czy silne marki ̡̨̟̣̒̒̕η ̙̔̔Υ ̨̫̚ΥΧ ̡̨̠̠̖̫̝̟̠̒̕̚̕̚ϬΧ 
̫̒ ̡̝̒Ὑ̖ ̡̣̠̝̖̞̪̓ ̡̤̠ϖ̖̫̟̖̔ ̚ ̡̣̫̪̫̪̟̔̚Χ ̤̚η do zmian 
̡̨̠̤̥̒ ̨Ϭ̣Β̕ ̨̤̠̙̔̚ ̜̝̖̟̥̚Β̨˰



WP Digital Day: CSR

CSR, czyli dlaczego 
̙̖̞̪̔̔ ̤̚η ̝̫̪̔̚Χ
́̚Υ̥̖̜˝ ˣ˥ ̨̣̫̖Ϭ̟̒̚˝ ˢˤ˫ˡˡ- 15:00



Przechodzimy 
na ̫̖̝̠̟̚Υ 
̖̟̖̣̘̚η

Sadzimy 
Las na zawsze 

Wirtualnej 
Polski

̣̦̙̠̞̝̆̔̚̚Ϭ̞̪ 
program 

Sygnalista Ь
̛̣̖̘̦̒˝ ̫̘ϖ̛̤̫̒̒˒

˻̖̤̥̖Ϭ̞̪ 
̫̔ϖ̠̟̜̖̞̚ 
30% Club 

Poland

Co robimy w zakresie CSR?



Zielona energia
Å̈ ˣˡˣˡ ̣̠̜̦ ̡̣̠̫̠̫̔η̝̚Ϭ̞̪ ̡̨̜̝̜̦̖̥̠̪̒̚ ̡̣̠̖̤̔ 
̡̣̫̖̙̠̫̖̟̔̒̕̚ ̟̒ ̫̖̝̠̟̚Υ ̖̟̖̣̘̚η˟ ˼̡̛̦̦̖̞̪ ̖̟̖̣̘̚η 
̖̝̖̜̥̣̪̫̟̔Υ ̨̪ϖὙ̫̟̖̚ ̫ ̨̛̘̣̟̞̒̒̔̒̚ ̡̠̙̠̫̖̟̔̒̕̚ 
̫̖ Ї̣Β̖̕ϖ ̨̠̟̝̟̪̙̒̒̔̕̚˟

Ǻ̠̤̞̪̒̒̚̕ ̨ϖ̤̟̖̒ ̗̣̞̪̒ ̨̗̠̥̠̠̝̥̫̟̖̒̔̚˟ ̨̛̠̫̝́̒̒Υ ̠̟̖ 
na ̛̣̖̦̜̔̕η ̛̖̞̤̚̚ ˴̀ˣ˟

Å˿̒ ̥̣̠̟̖̄̚ ˸ϖΒ̨̛̟̖ ̈́ ̫̒̕̚ϖ̒ ̝̫̟̜̔̚̚˝ ̜̥Β̣̪ ̡̛̠̜̫̦̖̒˝ ̠ ̝̖̚ 
̫̕̚η̜̚ ̨̡̨̣̠̫̠̟̪̞̒̕ ̡̫̞̟̠̞̤̒̒̚̕ϖ̒ ̛̖̞̤̒̚ ˴̀ˣdo 
̥̞̠̤̗̖̣̪̒˝ ̨ ̡̠̣Β̨̟̟̦̒̚ ̠̕ ˣˡˣˡ ̣̠̜̦˟

Å̆Љ̨̪̥̜̠̟̪̔̚ ̥̣̠̟̪̄ ˸ϖΒ̨̛̟̖ ̈́ ̠̣̫̒ ̡̠̟̒̕ ˣˡ ̨̤̖̣̤̚Β̨ 
̞̠̘Υ ̨ϖὙ̫̪Χ ̨̥̫˟ ̥̣̪̓ ̖̞̟̪̔̚˟Pozwala on m.in. na 
̠̤̫̫̔η̟̠̕ϬΧ ̖̟̖̣̘̚̚ ̨ ̦̣̫Υ̫̖̟̙̒̔̕̚ ̨̛̪̜̠̣̫̪̤̥̦Ὑ̪̙̔ 
̖̜̣̟̪̒ ̡̥̪̦ ̀˽˶˵˝ ̡̟˟ ̨ ̥̖̝̖̗̠̟̙̒̔ ̜̠̞Β̨̣̜̠̪̙̔˟



Zielona energia

Od 2023 roku wszystkie centra danych WP 
̓η̕Υ ̛̫̖̣̠̖̞̤̪̟̖̚˝ ̙̔̚ ̫̒̕̚ϖ̟̖̒̚ ̓η̫̖̕̚ 
neutralne dla klimatu.

̈ ̛̥̖ ̨̙̝̔̚̚ ̠̤̚Υ̘̟η̝̚Ϭ̞̪ ̛̦Љ ̡̠ϖ̨̠η ̖̝̦̔˒



Sadzimy Las na zawsze 
Wirtualnej Polski

̣̫̈̒ ̫ ˷̛̦̟̒̔̕Υ ˽̤̒ ̟̒ ̨̤̫̖̋̒ ̛̖̤̖̟̚̚Υ ˣˡˣˢ 
roku posadzimy las. Jego lokalizacja znajduje 
̤̚η ˣˡ ̜̞ ̠̕ ̖̝̖̄̔̚̕˟ ̡̤̈Β̝̟̖̚ ̡̠̤̫̞̪̒̕̚ 
̣ΒЉ̟̠̣̠̟̖̕ ̘̥̦̟̜̒̚ ̨̣̫̖̕ ̝̚Ϭ̤̥̪̙̔̒̔̚ ̠̣̫̒ 
̨̜̣̫̖Β̨˝ ̛̓̒̕Ὑ ̠ ̠̣̓̚ΒЉ̟̠̣̠̟̠̕ϬΧ.



˻̖̤̥̖Ϭ̞̪ ̫̔ϖ̠̟̜̖̞̚ ˤˡ˖ ˴̝̦̓ ̠̝̟́̒̕

Å30% Club ̥̠ ̘̝̠̝̟̓̒̒ ̨̛̟̥̪̔̒̒̚̚ ̡̛̣̠̞̦Ὑ̒ 
̣ΒЉ̟̠̣̠̟̠̕ϬΧ ̨ ̫̟̖̤̖̓̚̚˟
Å˻̛̖ ̖̝̖̞̔ ̛̖̤̥ ̨̫̚η̜̤̫̖̟̖̚ ̡̛̣̖̣̖̫̖̟̥̒̔̚ 
̜̠̖̥̓̚ ̟̒ ̡̠̫̠̞̖̚̚ ̫̣̫̒Υ̦̕ ̚ ̣̪̒̕ 
̛̟̫̠̣̫̖̒̔̕ ̨ ̨̛̟̒̚ἡ̜̤̫̪̙ ̡̠̝̤̜̙̔̚ 
̡̤Βϖ̜̙̒̔ ̘̖̚ϖ̨̠̪̙̔̕ do 2030 roku. 
Å˼̡̞̟̒̒̒̚ ̞̒ ̥̖Љ ̟̒ ̖̝̦̔ ̦̤̥̝̖̟̖̒̚ ̡̣̠̘̦ 
ˣˡ˖ ̦̫̒̕̚ϖ̦ ̜̠̖̥̓̚ ̨̖ ̨ϖ̫̙̒̒̔̕ ̡̤Βϖ̖̜ 
̨̟̠̥̠̟̪̙̒̔ ̟̒ ̘̖̚ϖ̫̖̕̚˟ 

̣̥̦̝̟̈̒̒̚ ̠̝̤̜́̒ ̡̣̫̪̤̥Υ̡̚ϖ̒ ̠̕ ̡̜̞̟̒̒̚̚ ̛̜̠̒ ̡̨̖̣̤̫̒̚˝ ̨̣̫̒ 
̫ ̥̣̫̪̟̤̥̠̞̒̒ ̟̟̪̞̚̚ ̡̨̣̫̖̤̥̖̝̞̒̔̒̕̚̚̚ ̨ϖ̫̒̕ ̡̛̜̠̣̠̣̪̟̪̙̒̔̔

Å˧ ˡ˖ ̟̤̫̪̙̒̔ ̡̨̣̠̟̜̒̔̚Β̨ ̥̠ ̜̠̖̥̪̓̚
Ą̊  ̫̣̫̒Υ̫̖̕̚ ̙̠̝̟̘̦̕̚ ̨̤̥̟̠̒̚Υ ̠̟̖ ̡̠̟̒̕ ˥ˡ˖



Sygnalista Ь̛̣̖̘̦̒˝ ̫̘ϖ̛̤̫̒̒˒

ÅNaszym priorytetem jest dobro 
̡̨̣̠̟̜̒̔̚Β̨˟ ˴̙̖̞̪̔˝ ̪̒̓ 
̨̡̤Βϖ̡̣̒̔̒ ̨̠̪̓̒̕ϖ̒ ̤̚η 
zgodnie z zasadami etyki, 
̝̥̖̘̠̒̕ ̨̣̠̕Љ̪̝̚Ϭ̞̪ ̡̣̠̖̦̣̔̕η 
̡̨̣̫̖̫̔̒̚̕̚ϖ̟̒̒̚ ̠̣̫̒ 
̡̫̠̖̘̟̒̓̒̒̚̚ ̡̟̖̠̚ЉΥ̟̪̞̒̕ 
zachowaniom - г̪̘̟̝̤̥̄̒̒̚в˟



WP Digital Day: CSR

˴̄̃ ̥̠ ̛̦Љ ̟̖̚ ̞̠̒̕ ̚ ̨̫̖̣̦̟̖̜̚˝ 
̥̠ ̨̠̠̓̚Υ̫̖̜˟ ˴̠ ̫̞̖̟̚̚ ̤̚η 
niebawem w kwestii regulacji?
Piotr Biernacki
Sustainability Reporting Partner, MATERIALITY
̣̖̫̖̤́ ̣̫̋̒Υ̦̕˝ ˷̛̦̟̒̔̒̕ ̥̟̣̄̒̒̕̕Β̨ ̡̨̠̣̥̠̟̃̒̒̒̚
̡̖̣̖̫̖̤̈̔̚ ̣̫̋̒Υ̦̕˝ ̨̥̠̣̫̪̤̫̖̟̖̄̒̚ ˶̞̥̖̟̥̚Β̨ ˸̖̚ϖ̨̠̪̙̔̕



CSRis dead .
Enter sustainability!

24 ̨̣̫̖Ϭ̟̒̚2021 r.
Piotr Biernacki, ESGReporting Partner, MATERIALITY



~2010 ~2020

Sustainability

ESG
Environment, Social, Governance 
Tripple Bottom Line

CSR
Corporate Social Responsibility

~2025

Regene rativ e
economy



Ramy regulacyjne ̫̣Β̨̨̟̠̒Љ̠̟̖̘̠rozwoju

CSRDCSRD

Due diligence in 
supply chainsSFDR

Taxonomy



Tax ono my



̡̠̫̠̣̫̃Υ̫̖̟̖̕̚w sprawie Taksonomii
Jak ̫̒̕̚ϖ̒˰

˵̫̒̚ϖ̝̟̠̒ϬΧ̫̣Β̨̨̟̠̒Љ̠̟̒Ϭ̨̨̣̠̠̤̜̠̠̕̚ 
to taka, ̜̥Β̡̣̤̖̒ϖ̟̒̚ϖὙ̫̟̖̚
wszystkie trzy ̡̣̫̖̤ϖ̟̜̒̚:

wnosi istotny ̨̜ϖ̒̕w ̛̣̖̝̫̒̒̔̚ηjednego z̤̫̖Ϭ̦̖̝̔̔̚Β̨

nie ̨̪̣̫Υ̡̨̫̠̒̒̕Љ̟̪̙̤̫̜̔Β̕Љ̟̖̞̦̒̕z ̤ ̫̖Ϭ̦̔̚    ̖̝̔Β̨

jest prowadzona w ̡̤̠̤Β̓ ̡̨̛̫̖̟̒̒̚Ὑ̪ ̫̘̠̟̠̕ϬΧ
z zasadami i prawami ̠̜̣̖Ϭ̝̠̟̪̞̚w ̠Ϭ̞̦̚ 
podstawowych ̨̛̜̠̟̖̟̙̔̒̔ ˾̚η̨̛̫̪̟̣̠̠̖̒̕̕
Organizacji Pracy

2

3

̫̖̄ϬΧ̖̝̔Β̨

1. ̡̨̣̫̖̫̔̒̚̕̚ϖ̟̖̒̚zmianom
klimatu

2. adaptacja do zmian klimatu
3. ̫̣Β̨̨̟̠̒Љ̠̟̖ ̨̪̜̠̣̫̪̤̥̟̖̒̚ 

i ochrona ̫̤̠̒̓Β̨wodnych
i morskich

4. ̡̛̣̫̖Ϭ̖̔̚ ̟̒ ̡̘̠̤̠̣̜̒̕η o obiegu 
̫̞̜̟̒̚η̥̪̞

5. zapobieganie zanieczyszczeniom 
i ich kontrola

6. ochrona i odbudowa 
̠̣̓̚ΒЉ̟̠̣̠̟̠̕Ϭ̔̚i̖̜̠̤̪̤̥̖̞Β̨

1





Taxonomy : skutki dla ̡̣̫̖̤̕̚ἠ̨̠̣̤̥̚
Marketing, komunikacja, reklama

ƷJednoznaczne kryteria co jest, a co nie jest ̫̣Β̨̨̟̠̒Љ̠̟̖
Ϭ̨̨̣̠̠̤̜̠̠̕̚

ƷUtrudnienie , a z czasem eliminacja green - washingu

ƷKoniec arbitralnego ̦Љ̨̪̟̠̜̣̖̒̒̚Ϭ̝̖Ϙeko , ̫ ̣Β̨̨̟̠̒Љ̠̟̪, 
zielony , przyjazny Ϭ̨̣̠̠̤̜̦̕̚itp . w komunikacji , reklamie
i promocji

ƷJasno sprecyzowane oczekiwania ̜̝̖̟̥̚Β̨̠̟̠̕Ϭ̡̟̖̣̠̦̜̥̚̕Β̨
i̦̤ϖ̦̘̫̣Β̨̨̟̠̒Љ̠̟̪̙̔Ϭ̨̨̣̠̠̤̜̠̠̕̚



CSRD
Corporate Sustainability
Reporting Directive



Podstawowe fakty

ƷCSRD= Corporate Sustainability Reporting Directive, Dyrektywa
w Sprawie ̡̨̨̣̠̫̫̠̄̒̒̔̕Ϭ̣̫̖̤̔́̚̕̚ἠ̨̠̣̤̥̚w Zakresie
̣̋Β̨̨̟̠̒Љ̠̟̖̘̠Rozwoju

Ʒ̘̋ϖ̠̤̫̠̟̒przez KE 21kwietnia 2021 r.,w trakcie procesu
legislacyjnego , ̡ ̛̣̫̪ἡ̖̚planowane na 2022 Q1/Q2

ƷPlanowany ̡̠̫̔Υ̨̥̖̜̠̠̓̚Υ̨̫̪̟̒̒̚: raporty roczne za 
rok 2023 publikowane w roku 2024

ƷRaportowanie zgodnie z jednolitymi standardami ,̜̥Β̣̖opracuje
EFRAG(w okresie ̡̛̣̫̖Ϭ̨̠̪̞̔̚PTF- ESRS), a KE przyjmie w formie
̜̥̒Βd̨elegowanych

Ʒ I zestaw ̤̥̟̣̒̒̕̕Β̨ma ̫̠̤̥̒Χ̡̛̣̫̪η̥̪do 31 ̡̒Ї̫̖̣̟̜̒̕̚̚2022,
II zestaw ̤̥̟̣̒̒̕̕Β̨do 31̡̒Ї̫̖̣̟̜̒̕̚̚2023



Reporting 
cycle

Struktura raportu

Strategy Implementation Performance 
m ea surem en t

Overall business
strategy

Entity as a whole Topic / sub - topic

Sustainability
governance & 
organisation

Policies & Targets Current achievements

Action plans
& Ressources

Progress report
(Recap) against 
targets

Current achievements

Progress report ( Recap ) 
against targets

Policies & Targets

Action plans
& Resources

Overall business 
strategy

Material sustainability 
risks & opportunities 
(double materiality

assessment)

Sustainability
governance

& organisation



CSRD:skutki dla ̡̣̫̖̤̕̚ἠ̨̠̣̤̥̚
Marketing, komunikacja, reklama

ƷBrak ̨̠̠̝̟̠̕Ϭ̔̚w ̜̤̫̥̒ϖ̨̡̥̠̟̦̣̠̣̥̒̒̚Β̨= koniec laurek

ƷPodniesienie znaczenia informacji o ̫̣Β̨̨̟̠̒Љ̠̟̪̞rozwoju
(̫̣Β̨̟̟̖̒̚ze znaczeniem informacji finansowych )

ƷESEF( iXBRL) uwolni ̛̟̗̠̣̞̒̔̚ηESGw internecie

Ʒ̨̖̣̪̗̜̠̝̟̠̈̒̚ϬΧ̡̣̫̖̜̫̒Β̨̡̤Βϖ̖̜w czasie rzeczywistym



Kont akt
piotr.biernacki@materiality.pl
+48.693.330.003

mailto:piotr.biernacki@materiality.pl


WP Digital Day: CSR

ˤˡ˖ ̥̠ ̦̕Љ̠˰ ̀ ̣ΒЉ̟̠̣̠̟̠̕Ϭ̔̚
i kobietach w biznesie
Milena Olszewska - Miszuris
Co-˴̙̣̒̚ ˤˡ˖ ˴̝̦̓ ̠̝̟́̒̕˝ ̣̖̫̖̤́ ̣̫̋̒Υ̦̕ ̈˾ Advisory



30 % Club 
Poland
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Polska
KANADA

USA

MEKSYK

KOLUMBIA

CHILE

BRAZYLIA

IRLANDIA

WIELKA 

BRYTANIA

WĞOCHY

TURCJA JAPONIA

HONG KONG

MALEZJA

WSCHODNIA 

AFRYKA

AFRYKA POĞUDNIOWA

AUSTRALIA

MENA

Polska 
to 18. punkt 
na mapie 
30% Club 



punkt startowy

15,5%
̦̫̒̕̚ϖ ̜̠̖̥̓̚ ̨̖ ̨ϖ̫̙̒̒̔̕ 
140̨̛̟̒̚ἡ̜̤̫̪̙ ̡̤Βϖ̖̜ 

4,3%

23,6%

15%

̦̫̒̕̚ϖ ̡̤Βϖ̖̜ ̖̫̓ Љ̛̟̖̒̕ 
̜̠̖̥̪̓̚ ̨̖ ̨ϖ̫̙̒̒̔̕

̦̫̒̕̚ϖ ̜̠̖̥̓̚˝ ̜̥Β̣̖ ̡̖ϖ̟̚ϖ̪ 
̛̗̦̟̜̔η ̣̖̫̖̤́̒ ̣̫̋̒Υ̦̕

̦̫̒̕̚ϖ ̜̠̖̥̓̚˝ ̜̥Β̣̖ ̡̖ϖ̟̚ϖ̪ 
̛̗̦̟̜̔η ̨̣̫̖̠̟̫́̔̕̚Ὑ̖̘̠ 
Rady Nadzorczej 

140 ̨̛̟̒̚ἡ̜̤̫̪̙ ̡̤Βϖ̖̜ ̨̟̠̥̠̟̪̙̒̔ 
̟̒ ˸̖̚ϖ̫̖̕̚ ̡̖̣́̒̚Β̨ ̣̥̠̈̒Ϭ̨̠̪̙̔̔̚ 

koniec

2020 roku

30% ̨̛̪̟̜̒̚Ὑ̖ ̫ ̥̖̠̣̚̚ ̞̤̪̒ ̛̜̣̪̥̪̫̟̖̔ 
̛̖̤̥ ̠̝̖̘̕ϖΥ ̡̡̨̖̣̤̖̜̥̪Υ

˼̠̖̥̪̓̚ ̛̞̟̖̤̫̠̚Ϭ̔̚Υ 
̨̖ ̨ϖ̫̙̒̒̔̕ ̡̤Βϖ̖̜



Cele 30% Club Poland

̨ϖ̫̖̒̕ = ̫̣̫̒Υ̕ + ̣̒̒̕ ̟̫̠̣̫̒̔̒̕˝ ˢ˥ˡ ̨̛̟̒̚ἡ̜̤̫̪̙ ̡̤Βϖ̖̜ ̟̒ ˸́̈

̣̜̓̒ ̗̣̞̚ ̖̫̓ Љ̛̟̖̒̕ 
kobiety we 
̨ϖ̫̙̒̒̔̕

2025

̦̫̒̕̚ϖ ̜̠̖̥̓̚ 
̨̖ ̨ϖ̫̙̒̒̔̕ 

2025

̦̫̒̕̚ϖ ̜̠̖̥̓̚ 
̨̖ ̨ϖ̫̙̒̒̔̕ 

2030

minimum
1 kobieta 

we 
̨ϖ̫̙̒̒̔̕

20% 30%



Polska na tle Unii Europejskiej



̠̝̤̜́̒ ̟̒ ̥̝̖ Ϭ̨̥̒̒̚
A U S T R A L I A

33,6%

ASX-200

S T A N Y  

Z J E D N O C Z O N E

26,1%

S&P 100

H O N G  K O N G

13%

HANG SENG-50

I R L A N D I A

30%

ISEQ 20

M A L E Z J A

25,4%

KLSE BURSA TOP 100

A F R Y K A  

POňUDNIOWA

19,87%

JSE TOP 40 & SEOs

T U R C J A

17%

RYNEK BIST STAR I RYNEK 

GňîWNY

B R A Z Y L I A

12%

IBrX-100 B3

J A P O N I A

12,9%

TOPIX 100

W I E L K A  

B R Y T A N I A

35,4%

FTSE 350

K A N A D A

29,9%

TSX COMPOSITE

C H I L E

9,4%

IPSA

WňOCHY

36,3%

FTSE ITALIA ALL SHARE

K O L U M B I A

17%

Firmy notowane na BVC
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Zapraszamy 
do kontaktu!
poland@30percentclub.org

https://30percentclub.org/



WP Digital Day: CSR

˴̠ ̛̜̖̣̦̖̚ ̡̛̜̦̦Ὑ̪̞̚ ̨ ̤̖̔̚̚˰ 
˵̝̫̖̘̠̒̔ ̫̟̘̒̒̒Љ̨̠̟̖̒̚ ̞̣̖̜̒ 
̨ ̨̜̖̤̥̖̚ ̡̤̠ϖ̖̫̟̖̔ ̛̖̤̥ ̨̒Љ̟̖˰
Wyniki badania WP Holding

Agnieszka Ferenc -̥̄η̡̨̜̠̤̜̒
Synergy Manager,
Wirtualna Polska Media



8 000 44,5 tys. 
(vs 500)

96%

˻̖̤̥ ̡̛̠̥̖̟̔̒ϖ˒



28%

51%

63%

42%

56%

38%

45%

57%

0% 20% 40% 60% 80%

˾̠Љ̨̝̠̚ϬΧ ̡̠̣Β̨̟̟̒̒̚ ̠̗̖̣̥

˿̖̚ ̞̦̤̫η ̠̤̠̓̚Ϭ̖̔̚ ̨̦̞̒̒̚Χ ̤̚η ̟̒ ̡̤̠̥̜̟̖̒̚

ϕ̨̥̠̒ϬΧ ̨ ̛̣̖̝̫̒̒̔̚̚ ̫̞̒Β̨̖̟̒̚̚

˼з˟˟˟˟˟˟̆з˟˟˟˟˟˟̄з˟˟˟˟˟˟

Co nami kieruje?



Co ma do tego ekologia?

˶̜̠̝̠̘̒̚ ̝̒̕ ̠̝̜́̒Β̨ ̞̒ ̫̟̫̖̟̖̒̔̚. 90% ̠̝̜́̒Β̨ 
̛̖̤̥ Ϭ̨̠̞̒̒̚̕ ̡̠̥̣̫̖̪̓ ̠̘̣̟̫̖̟̒̔̒̚̚ ̛̖̞̤̚̚ 
̘̫̒Β̨ ̡̖̝̣̟̟̪̙̔̒̒̔̚̚˟ 
58% ̨̦̒Љ̒˝ Љ̖ ̥̖̟ ̡̣̠̝̖̞̓ ̟̝̖̒Љ̪ ̨̥̣̜̥̠̒̒Χ 
priorytetowo.

˻̜̒ ̠̝̪́̒̔ ̙̔̔Υ ̓̒̕Χ ̠ ̜̝̞̥̒̚˰
P̡̠̣̫̖̫ ̫̞̟̪̒̒̚ Ї̣Β̖̕ϖ ̖̟̖̣̘̚̚ ̟̒ ̨̠̟̝̟̖̒̒̕̚ 
(72%) ̠̣̫̒ ̫̞̟̪̒̚ ̠̫̖̟̟̪̙̔̔̕̚ ̨̟̪̜̒Β̨ 
konsumenckich (52%).

І̣Β̕ϖ̠: ˸ ̆̄˝ ˣˡˣˡ˝ ˻̖̟̠̥̖̞̥̪̫̟̖̒̔̕ ̟̖̓̒̒̕̚ Ϭ̨̠̞̠̒̚̕Ϭ̔̚ ̚ ̨̫̙̠̒̔̒Ϙ ̖̜̠̝̠̘̫̟̪̙̔̔̚ ̞̖̤̫̜̒̚Ϙ̔Β̨ ̠̝̤̜́̚˟



б̣̫̖̫́ ̝̥̒̒ ̟̦̫̪̒̔ϖ̖̞ ̤̚η˝ ̠̔ ̨ ̤̦̜̖̟̖̔̚ ̛̖̤̥ 
̨̛̟̒̒Љ̛̟̖̤̫̖̚˫ ̥̠ ̜̠̖̥̓̒̚˝ ̜̥Β̣̒ ̛Υ ̫̜̒ϖ̒̒̕˟в

Yves Saint Laurent



72%

28%

˴̫̪ ̨̦̒Љ̤̫̒ ̤̖̖̓̚̚ ̫̒ 
Ϭ̨̠̞̖̘̠̒̚̕ ̜̠̟̤̦̞̖̟̥̒˰

Tak Nie

ϫ̨̠̞̪̒̚̕ ̜̠̟̤̦̞̖̟̥



7%

19%

26%

31%

40%

55%

66%

71%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

˼̡̛̦̦̖ ̨̪ϖὙ̫̟̖̚ ̟̒ ̡̛̣̠̞̠̙̔̒̔

Kupuje tylko produkty ekologiczne

˼̠̣̫̪̤̥̒ ̫ ̛̠̜̫̒̚ ̡̨̫̜̦̠̪̙̒̔ ̡̥̪̦ ̜̠̪̕ ̨̣̥̠̖̒̓̒˝з

̠̣́Β̨̛̟̦̖ ̖̟̪̔ ̡̣̠̦̜̥̕Β̨ ̨ ̣ΒЉ̟̪̙̔ ̜̟̒̒ϖ̙̒̔

˿̖̚ ̤̫̜̠̫̕̚ Ϭ̨̣̠̠̤̜̦̕̚

̡̨̣̫̄̒̒̕ ̤̜ϖ̒̕ˠ̡̠̙̠̫̖̟̖̔̕̚ ̡̣̠̦̜̥̕Β̨

̨̣̋̒̔̒ ̨̦̘̒η ̟̒ ̛̜̠̒ϬΧ ̡̣̠̦̜̥̕Β̨

Kupuje tylko to, co potrzebne

˴̫̪̞ ̨̖̕ϖ̦̘ ˴̖̖̓̚̚ ̛̙̣̜̥̖̣̪̫̦̖̔̒̒ ̤̚η Ϭ̨̠̞̪̒̚̕ ̜̠̟̤̦̞̖̟̥ ̨̞̠̠̪̕˰

ϫ̨̠̞̪̒̚̕ ̜̠̟̤̦̞̖̟̥



˵̛̣̦̘̖̚ ̤̫̟̤̪̒ ̟̖̚ ̓η̫̖̕̚

г˶̛̝̖̘̟̒̔̒ ̟̖̚ ̡̠̝̖̘̒ ̟̒ ̥̪̞˝ ̪̓ ̪̓Χ 
̨̫̦̒̒Љ̠̟̪̞˝ ̝̖̫̔ ̪̒̓ ̫̠̤̥̒Χ 
̡̫̞̒̒̚η̥̟̪̞̒˟в

Giorgio Armani



Jaka jest cena 
˙̟̖̚˚̨̖̣̟̠̚Ϭ̔̚˰



˴̖̟̒ г̨̖̣̟̠̚Ϭ̔̚в ̞̣̖̒̔ ̨̛̞̠̠̖̕
̀ ̝̖̚ ̤̦̤̥̪̥̦̥̓ ̛̦̝̦̠̟̖̓̚ ̞̣̜̒̚ ̞̦̤̚ ̪̓Χ ̥̒Ϙ̤̫̪˝ 

̪̓ ̨̫̣̖̫̪̘̟̠̒Χ ̫ ̡̫̜̦̦̒ ̧̝̠̖ ̣̟̦̓̒̕˰

50%



˴̖̟̒ г̨̖̣̟̠̚Ϭ̔̚в ̞̣̖̒̔ ̛̜̠̤̞̖̥̪̫̟̖̔
̀ ̝̖̚ ̤̦̤̥̪̥̦̥̓ ̛̦̝̦̠̟̖̓̚ ̞̣̜̒̚ ̞̦̤̚ ̪̓Χ ̥̒Ϙ̤̫̪˝ 

̪̓ ̨̫̣̖̫̪̘̟̠̒Χ ̫ ̡̫̜̦̦̒ ̧̝̠̖ brandu ?

39%



˴̖̟̒ г̨̖̣̟̠̚Ϭ̔̚в ̞̣̖̒̔ ̞̒ϖ̖̘̠ ˲˸˵
̀ ̝̖̚ ̤̦̤̥̪̥̦̥̓ ̛̦̝̦̠̟̖̓̚ ̞̣̜̒̚ ̞̦̤̚ ̪̓Χ ̥̒Ϙ̤̫̪˝ 

̪̓ ̨̫̣̖̫̪̘̟̠̒Χ ̫ ̡̫̜̦̦̒ ̧̝̠̖ ̣̟̦̓̒̕˰

35%



˻̜̒ ̫̠̤̥̒Χ 
̡̫̞̒̒̚η̥̟̪̞̒˰



г˻̜̠̒ϬΧ ̡̞̒̚η̥̒ ̤̚η ̠ ̨̖̝̖̚ ̕ϖ̦Љ̛̖ ̟̚Љ 
̖̟̔η˟в

Gucci



50% 71%

̋̒ ̠̔ ̡̫̒ϖ̒̔η ̨̚ἡ̛̖˰



92%

8%

˴̫̪ ̡̨̤̣̫̤̫̒̒̕ ̞̥̖̣̒̒̚ϖ˝ 
̫ ̜̥Β̣̖̘̠ ̨̪̜̠̟̟̪̒ ̛̖̤̥ 
̡̣̠̦̜̥̕˝ ̜̥Β̣̪ ̡̛̜̦̦̖̤̫˰

Tak Nie

˾̥̖̣̒̒̚ϖ ̡̣̠̦̜̥̦̕



˳̨̖̒ϖ̟̒ ˪ˡ˖ Jedwab 34%

Len 52% ̖̈ϖ̟̒ ˥ˣ˖



19%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%

˾̥̖̣̒̒̚ϖ̪ ̠̕ ̨̪̜̠Ϙ̫̖̟̔̒̚ ̨̟η̥̣̫̒ ̡̠̙̠̫̔̕Υ
̫ ̣̖̪̜̝̟̘̦̔̚ ̝̦̓ ̤Υ ̡̠̙̠̫̖̟̔̒̕̚ ̟̥̦̣̝̟̖̘̠̒̒

np. len

˴̫̪̟̟̜̚̚ ̨̛̤̜̫̦̒Ὑ̖ ̟̒ ̖̜̠̝̠̘̫̟̠̔̚ϬΧ 
pojazdu



г˳̪̖̔̚ ̥̣̖̟̪̕ ̥̠ ̠̤̥̥̟̒̚ ̡̖̥̒ ̡̣̫̖̕ 
̪̖̞̓̔̚ ̥̟̖̥̟̪̞̒̕˟в 

Karl Lagerfeld



Czego oczekuje 
konsument?



2%

17%

25%

31%

36%

40%

54%

59%

61%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Inne

̣̫̖̜̫̟́̒̒̒̚ ̫̔ηϬ̔̚ ̠̙̠̦̔̕̕ ̫ ̡̣̠̦̜̥̕Β̨ ̟̒ ̫̒̕̚ϖ̟̒̒̚з

̆Љ̪̔̒̚ ̞̥̖̣̒̒̚ϖΒ̨ ̡̠̙̠̫̔̕Ὑ̪̙̔ ̫ ̣̖̪̜̝̟̘̦̔̚

Ekologicznego opakowania

˾̠Љ̨̝̠̚Ϭ̔̚ ̡̨̠̟̠̟̖̘̠ ̨̪̜̠̣̫̪̤̥̟̒̒̚ ̟̖̘̠̒̕з

̨̥̠̤̠̟̄̒̒̚ ̨̦̫̪̙̔̔̔̚ ̡̣̜̥̪̜̒ ̨̤̣Β̕ ̡̨̣̠̟̜̒̔̚Β̨

̆Љ̪̔̒̚ ̟̥̦̣̝̟̪̙̒̒̔ ̞̥̖̣̒̒̚ϖΒ̨ ̝̦̓ ̡̠̙̠̫̖̟̔̒̕̚з

Nie korzystania ze szkodliwych substancji chemicznych

̨̣̅̒ϖ̠Ϭ̔̚

Czego oczekujesz od tzw. mody 
̫̣Β̨̨̟̠̒Љ̛̠̟̖˰



̣̥̠̈̒ϬΧ ̫̣Β̨̨̟̠̒Љ̛̠̟̖ ̡̛̣̠̦̜̔̕̚
˺̝̖ ̛̖̤̥̖Ϭ ̨ ̤̥̟̖̒̚ ̡̠̕ϖ̒̔̚Χ ̠̕ ̡̣̠̦̜̥̦̕ ̨̡̨̪̣̠̦̜̠̟̖̘̠̒̕ ̨ ̫̣Β̨̨̟̠̒Љ̠̟̪ ̡̤̠̤Β̓˰



̦̗̟̖̋̒̒̚ ̨ ̫̣Β̨̨̟̠̒Љ̠̟Υ ̡̛̣̠̦̜̔̕η
˴̫̪ ̦̗̤̫̒ ̛̖̜̝̣̠̞̒̒̔̕ ̡̣̠̦̖̟̥̔̕Β̨ ̠̥̪̫̔̕Ὑ̪̞ ̫̣Β̨̨̟̠̒Љ̛̠̟̖ ̡̛̣̠̦̜̔̕̚˰



г̈ ̞̠̫̖̕̚ ̟̖̚ ̙̠̫̔̕̚ ̠ ̡̤̠̘̝Υ̟̖̒̕̚ 
̨̤̥̖̫̔˟ ˾̠̒̕ ̨̫̤̫̖̒ ̡̠̖̣̒̚ ̤̚η ̟̒ 
̡̥̣̫̖̟̦̒̚ ̡̟̣̫̒Β̕˟в

Anna Wintour



WP Digital Day: CSR

Po co CSR marce?
̟̖̝́̒ ̛̪̤̜̦̤̪̟̪̕ ̫ ̘̠ϬΧ̞̚ 
Biura Reklamy WP
Joanna Gajda -̣̈Β̨̝̖̤̜̓̒
˼̨̖̣̠̟̫̜̔̒̚̚ ̡̫̖̤̠ϖ̦ ̡̛̣̠̖̜̥Β̨ ̡̤̠ϖ̖̫̟̪̙̔̔ 
w Banku BNP Paribas ˝ ̫̔ϖ̠̟̜̟̚̚ ̣̫̋̒Υ̦̕ ˷̛̦̟̒̔̕̚ 
BNP Paribas

Katarzyna Owsianko
̥̣̤̫̪̄̒ ˼̨̖̣̠̟̜̚̚ ̤̕˟ ˼̛̠̞̦̟̜̒̔̚̚ ̨̖̟̋η̛̥̣̫̟̖ 
Danone

˾̒ϖ̘̠̣̫̥̒̒ ˻̨̟̜̠̤̜̒̒̚
Starszy specjalista ds. komunikacji
Carlsberg Polska

Sylwia ˻̖̪̕Ϙ̤̜̒
Sustainability Manager 
Value Media
















