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REGULAMIN SPRZEDAZY REKLAMY

PRZEZ WIRTUALNA POLSKA MEDIA SPOLKA AKCYJNA Z SIEDZIBA W WARSZAWIE 02-092
PRZY UL. ZWIRKI | WIGURY 16

|. PODSTAWOWE POJECIA
Portal
Portal oznacza serwisy i strony nalezgce do Wirtualna Polska Media Spétka Akcyjna (dalej: ,Wirtualna Polska
Media”) dostepne tak w domenach wp.pl i 02.pl jak i poza domenami wp.pl i 02.pl, jak takze wszelkie serwisy i
strony internetowe, ktérych sprzedawca w zakresie powierzchni reklamowej jest Wirtualna Polska Media.

Odstona reklamy

Oznacza zapisanie w statystykach systemu reklamowego Portalu informacji o wystaniu do Uzytkownika,
celem wyswietlenia, danej formy reklamowe;j.

Statystyki

Oznaczajg dostepne "online" dane przedstawiajgce liczbe odston danej reklamy oraz jej skutecznos¢, za
wyjgtkiem emisji kampanii reklamowych rozliczanych w modelu efektywnosciowym.

Dni robocze
Oznaczajg dni od poniedziatku do pigtku z wytgczeniem dni ustawowo wolnych od pracy.

Oferta Wirtualna Polska Media

Oznacza przedstawione przez Wirtualna Polska Media, w odpowiedzi na zapytanie Reklamodawcy, warunki
emisji reklamy w Portalu, zawierajgce co najmniej elementy okreslone w § 4 pkt 2 niniejszego Regulaminu i
stanowigce ofertg w rozumieniu art. 66 Kodeksu Cywilnego.

Tres¢ Zlecenia
Oznacza dokument przygotowany Wirtualna Polska Media i zawierajgcy Oferte Wirtualna Polska Media.
Zlecenie
Oznacza podpisana przez umocowanego przedstawiciela Reklamodawcy Tres¢ Zlecenia potwierdzajgca
przyjecie Oferty Wirtualna Polska Media i zawarcie umowy, ktérej przedmiotem jest ustuga emisji reklamy na
stronach Portalu na warunkach wynikajgcych z Oferty Wirtualna Polska Media.

Modyfikacja Zlecenia

Oznacza zmiane ustalonych termindw lub miejsc emisji reklamy, nie powodujgce zmniejszenia wartosci
Zlecenia ani zmiany uzgodnionego terminu rozpoczecia i zakofnczenia jego realizac;ji.

Zmiana Zlecenia
Oznacza wszelkie zmiany wykraczajace poza zmiany okreslane jako Modyfikacja Zlecenia.

Media Plan

Szczegodtowy plan emisji danej reklamy na poszczegoélnych stronach Portalu okreslajacy czas emisji i liczbe
odston.

Reklamodawca
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Oznacza kazdg osobe fizyczng lub prawng, a takze jednostke organizacyjng nie posiadajgcg osobowosci
prawnej zlecajgcg Wirtualna Polska Media emisje w reklamy. Reklamodawcg jest réwniez agencja lub inny
posrednik reklamowy dziatajgcy w imieniu i/lub na rzecz swoich klientow.

Wirtualna Polska Media

Oznacza Wirtualna Polska Media Spotka Akcyjna z siedzibg w Warszawie, ul. Zwirki i Wigury 16, 02-092
Warszawa, wpisang do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sgd Rejonowy dla m.st. Warszawy w
Warszawie, XIV Wydziat Gospodarczy - KRS pod numerem KRS: 0000580004, NIP: 5272645593, REGON:
142742958, kapitat zaktadowy 320.005.950,00 zt wptacony w catosci.

Cennik

Oznacza Cennik $wiadczonych przez Wirtualna Polska Media ustug reklamowych dostepny do pobrania ze
strony http://reklama.wp.pl/dokumenty.html.

Specyfikacja

Oznacza dokument o nazwie ,Formy Reklamowe Specyfikacja Techniczna” dostepny do pobrania ze strony
http://reklama.wp.pl/dokumenty.html, okreslajgcy w szczegdlnosci sposob przygotowania i parametry
techniczne, jakim powinny odpowiada¢ wyszczegodlnione w dokumencie materiaty reklamowe, w formie
umozliwiajgcej realizacje Zlecenia.

Il. POSTANOWIENIA OGOLNE

Przyjmowanie oraz zamieszczanie reklam przez Wirtualna Polska Media dokonywane jest w oparciu o zasady okreslone
w niniejszym Regulaminie z uwzglednieniem Specyfikacji oraz Cennika.

§1

1. Wirtualna Polska Media nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczonych reklam. Reklamodawca
zobowigzany jest do zwolnienia Wirtualna Polska Media oraz podmiotéw trzecich, ktérych sprzedazy
powierzchni reklamowej Wirtualna Polska Media dokonuje, z obowigzku zaspokojenia roszczen zgtoszonych
w zwigzku z emisjg reklamy przez osoby trzecie i/lub naprawienia ewentualnych szkéd (wraz z kosztami
procesu badz innego postepowania, a takze innymi uzasadnionymi wydatkami poniesionymi na rzecz oséb
trzecich w zwigzku z ich roszczeniami), powstatych po stronie Wirtualna Polska Media w zwigzku z trescig
zamieszczonej reklamy.

2. Reklamodawca jest wytgcznie odpowiedzialny za zapewnienie, iz jest uprawniony do ztozenia Zlecenia a jego
realizacja przez Wirtualna Polska Media nie naruszy jakichkolwiek praw oséb trzecich. W szczegdlnosci
Reklamodawca zapewnia, ze w zakresie ztozonego Zlecenia przystugujg mu wszelkie prawa na dobrach
niematerialnych, w tym m.in. prawa autorskie, pokrewne, prawa do wzoréw zdobniczych i znakéw towarowych.

3. Reklamodawca odpowiada za wszelkie szkody mogace powstac¢ na skutek realizacji Zlecenia przez Wirtualna
Polska Media, w tym odpowiada za jakiekolwiek naruszenia praw osob trzecich powstate réwniez w inny
sposOb anizeli poprzez samg realizacje Zlecenia w szczegdlnosci poprzez naruszenie praw do dobr
niematerialnych tych oséb, a w przypadkach zgtaszania roszczen przez osoby trzecie bezposrednio do
Wirtualna Polska Media, Reklamodawca jest zobowigzany zaspokoi¢ te roszczenia.

§2
1. Reklamy nie moga by¢ sprzeczne z prawem ani zasadami wspotzycia spotecznego.

2. Podpisanie Zlecenia jest réwnoznaczne z oswiadczeniem przez Reklamodawce, ze jego reklama nie jest
sprzeczna z dobrymi obyczajami ani z obowigzujgcymi przepisami prawa, a w szczegolnosci, ze Reklamodawca
ma prawo do postugiwania sie uzytymi w reklamie informacjami, danymi, znakami towarowymi oraz innymi
elementami podlegajgcymi ochronie prawne;.

3. Zatresc¢ i forme kreacji reklamowych odpowiada wytgcznie Reklamodawca. W zadnym przypadku za tres¢ i forme
kreacji reklamowych nie odpowiada Wirtualna Polska Media.
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4. Wirtualna Polska Media zastrzega sobie prawo do odmowy lub wstrzymania emisji reklam bez podania przyczyny i
bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu, w szczegodlnosci jezeli:

a) zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze sg one sprzeczne z prawem, zasadami wspoétzycia spotecznego lub
naruszajg prawa osob trzecich;

b) w przypadku nie otrzymania lub otrzymania z op6éznieniem ptatnosci za wcze$niej zamieszczone reklamy;

c) braku przestania przez Reklamodawce kreacji reklamowych koniecznych do zrealizowania Zlecenia w terminie
okreslonym w § 5 ust. 2 Regulaminu.

§3

1. Wirtualna Polska Media zastrzega sobie mozliwo$¢ specjalnego oznaczenia emitowanej w Portalu reklamy przy

uzyciu stéw "reklama", "ogtoszenie reklamowe", "ogtoszenie ptatne" , ,materiat sponsorowany”. , audycja zawiera
lokowanie produktu” itp.

2. Podpisujac Zlecenie, Reklamodawca wyraza zgode na wykorzystywanie przez Wirtualna Polska Media materiatow
reklamowych (uwzgledniajgc znaki towarowe i nazwy) do realizacji tego Zlecenia a takze dla celéw archiwalnych.
Ponadto Reklamodawca wyraza zgode na wykorzystanie materiatbw reklamowych wskazanych powyzej dla
promocji serwiséw internetowych i aplikacji Wirtualna Polska Media i/lub ustug reklamowych Wirtualna Polska
Media, w szczegdlnosci poprzez ich zwielokrotnienie drukiem lub cyfrowo, wprowadzenie do obrotu, publiczne
wystawienie, wyswietlenie, nadawanie, a takze publiczne udostepnianie w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢
dostep do materiatéw w wybranym przez siebie miejscu i czasie w tym w szczegdlnosci w Portalu.

§4

1. Ustugi polegajace na emisji reklam w Portalu $Swiadczone sg na podstawie Zlecenia przygotowanego przez
Wirtualna Polska Media i przekazanego nastgpnie przez Reklamodawce do Wirtualna Polska Media.
Postanowienia pkt 2 — 5 niniejszego paragrafu okreslajg sposob postepowania Wirtualna Polska Media oraz
Reklamodawcy zwigzany z podpisaniem Zlecenia i zawarciem umowy. Postanowienia pkt 6 okreslajg zasady
postepowania Wirtualna Polska Media oraz Reklamodawcy w razie przekazania przez Reklamodawce do
Wirtualna Polska Media zlecenia $wiadczenia ustug reklamowych, ktérego tres¢ zostata przygotowana przez
Reklamodawce we witasnym zakresie.

2. Reklamodawca zainteresowany emisjg reklamy w Portalu przekazuje Wirtualna Polska Media zapytanie dotyczace
warunkow jednej lub wiekszej liczby emisji reklamy w Portalu. Zapytanie takie moze zosta¢ przekazane Wirtualna
Polska Media w jakiejkolwiek formie, w tym w formie ustnej lub telefonicznie, faxem, pocztg elektroniczna.
Wirtualna Polska Media przedstawi Reklamodawcy Oferte w formie Tresci Zlecenia. Tres¢ Zlecenia zawiera co
najmniej:

a) nazwe kampanii reklamowej,

b) doktadne okreslenie nazwy (firmy) Reklamodawcy, w tym jego formy prawnej;

c) adres Reklamodawcy oraz jego numer identyfikacji podatkowej (NIP);

d) dane kontaktowe w sprawie realizacji umowy, numer telefonu, fax, adres poczty elektronicznej;

e) opis kampanii, wynagrodzenie netto i brutto nalezne Wirtualna Polska Media z tytutu realizacji kampanii
reklamowej;

f)  oswiadczenie o zapoznaniu sie przez Reklamodawce z niniejszym Regulaminem, Cennikiem, i Specyfikacja,
akceptacji ich postanowien oraz potwierdzeniu, ze stanowig one integralng czes¢ Zlecenia;

g) oswiadczenie Reklamodawcy o braku jakichkolwiek modyfikacji Tresci Zlecenia.

3. Jezeli emisja reklamy zgodnie z Ofertg nie miesci sie w ramach jednego miesigca kalendarzowego, Wirtualna
Polska Media przygotowuje odrebnie Tres¢ Zlecenia w odniesieniu do kazdego miesigca kalendarzowego. llekro¢
postanowienia niniejszego Regulaminu odnoszg sie do Tresci Zlecenia lub Zlecenia rozumie sie przez to (w
przypadku emisji reklamy wykraczajgcej poza ramy jednego miesigca kalendarzowego) Tresci Zlecen lub Zlecenia
w liczbie mnogiej (odpowiadajgce;j liczbie miesigcy kalendarzowych, w czasie ktérych trwa¢ bedzie Kampania).
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4. Przestanie, na wskazany przez Reklamodawce adres poczty elektronicznej lub numer faxu Reklamodawcy, Tresci
Zlecenia stanowi Oferte Wirtualna Polska Media zawarcia umowy dotyczgcej emisji reklamy. Wirtualna Polska
Media jest zwigzana Ofertg dotyczacg emisji reklamy wskazanej w Tresci Zlecenia przez 1 dzien (chyba, ze
Wirtualna Polska Media ustali inny termin zwigzania Ofertg).

5. Z chwilg otrzymania przez Wirtualna Polska Media od Reklamodawcy Zlecenia (przestanego przez Reklamodawce
w formie pisemne, faxem lub pocztg elektroniczng) zgodnego z Trescig Zlecenia przestanego przez Wirtualna
Polska Media do Reklamodawcy, dochodzi do zawarcia pomiedzy Reklamodawcg a Wirtualna Polska Media
umowy, z zastrzezeniem postanowien pkt 4. Reklamodawca jest uprawniony do przyjecia Oferty Wirtualna Polska
Media (podpisania Zlecenia i przekazania go do P) jedynie bez zastrzezen (bez jakichkolwiek zmian) w stosunku
do Tresci Zlecenia przestanego Reklamodawcy przez Wirtualna Polska Media.

6. Postanowienia pkt 2 — 5 nie znajdujg zastosowania w przypadku braku postepowania przez Reklamodawce
zgodnie z trybem tam opisanym i przystania do Wirtualna Polska Media zlecenia sporzgdzonego i podpisanego w
oparciu o inny dokument niz Tre$¢ Zlecenia przygotowana przez Wirtualna Polska Media. Przystanie przez
Reklamodawce takiego zlecenia:

a) stanowi jego oferte zawarcia umowy dotyczacej emisji reklamy na stronach Portalu opisanej w takim zleceniu,
jezeli zlecenie zawiera postanowienia, o ktérych mowa w pkt 2 pdpkt a). — h) niniejszego paragrafu.

b) powoduje brak zwigzania Ofertg Wirtualna Polska Media dotyczaca emisji reklamy zgodnie z Ofertg (niniejsze
postanowienie znajduje zastosowanie w sytuacji, jezeli Wirtualna Polska Media przestata Reklamodawcy Tresc
Zlecenia),

c) uprawnia Wirtualna Polska Media do przyjecia oferty Reklamodawcy (co skutkuje zawarciem pomiedzy
Reklamodawcag a Wirtualna Polska Media umowy na warunkach okreslonych w zleceniu przestanym przez
Reklamodawce) albo przestania Reklamodawcy wiasnej oferty celem przyjecia jej przez Reklamodawce
(wéwczas znajdg zastosowanie postanowienia pkt 4 i pkt 5 niniejszego paragrafu, co w szczegdlnosci
oznacza, iz do zawarcia umowy dochodzi po przestaniu przez Reklamodawce do Wirtualna Polska Media
podpisanej Tresci Zlecenia spetniajgcego warunki, o ktérych mowa w pkt 5 niniejszego paragrafu. Przestanie
przez Wirtualna Polska Media wtasnej oferty - Tresci Zlecenia przygotowanego przez Wirtualna Polska Media
do Reklamodawcy jest jednoznaczne z brakiem przyjecia oferty Reklamodawcy, o ktérej mowa w pdpkt a
powyzej.

7. Wirtualna Polska Media zastrzega sobie prawo — bez jakiegokolwiek odszkodowania dla Reklamodawcy z tego
tytutu — niewyemitowania kampanii reklamowej sprzecznej z linig programowa lub interesem Wirtualna Polska
Media.

8. Odszkodowanie z tytutu wyrzgdzonej przez Wirtualna Polska Media szkody nie moze przekroczy¢ wartosci
wynagrodzenia za wyemitowanie kampanii reklamowej zgodnie z Zleceniem. Wirtualna Polska Media nie
odpowiada z tytutu utraconych korzysci.

§5

1. Materiaty reklamowe przekazane przez Reklamodawce dla celéw realizacji Zlecenia powinny spetnia¢ wymagania
techniczne okreslone w Specyfikacji oraz w Cenniku.

2. Reklamodawca zobowigzuje sie do dostarczenia do Wirtualna Polska Media za pomocg poczty elektronicznej,
kreacji reklamowej celem umozliwienia zrealizowania kampanii reklamowej przez Wirtualna Polska Media, na co
najmniej dwa dni robocze przed terminem planowanej i zleconej emisji kampanii reklamowej. W przypadku
niedostarczenia przez Reklamodawce kreacji reklamowej w wymaganym terminie, Wirtualna Polska Media
zastrzega sobie prawo do rozpoczecia kampanii reklamowej w innym terminie po dostarczeniu przez
Reklamodawce kreacji reklamowych lub w przypadku braku mozliwosci zrealizowania kampanii reklamowej w
innym terminie do niezrealizowania kampanii reklamowej. Z powodu zrealizowania kampanii reklamowej w innym
terminie lub niezrealizowania kampanii reklamowej, z przyczyn lezgcych zgodnie ze zdaniem poprzednim po
stronie Reklamodawcy, Wirtualna Polska Media nie ponosi wzgledem Reklamodawcy jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci. W przypadku form reklamowych rotujgcych, Wirtualna Polska Media dopuszcza maksymalnie 5
(pie€) réznych kreacji reklamowych, ktére majg by¢ prezentowane.

3. Wirtualna Polska Media potwierdzi pisemnie ( w tym przestanie faksem) lub pocztg elektroniczng poprawnos¢ i
gotowos¢ do emisji otrzymanych od Reklamodawcy materiatéw reklamowych w terminie do dwéch dni roboczych
od daty ich otrzymania; brak takiego potwierdzenia ze strony Wirtualna Polska Media po tym terminie, oznacza
poprawnos¢ i gotowos¢ do emisji przestanych materiatéw reklamowych.
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4. Stosowanie przez Reklamodawce lub podmioty dziatajgce na jego zlecenie lub podmioty, na ktérych zlecenie
dziata Reklamodawca, jakichkolwiek systemow, skryptow lub kodow pozyskujgcych informacje o uzytkownikach
Portalu, ich reakcjach w odniesieniu do emitowanych Reklam lub wzgledem tresci rozpowszechnianych na
stronach Portalu, a takze informacji o stronach internetowych odwiedzanych przez uzytkownikéw (w tym informaciji
o zawartosci stron internetowych lub informacji umozliwiajgcych ich klasyfikacje), a takze wykorzystywanie
informacji wskazanych powyzej w sposéb i w celach wykraczajgcych poza potrzeby wynikajgce z realizacji
Zlecenia dotyczgcego emisji reklamy, w ramach ktorej informacje zostaty pozyskane, wymaga uzyskania odrebne;j
zgody Wirtualna Polska Media, z zastrzezeniem iz ostateczna decyzja o udzieleniu zgody nalezy wytacznie do
Wirtualna Polska Media Zgoda na wykorzystanie informacji wskazanych powyzej moze zosta¢ udzielona na czas
nieoznaczony z zastrzezeniem prawa do jej odwotania przez Wirtualna Polska Media lub na czas oznaczony.
Forma zgody jak takze odwotania udzielenia zgody moze przybra¢ posta¢ mailowg, pisemng w tym przestang
faksem.

5. Niezaleznie od uzyskania zgody Wirtualna Polska Media, o ktérej mowa w punkcie 4 niniejszego paragrafu,
Reklamodawca we wtasnym zakresie zobowigzuje sie , iz pozyskiwanie informacji wskazanych w punkcie 4
niniejszego paragrafu jak takze jakiekolwiek ich wykorzystywanie, odbywato si¢ bedzie zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami prawa, w szczegodlnosci dotyczy to sytuacji w ktérych tak pozyskanie informacji jak i ich wykorzystanie
wymaga zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa uzyskania zgody Uzytkownika Portalu lub prawa do ztozenia
sprzeciwu w zwigzku z takim sposobem pozyskiwania informacji lub ich wykorzystywania. Obowigzek uzyskania
stosownej zgody Uzytkownika jak takze mozliwosci wniesienia sprzeciwu nalezy do Reklamodawcy. Jednoczesnie
Reklamodawca jest zobowigzany po wniesieniu sprzeciwu do zaprzestanie pozyskiwania informacji i zaniechania
ich dalszego wykorzystywania.

6. Naruszenie ograniczen i/lub obowigzkéw okreslonych w ust. 4 i 5 powyzej stanowi razace naruszenie przez
Reklamodawce zobowigzan umownych, (w tym zobowigzan wynikajgcych ze ztozonego i przyjetego do realizaciji
przez Wirtualna Polska Media Zlecenia ) i uprawnia Wirtualna Polska Media do zgdania zaptaty przez
Reklamodawce kary umownej w wysokosci 20 000 (dwadziescia tysiecy) ztotych za kazdy przypadek naruszenia.
Zaptata kary umownej nastgpi w terminie 14 dni od otrzymania przez Reklamodawce stosownego wezwania
wystosowanego przez Wirtualna Polska Media. Zastrzezenie kary umownej nie wytgcza mozliwos$ci dochodzenia
przez Wirtualna Polska Media odszkodowania w wysokos$ci przewyzszajgcg okreslong powyzej wartos¢ kary
umowne;j.

7. Wirtualna Polska Media doktada staran, aby reklamy emitowane przez Wirtualna Polska Media byty dostepne dla
uzytkownikéw popularnych przeglgdarek internetowych, systeméw operacyjnych, typdw komputeréw oraz typow
potaczen internetowych. Jednakze Wirtualna Polska Media nie gwarantuje i nie odpowiada za to, ze kazda
kombinacja tych czynnikéw umozliwia dostep i zapoznanie sie z reklamg lub jej poszczegdlnymi elementami. Brak
wyswietlerr reklamy wynikajgcy ze wskazanych wczesniej czynnikéw nie moze by¢ podstawg do rekompensat dla
Reklamodawcy.

§6

1. Ewentualne Zmiany i Modyfikacje Zlecenia w zakresie: tresci reklamy, elementu graficznego, w razie koniecznosci
ich wprowadzania, Reklamodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wirtualna Polska Media na pismie (lub w innej
formie uzgodnionej z Wirtualna Polska Media) z doktadnym okresleniem ich zakresu.

2. Zmiana lub Modyfikacja Zlecenia wymaga zgody Reklamodawcy oraz Wirtualna Polska Media. Wirtualna Polska
Media przewiduje mozliwos¢ wprowadzania Zmian lub Modyfikacji Zlecenia, jezeli Zmiana/Modyfikacja bedzie
mozliwa ze wzgledu na dostepnos¢ powierzchni reklamowej, przy czym Wirtualna Polska Media moze nie wyrazic¢
zgody na wprowadzenie Zmian/Modyfikacji Zlecenia bez podania przyczyny.

3. Zmiany Zlecenia w trakcie trwania kampanii nie zawarte w Zleceniu (ij. min. czas trwania oraz przedziat
godzinowy) objete sg doptata w wysokosci 20% wartosci Zlecenia. W przypadku wystapienia watpliwosci i
niejasnosci co do zakresu i rodzaju zgtoszonych zmian, Wirtualna Polska Media ma prawo do realizacji Zlecenia w
pierwotnej formie i czasie.

§7

Ztozenie reklamacji, co do sposobu i jakosci dotychczasowej realizacji Zlecenia nie zwalnia Reklamodawcy z obowigzku
zaptaty na rzecz Wirtualna Polska Media wynagrodzenia zgodnie ze Zleceniem..
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§8

1. Kampanie realizowane sg w okresach rozliczeniowych nie diuzszych niz miesigc kalendarzowy, chyba ze
Wirtualna Polska Media
i Reklamodawca ustalg inaczej.

2. Za zamowiong reklame/kampanie reklamowg Reklamodawca zobowigzany jest zaptaci¢ Wirtualna Polska Media
wynagrodzenie w ciggu 14 dni od jej wystawienia, chyba ze Wirtualna Polska Media i Reklamodawca uzgodnig inny
termin zaptaty. Zaptata odbywa¢ sie bedzie na podstawie faktury VAT wystawionej przez Wirtualna Polska Media
po zakonczeniu emisji reklamy / kampanii reklamowej w zaleznosci od tego czy Strony ustalg, iz wynagrodzenie
nalezne jest po zakonczeniu emisji reklamy czy po zakonczeniu emisji kampanii reklamowej z zastrzezeniem, ze
wynagrodzenie nalezne jest nie pdzniej niz z chwilg zakonczenia miesigca kalendarzowego, chyba ze Wirtualna
Polska Media i Reklamodawca ustalg inaczej. Niniejsza zasada oznacza, iz w przypadku emisji reklamy / kampanii
reklamowych realizowanych w okresach diuzszych niz miesigc kalendarzowy rozliczen emisji reklamy / kampanii
reklamowych bedzie tyle ile miesigcy kalendarzowych trwania emisji reklamy / kampanii reklamowych zgodnie ze
Zleceniem Reklamowym, chyba ze Strony ustala inaczej.

3. Wirtualna Polska Media zastrzega sobie prawo do pobierania przedptat za zaméwiong kampanie, ktére
dokonywane sg w oparciu o faktury proforma. W takim przypadku Reklamodawca jest zobowigzany do zaptacenia
catosci wynagrodzenia za emisje reklamy nie pozniej niz do 3 (trzeciego) dnia poprzedzajacego rozpoczecie emisiji
reklamy okreslonego w Tresci Zlecenia, chyba ze Strony ustalg inny termin ptatnosci.

§9

O ile Wirtualna Polska Media i Reklamodawca nie dokonajg odmiennych uzgodnien, wynagrodzenie Wirtualna Polska
Media za zamoéwiong reklame ustalane jest na podstawie Cennika obowigzujgcego w dniu ztozenia Zlecenia,
zawierajgcego ceny oraz opfaty dodatkowe, za wyjatkiem wynagrodzenia za emisje kampanii reklamowych rozliczanych
w modelu efektywnosciowym.

§10

Rabaty dla Reklamodawcéw wykupujgcych reklame w Wirtualnej Polsce ustalane sg indywidualnie i zalezg od wielkosci
Zlecenia, za wyjatkiem emisji kampanii reklamowych rozliczanych w modelu efektywnos$ciowym.

§11

1.  Minimalna warto$¢ Zlecenia (po rabatach) wynosi 1 000 zt netto plus podatek od towardw i ustug we wiasciwej
obowigzujacej na dzien wystawiania faktury VAT przez Wirtualna Polska Media stawce (chyba, ze Wirtualna
Polska Media wyrazi zgode na nizszg minimalng warto$¢ zlecenia), z zastrzezeniem ofert specjalnych Wirtualna
Polska Media.

2. Wszystkie ceny podane w cenniku sg cenami netto. Wartos¢ Zlecenia wskazana na fakturze VAT bedzie
odpowiednio powiekszona o podatek od towardw i ustug we wtasciwej, obowigzujgcej zgodnie z przepisami prawa
stawce.

IV. REKLAMACJE
§12

1. Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji Zlecenia Reklamodawca zobowigzany jest zgtasza¢ Wirtualna
Polska Media wytgcznie na pismie w terminie nie dtuzszym niz 30 dni od daty zakonczenia kampanii. Jezeli
reklamacja jest uzasadniona, Wirtualna Polska Media po konsultacjach z Reklamodawca, zobowigzana jest
sprostowa¢ wady i usterki w reklamie.

2. Jezeli w ustalonym okresie z przyczyn niezaleznych od Wirtualna Polska Media kampania nie zostanie w peni
zrealizowana, czas jej realizacji ulega wydtuzeniu (jednak nie pdzniej niz do konca danego miesigca
kalendarzowego) lub - alternatywnie - Klient moze przenies¢ pozostatg liczbe odston w kolejne Zlecenie. W
przypadku gdy Wirtualna Polska Media nie przediuzy realizacji kampanii i nie wyrazi zgody na przeniesienie
pozostatej liczby odston w kolejne Zlecenie, wynagrodzenie Wirtualna Polska Media ulega obnizeniu
proporcjonalnie do niewykonanej czesci Zlecenia.
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3. Rekompensata ze strony Wirtualna Polska Media nie moze przekroczy¢ warto$ci wynagrodzenia za wyemitowanie
kampanii reklamowej zgodnie z Zleceniem.

V. UWAGI KONCOWE

§13

W trakcie emisji reklamy oraz w ciggu 30 dni od jej zakonczenia, Reklamodawca ma wglad do szczegotowych Statystyk
dotyczacych poszczegdlnych kampanii okreslonych w Zleceniu, z zastrzezeniem, ze wglad w statystyki kampanii
reklamowych rozliczanych w modelu efektywnosciowym jest ograniczony do danych okreslonych w szczegdétowych
zasadach emisji kampanii reklamowych w Portalu rozliczanych w modelu efektywnosciowym. Dostep do statystyk jest
mozliwy "online" przez 24 godziny na dobe i zabezpieczony unikalnym hastem udostepnianym Reklamodawcy.

§14

1. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg obowigzujgce przepisy, w
szczegolnosci ustawy o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczng i Kodeksu Cywilnego.

2. Niniejszy Regulamin, zlecenia reklamowe i umowy zawarte na ich podstawie, a takze o$wiadczenia stron z nimi
zwigzane podlegajg prawu polskiemu.

3. Wszelkie spory wynikajgce ze stosowania Regulaminu, Zlecenia lub o$wiadczen stron z nimi zwigzanych,
rozstrzygane bedg przez sad powszechny wiasciwy miejscowo dla Wirtualna Polska Media.

4. Wirtualna Polska Media zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego Regulaminu w kazdym czasie.

5. W przypadku odmowy akceptacji nowych warunkéw niniejszego Regulaminu przez Reklamodawce w trakcie
trwania umowy zawartej przed datg zmiany niniejszego Regulaminu, umowa pomiedzy Reklamodawcg a Wirtualna
Polska Media wygasa, chyba ze emisja reklamy zostata rozpoczeta przed zmiang Regulaminu lub jesli Strony
ustalg odmiennie. W przypadku, o ktérym mowa w zdaniu poprzedzajgcym, emisja reklamy bedzie prowadzona do
jej zakonczenia na dotychczasowych zasadach.

6. Niniejsze zasady ogdlne nie majg zastosowania do zawierania umoéw z konsumentami, tj. osobami fizycznymi
dokonujgcymi czynnosci prawnej niezwigzanej bezposrednio z ich dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa.
Osoby posiadajgce status konsumenta proszone sg o kontakt z Dziatem Sprzedazy Wirtualna Polska Media w celu
zawarcia indywidualnej umowy na $wiadczenie ustug reklamowych.

OPLATY DODATKOWE
OPLATA ZA ZMIANY | ODWOLANIE ZLECENIA NA EMISJE REKLAM WYNOSI:
Zmiany w emisji reklamy w trakcie trwania kampanii nie zawarte w Zleceniu +20%
na 30 dni roboczych przed planowanym rozpoczeciem kampanii: bez optat
w terminie pomiedzy 14 a 29 dniem roboczym przed rozpoczeciem kampanii +20%
w terminie pomiedzy 4 a 13 dniem roboczym przed rozpoczeciem kampanii: +40%
w terminie pomiedzy 1 a 3 dniem roboczym przed rozpoczeciem kampanii: +60%
w trakcie realizacji kampanii: +80%
w przypadku dniéwek w terminie krétszym niz 3 dni robocze przed rozpoczeciem kampanii +80%
Optata za odwotanie naliczana jest od wartosci Zlecenia pozostatej do realizacji.
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OFICJALNE ZASADY RABATOWE

Wirtualna Polska Media stosuje zaréwno wobec klientéw bezposrednich jak i agencji reklamowych zasade rabatu
kroczgcego. Rabat jest podwyzszany przy osiggnieciu kolejnych progéow wydatkéw na reklame w Wirtualna Polska Media.
Istnieje mozliwosc¢ otrzymania od razu wyzszego rabatu, pod warunkiem deklaracji wydatkéw i podpisania umowy
zobowigzujgcej do osiggniecia w czasie obowigzywania umowy wybranego progu wydatkéw na reklame w Wirtualna
Polska Media. W przypadku nie wypetnienia zobowigzania Wirtualna Polska Media ma prawo odebra¢ nadwyzke rabatu
wystawiajgc fakture korygujgca.

PROGI RABATOWE DLA KLIENTOW INDYWIDUALNYCH

Wydatki do wysokosci rabat do 10%
100.000 zt
Powyzej 100.000 zt rabat do negocjacji

PROGI RABATOWE DLA AGENCJI REKLAMOWYCH | BROKEROW INTERNETOWYCH

Bez deklaracji obrotow do 10%
Powyzej 50.000 zt do 15%
Powyzej 100.000 zt do 20%
Powyzej 200.000 zt do 25%
Powyzej 400.000 zt do 30%
Powyzej 800.000 zt do negocjaciji

Powyzsze kwoty dotyczg tgcznych obrotéw rocznych.
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