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2022: Wiecej internautéw, wyzsze vV
wymagania

Mamy juz w Polsce blisko 29,6 min oséb, ktore korzystajg z internetu przynajmniej raz
w miesigcu i jest to o 2% wiecej niz rok wczesniej oraz o 5% wiecej niz w roku 2019.
Oprocz wiekszego zasiegu sieci wzrosta rowniez grupa oséb dokonujgca zakupow
online do obecnych 77% wszystkich internautow.

Te liczby przetozyty sie na wydatki reklamowe, a tym samym od pierwszego kwartatu
tego roku digital wyprzedzit telewizje na polskim rynku pod wzgledem sumy wydatkow
reklamowych. W trakcie pierwszych trzech kwartatow 2021 wydatki na reklame

w digitalu wzrosty o 23% r/r.

W odpowiedzi na zwiekszony popyt Wirtualna Polska Media przygotowata w ostatnim
czasie szereg formatow i rozwigzan reklamowych, ktore pozwolg osiggnac
reklamodawcom wieksze zasiegi wykorzystujgc w wielu przypadkach dopasowane
modele rozliczen oraz bardziej angazujgce uzytkownikow formaty reklamowe. Bogata
oferte angazujgcych nowosci Rich Media oraz propozycji content marketingowych
uzupetniajg nowe wersje sprawdzonych formatow performance oraz debiutujgce

w naszym portfolio rozwigzania e-commerce.




Nowe formaty reklamowe i technologie \) '

» Screening Expandowany * Interaktywne spoty + SG WP Volume - OneTap Billboard
wideo
* Screening Push . « WP Volume Kobieta / * Turystyka — format
* Display w playerze Mezczyzna dynamiczny
+ SideKick Desktop wideo
« WP Cover

* Wideo z naktadka * Spoty Audio Technologie
interaktywna WP Okazje Gazetki

* Spoty wideo z plikow .
+ Wideo z feedem audio i grafiki statycznej . Native Ads * 1login od WP
produktowym
, - Display retargetowany « WP Sales Booster * WP Ads
 Swipe
- AN /

» Sidekick Mobile

* Panorama




Nowosci contentowe

Produkty wizerunkowe Produkty storytellingowe Produkty z intencja zakupu
 Takeover serwisow Tech * Listownik natywny * Listownik zakupowy
« Dzien premium * Longform 2.0 » Kampania produktowa
* Original series: « Kampania storytellingowa * Liveshopping

.Podaj tape”

» Wiedz wiecej

* Original series

.Piekne rozmowy”  Data Scrollytelling

- AN DAAN /

¥,







Angazujgca forma \V)'2

Czas skupienia uzytkownikdw w internecie jest coraz krotszy, a ich
uwaga coraz bardziej rozproszona. Wygrywa ten, kto zdobedzie
ich uwage!

Formaty reklamowe Rich Media sktaniajg uzytkownika
do interakcji co przeksztatca sam odbior reklamy
w interesujace doswiadczenie uzytkownika.

@

Odbiorca takiej reklamy zostaje wprowadzony w swiat
marki i staje sie jego czynnym cztonkiem.

>
>
>»




Rich Media - co to takiego? \V)'2

Rich Media - to typ reklamy graficznej lub wideo, w ktérej w przeciwienstwie do standardowych formatow
uzytkownicy moga wejs¢ w szerszg interakcje. Nie jest ona ograniczona jedynie do klikniecia przenoszacego do
strony docelowej (Landing Page) lub do zamkniecia reklamy (np. poprzez krzyzyk). Dzieki elementom wbudowanym
w reklame umozliwia zakres interakcji budujgcych dodatkowe zaangazowanie w promowang marke lub produkt.

Moze to byc¢:

o) J

>

—

Odtwarzanie
filmow

%

Przesuwanie
elementow

Klikanie
w przedmioty

Ogladanie Odtwarzanie
zdjec dzwiekow



Jak to robimy?

' @ 21
= o) &

d Przl¥ got.t.)vlllanla .. > Realizacja kampanii > Przygotowanie
o realizacji kampanii raportu koficowego
Budowa finalnej Start emisji, biezace Raport Post Buy
kreacji, rezerwacja monitorowanie statystyk zawierajgcy szczegbdtowe
powierzchni kampanii wyniki catej kampanii

Kampanie Rich Media zrealizowalismy juz dla nastepujacych marek:




Przyktadowe
formaty




Formaty desktop

Screening Expandowany

Screening Push

SideKick

Wideo z naktadka interaktywna

Wideo z feedem produktowym

Wideo z plansza produktowa

5




Screening Expandowany

» Emisja na Stronie Gtéwnej WP oraz na serwisach
tematycznych

* Kreacja typu Expand Screening z Buttonem
zachecajgcym do klikniecia

 Klikniecie powoduje expand kreacji, ktéra
rozwija sie na tres¢ serwisu

* Mozliwos¢ dodania spotu wideo lub aplikacji
z opcjami interaktywnymi

» Jednoczesna emisja na mobile banera
skalowalnego z kolorem ( screening mobile )
bez interakgji

Model rozliczen:

« CPM, vCPM, Flat Fee

TYM ZYJE POLSKA

PILNE
Fala przybiera na sile. Najnowszy bilans
zakazen i zgonow

TYLKO W WP

Spotkanie na szczyeie. Kulesza
zdradzit, co ustalit ZMorawieckim

— - J
Nie zyje byly posel Platformy
Obywatelskiej



https://www.wp.pl/?wfName=testyKJ_3_testy_RichMedia&creName=expand%20screening&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%223%22%2C%22id%22%3A%2242576%2F424586%2Fiaq%2FBaner%2F6bfda2dc-df3d-4d50-84fa-566feea11fd2%22%7D%5D&testPos=3

Screening Push \V)'2

» Emisja na Stronie Gtéwnej WP oraz na serwisach
tematycznych

* Kreacja typu Push Screening z Buttonem
zachecajgcym do klikniecia

#dziejeSieWPolsce

 Klikniecie zsuwa strone na dét inicjujac | 'z .
uruchomienie petnoekranowego spotu il -
rekl amowego TYM 2YJE POLSKA ahi 5 | 11508 i | 129 960 s | 146 v D)

. . Yaw4 . [ ] [ ] (LX) t’*.‘;
* Mozliwos¢ dodania spotu wideo lub aplikacji - | o &2
Spotkanie na szczytie. Kulesza

Z Opcjami intera ktywnymi '”“w\‘ ’_-.< ' zdradzil, co ustalit ZMorawieckim

» Jednoczesna emisja na mobile banera o)

skalowalnego z kolorem ( screening mobile ) L S11°- Nal S L oy g
zakazen i Zgonow Obywatelskie]

bez interakgji
Model rozliczen:

« CPM, vCPM, Flat Fee


https://www.wp.pl/?wfName=testyKJ_3_testy_RichMedia&creName=push%20screening&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%223%22%2C%22id%22%3A%2242576%2F424586%2Fiaq%2FBaner%2Fb609f40d-c422-4ce8-8403-12bc50977675%22%7D%5D&testPos=3

Sidekick VWV

» Emisja na wybranym serwisie lub pakiecie

serwisow - e & e
V'Terrory;nje' Brytyjczykow. Zatapia 5',".? T Waﬁ.hed‘ziesz dobry, jEF
. ° ° drogie jacht =\ 3 “trafisz choc 2 raz
« Kreacja typu Side Kick z Buttonem S : : , :
zachecajgcym do klikniecia k\ %%, e R
e 7 T P . B,
* Klikniecie przesuwa strone w bok inicjujac bl dadolog sy o lle o A
uruchomienie petnoekranowego spotu
reklamowego

* Mozliwos¢ dodania spotu wideo lub aplikacji z B
opcjami interaktywnymi > /@ ’(

° - s - ) v J
M Od el rOZI iIczen: Wielu z nas tak robi. Populary Bagatelizowany symptom. Toznak,  Pospimy godzin€ dluilei. Kiedy

btad prowadzi do sepsy e cukier wyniszcza twoje cialo Zmiana czasu na zimowy?

« CPM, vCPM, Flat Fee “ B o i Lalk



https://www.wp.pl/?wfName=testyKJ_3_testy_RichMedia&creName=side%20kick&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%2291%22%2C%22id%22%3A%2242576%2F424586%2Fiaq%2FBaner%2Fbc4aad42-fa27-4b55-84a3-ce91c757461b%22%7D%5D&testPos=91

Wideo z naktadka interaktywna

» Emisja na wybranych serwisach lub pakiecie:
WP Pilot, WP Wideo, OpenFM

* Kreacja typu InStream Video Ad wzbogacona o
elementy interakcji w formie z naktadki
lub naktadek zachecajacych do klikniecia

« Naktadki moga rotowac i pojawic sie
w dowolnym miejscu i w dowolnej konfiguracji
zgodnie ze scenariuszem danej kampanii

» Naktadki moga linkowa¢ do réznych
Landing Page

Model rozliczen:

« 3x100, CPV, vCPM, CPM

@ Wiadomosci

Chomik europejski

Ogladajgcy ten Klip widzieli takze:

lewsroom WP

| ﬁ ; *Tradycyjnie Pyszne'
N
"

" s Datdzior
Wi #Natalia Patdzior
~or przepis na beze.

“ui
B viojna hybrydowa
biera

Komentarze (0) Dodaj pierwszy komentarz


https://wideo.wp.pl/chomik-europejski-6421182263261313v?wfName=testyKJ_3_testy_RichMedia&creName=wideo&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%2242%22%2C%22id%22%3A%2242576%2F424586%2Fiaq%2Fvast_instream_wrapper2%2F2fd9c11c-7d9c-4b97-8522-679d9fc1e883%22%7D%5D&testPos=42

Wideo z feedem produktowym \V)'2

» Emisja na wybranych serwisach lub pakiecie:
WP Pilot, WP Wideo, OpenFM

@ Wiadomosci
* Kreacja typu InStream Video Ad wzbogacona o i |
elementy interakcji w formie feedéw W
produktowych

« Naktadki moga rotowac i pojawic sie
w dowolnym miejscu i w dowolnej konfiguracji
zgodnie ze scenariuszem danej kampanii.

» Naktadki moga linkowa¢ do réznych
Landing Page

Model rozliczen:

« 3x100, CPV, vCPM, CPM


https://wideo.wp.pl/chomik-europejski-6421182263261313v?wfName=test_jc_2021&creName=video_interaktywne_feed&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%22150%22%2C%22id%22%3A%2227772%2F318144%2Fiaq%2Fvast_instream_wrapper2%2Fa15a0706-984f-4b2f-835b-660f4f618496%22%7D%5D&testPos=150

Wideo z plansza produktowa

» Emisja na wybranych serwisach lub pakiecie:
WP Pilot, WP Wideo, OpenFM

Kreacja typu InStream Video Ad wzbogacona o
elementy interakcji w formie planszy z feedem

produktowym

Po kliknieciu przez uzytkownika w button
zachecajacy do sprawdzenia oferty wideo jest
wstrzymywane, a w oknie player'a wyswietlana
jest plansza z feedem produktowym.

Po zamknieciu planszy z feedem wznawiane jest

odtwarzanie wideo.

Model rozliczen:

3x100, CPV, vCPM, CPM

@ Wiadomosci s e e aeoont>

Chomik europejski

QOgladajgcy ten Klip widzieli takze:

N [} Wrzawa po wpisie
Pawlowicz.
X a Ochojska
NASTEPNY -

“Jak 1a babka si¢
nazywa?"

"0 plenigdzach nikt
nie mysla", Sokst o
poczatkach kariery

Chomik wychodzi na zer.

gi- ochrona przyrody, gryzonie, chomik europejski, wymieranie gatunkéw

G 8 P 0o 0Q 0§ Podrelse

Komentarze (0)  Dodaj pierwszy komentarz +


https://wideo.wp.pl/chomik-europejski-6421182263261313v?wfName=testyKJ_3_testy_RichMedia&creName=video_interaktywne&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%2242%22%2C%22id%22%3A%2242576%2F424586%2Fiaq%2Fvast_instream_wrapper2%2F683c7302-21ac-496a-99d2-8f69590692f4%22%7D%5D&testPos=42

Formaty mobile

* Swipe

- Sidekick

* Panorama




Swipe

» Emisja na wybranym serwisie lub pakiecie
Serwisow

» Kreacja w formacie Halfpage

« Uzytkownik przesuwajac palcem w lewo
lub w prawo inicjuje obracanie sie kreagji

* Mozliwos¢ oddzielnego linkowania dla kazdej
z kreacji

W

Model rozliczen:

« vCPM, Flat Fee

Zeskanuj kod QR
I zobacz test:




Sidekick

» Emisja na wybranym serwisie lub pakiecie
Serwisow

» Kreacja w formacie Halfpage lub Rectangle

 Klikniecie przesuwa strone w bok inicjujac
uruchomienie petnoekranowego spotu
reklamowego.

* Mozliwos¢ dodania spotu wideo lub aplikacji
z opcjami interaktywnymi

Model rozliczen:

 vCPM, Flat Fee

Zeskanuj kod QR
I zobacz test:

== POCIAGNU




Panorama

» Emisja na wybranym serwisie lub pakiecie
Serwisow

* Emisja ograniczona wytacznie do urzadzen
mobilnych z systemem Android

« Kreacja w formacie Rectangle

« Uzytkownik przewijajac tres¢ serwisu dociera
do kreacji, po ktérej moze sie rozejrzec
ruszajgc smartfonem w lewo i prawo

Model rozliczen:

 vCPM, Flat Fee

Sa wyniki sekcji zwlok

E BYLO, gdzie
podziac oczy. Kajra odslonlta
nie tylko nogi

Warte milion ztotych

Zeskanuj kod QR
I zobacz test:




Inne mozliwosci

8 Powyzsze wizualizacje formatow prezentuja
AN / przyktadowe mozliwosci, jakie daja nam Rich Media.

W zaleznosci od potrzeb Klienta jestesmy w stanie
przygotowac kreacje dopasowane do
indywidualnych zatozen kampanii.

==

Czas ztozenia kreacji z materiatéw sktadowych
E:}j} nadestanych przez Klienta to maksymalnie 5 dni

ZIN roboczych.* W ramach kampanii klient ma prawo
do trzech serii poprawek.







Wideo Wirtualnej Polski w liczbach: \V)'2

>3,4 mld 260 min 74% 67%
odtworzen odtworzen srednia srednie petne
redakcyjnego redakcyjnego widzialnosc odtworzenia

wideo rocznie wideo miesiecznie




Modele sprzedazowe wideo WPM

Cel: Uwzglednienie
wszystkich parametrow
emisji spotow

Cel: 100% odtworzonych Cel: 100% widocznych

Cel: Zasieg

spotow do konca spotow

* Rozliczenie w CPM * Wybierz CPV i pfac tylko * Rozliczeniew vCPM * Model ,,3 x 100":
(za 1000 odtworzeni): za spoty odtworzone w standardzie 100%/2sek: rozliczenie tylko
* Widocznos¢ >70% w catosci * Widocznos¢ =100% za odtworzenia
* Petne odtworzenia >70% * Widocznos¢ >70% * Petne odtworzenia >70% 100% widzialne
- Srednia klikalno$é: * Petne odtworzenia =100% - Srednia klikalno$¢: i odtworzone do konca
0,5-1% - Srednia klikalnoé¢: 0,5-1,5% lub klikniete.
0,5-3% * Widocznos¢ =100%

¢ Petne odtworzenia =100%
- Sredniaklikalnoé¢: 1-4%

N NS AN AN /




Zawansowane technologicznie spoty wideo dzieki

wykorzystaniu technologii VPAID
 Spot z mozliwoscig wyboru alternatywnego zakonczenia
* Spot z naktadkami graficznymi
* Spot z feedem produktowym
 Spot z ankieta

* Spot wideo z dowolnym scenariuszem dopasowanym do potrzeb klienta

Szablonowe rozwigzania spotow interaktywnych sg wyceniane zgodnie z pozycja Spoty Interaktywne
Wideo w cenniku reklamowym WPM. W zaleznosciod stopnia skomplikowana nowego szablonu,
interaktywne spoty wideo podlegajg indywidualnej wycenie.

Interaktywne spoty wideo \V)'2



Emisja reklamy display w playerze wideo V)12

StartAd PauseAd

Emisja po wcisnieciu pauzy S
podczas odtwarzania
materiatu redakcyjnego

Emisja na rozpoczecie

lub w zamian bloku Instream
Video Ad, bezposrednio przed
materiatem redakcyjnym

Viewability ~70% Viewability ~70%
CTR ~0,5% CTR ~2,5%
Potencjat ~90mlin/mies. Potencjat ~30min/mies.

\ /

*  Mozliwosc¢ emisji na wybranych serwisach
* Emisjaformatow display: Rectangle lub Baner Mobilny

*  Model emisji: vCPM



Targetowanie wideo na parametry VA i VTR \V)'2

Dotarcie do uzytkownikow osiagajacych wysokie parametry widzialnosci / VTR spotow wideo

VA/VTR ~85%

Spoty widzialne sr. widzialnos¢ ok. 85% (+10pp Spoty odtworzone do konca sr. VTR ok. 85%
wzgledem grupy referencyjnej) (+10pp wzgledem grupy referencyjnej)

Emisja do uzytkownikéw, ktorzy podczas Emisja do uzytkownikow, ktérzy odtwarzaja spoty
ogladania spotow spetniajg warunek Viewability wideo od poczatku do konca

min. 50% / 2sek. Zasieg: 2,1 min uu / miesiac

Zasieg: 3,5 mIn uu / miesiac

Wycena: cena bazowa CPM +15% target DP



Nagranie spotu audio dla klienta

*  Witasne spoty audio z wykorzystaniem profesjonalnego lektora

*  Spot audio — max. 30 sek ‘
* Wytacznosc jednej reklamy audio w bloku reklamowym

OPENFM

Spot z lektorem i oprawa
muzyczna

« Zasieg: do 2 mIn UU / mies

Spot z lektorem

Cena: CPM audio + doptata Cena: CPM audio + doptata
za nagranie spotu za nagranie spotu




Sktadanie spotow wideo z pliku audio i grafiki \V)'2
statycznej

&« \Y\P wiadomosci

EEEETa

Mateusz Morawiecki o
imigrantach: “Bruksela prébuje
zakléci¢ suwerenno: $¢€ panstw’

- Potrzebujemy twardej skipy, ktdra bedzie

» Spoty wideo z dostanych przez klienta:
= spotu audio w formacie .mp3 Instream Video Ad T
= grafiki statycznej

* Dostepne modele emisji: 3x100; vCPM; CPV; CPM

*  Widzialnos¢ >70%

« VTR: >70%

« Zasieg: ~20 min UU/mies.

» Cena: zgodna z cennikiem reklamowym wideo

WPM

Ogladajacy ten Klip widziell takze:



Display retargetowany
na podstawie emisji audio

Retargetowanie reklamy display na uzytkownikow, ktérzy
ustyszeli reklame audio:

24 godziny po emisji spotu audio i nie pozniej
niz 72 godziny od emisji audio

» Potencjat: 60k UU miesiecznie

e - — 1 « Zasieg: do 2 mIn UU miesiecznie

o = — 1 —T — « Cena: zgodnie z cennikiem + 50% doptata za retargeting

OPEN FM






Nowosci contentowe

.

Produkty wizerunkowe

ey

Takeover serwisdw tech

Dzien premium

Original series:
.Podaj tape”

Original series:
.Piekne rozmowy”

.

Produkty storytellingowe

>

Listownik natywny

Longform 2.0

Kampania storytellingowa

Wiedz wiecej

Data Scrollytelling

\,

¥,

/

.

Produkty z intencja zakupu

&

* Listownik zakupowy

» Kampania produktowa

* Liveshopping




Produkty wizerunkowe

Takeover serwisdéw tech

Dzien premium

Original series ,Podaj tape”

Original series ,Piekne rozmowy”




Takeover serwisow Tech

Opis produktu:

Kampania obejmujaca serwisy
technologiczne Wirtualnej Polski Media:

WP Tech, Fotoblogia, Gadzetomania,
Komorkomania, Polygamia, dobreprogramy.
Reklamy emitujemy na SG serwisow (wszystkie
sloty, FF, cross-device) oraz na podstronach

na wybranych slotach.

Wazna czes¢ kampanii stanowi content, dzieki
ktoremu marke klienta rowniez w przestrzeni
przeznaczonej na zajawki artykutow.

Korzysci:

Dzieki wiodgcej pozycji w kategorii ,Nowe
technologie”, dotrzemy do duzej liczby
zaangazowanych uzytkownikow.
Zaangazowany uzytkownik to uzytkownik
konwertujacy!

LOREM
IPSUM
DOLORE

Rosjanie pokaza
nowy mysliwiec.
Bedzie kankurencjq
diaF-35" " o
LOREM
IPSUM
DOLORE

Prerwszy kra) zadecydowal
Odchedry od missa

Prockest internetu a potrzeby
domownikiw. laka soybhose st
a reale potrzebna?



LORF[‘\A

Takeover serwisow Tech lpsUMROSA

(OPPO, jak da tej pory”
"ROEMawWiamY £ ¢!yrektoram
strategii OnePius

ik b2

Estymacja:
« 1000 000 PV /255 000 UU (po odjeciu
AdBlocka)

Pubty Windows on armartforsch risje Mowedd w T-Nobik. Operster odiugn
g Paktom, Tok Microsaft wigl sy twef xtary telafon

Gwarancja: | ooy i
2 x Artykut natywny z intencjg zakupowa - N -

LOREM
IPSUM ROSA
PULCHRAEST

liczba UU (tacznie) / liczba UU =0
(1 artykut)

16 lip 2021 - Pawet Hekman

Steam Deck. Hit czy kit?
Przepytujemy branze

[-] 10 komentarzy E‘. ,..:_‘._.'
IPSUM ROSA
PULCHRAEST

Producenci chcg, bys iPhone’'éw 13 nie
kupit nowy smartfon powinno dla nikogo
jak najszybciej. Oto zabraknaé. Apple sie
ich sztuczki zbroi

7
. »
Palacy rodiy wieteo 26fpoin sartioromi To
. prefile ne nytegrenie wieto cserwamad
aviw

sprawdz



Dzien premium

Opis produktu:
« Dzien premium to potaczenie:

= Artykutow Natywnych, w ktérych opiszemy

wyczerpujgco wybrane przez klienta zagadnienie.

= Formatu Sidescroller — tres¢ premium, w ktorej
porzucimy tradycyjng pisang narracje na rzecz
fotografii.

= Zasiegu, ktory zbudujemy za sprawg promogji
wszystkich tresci przez 24h w module specjalnym
na Stronie Gtownej WP.

Korzysci:

 To idealna propozycja dla klientow, ktorzy poszukuja
silnej wizerunkowej obecnosci w wybranym dniu,
wzbogaconej o nietypowy, nowatorski element
contentowy.

Detox dla ciala i umyst
7 .dni v/ na.turalnz}

piclegnacja
Najwyzszy czas odzyskac rownowage




DzieA premium Y\

Gwarancja zasiegu tresci: liczba UU.

Estymowany zasieg dzienny modutu
(desktop + mobile)*:

< 3000 000 UU
* 16 000 000 PV




Original Series: Podaj tape

Opis produktu:
+ Podaj tape to wzruszajacy, zabawny i inspirujgcy materiat wideo, ktérego
gtownymi bohaterami sa czworonozni przyjaciele cztowieka - zwierzeta.

» Kazdy odcinek to unikatowy portret zwierzecia, opowiadany
z perspektywy jego wiasciciela.

Korzysci:
« Dzieki autentycznym historiom oraz prostej formie — wideo skrada
serce niejednego widza o ociepla wizerunek partnera odcinka.
Gwarancje:
+ Telewizja WP (premiera):

= Sr. SHR

= Sr. AMR
* Online:

= Liczba rozpoczetych streamow** SG WP oraz redystrybucja

(zasieg dla jednego odcinka).

= Liczba rozpoczetych video views na fanpage Facebook.

Zobacz realizacje:
https://vimeo.com/122416858



https://vimeo.com/122416858

Original series Piekne rozmowy

Opis:

« "Piekne rozmowy" to seria inspirujgcych wywiadow
bez barier. Prowadzgaca jest manicurzystka, a bohater —
gosciem korzystajagcym z jej ustug.

» Dodatkowo, materiat wideo umiescimy w artykule interaktywnym
stworzonym w partnerstwie z klientem.

Korzysci:

* Program "Piekne rozmowy" to idealne miejsce na lokowanie
produktéw i/lub marki klienta. W materiale naturalnie
wyeksponujemy produkty, ktore stang sie nieodtgczng czescia
scenariusza.

Gwarancje:

* Liczba rozpoczetych streamow
(Strona Gtéwna WP oraz redystrybucja).

* Liczba rozpoczetych video views (social media).

* Liczba UU na artykule interaktywnym.
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rodukty storytellingowe

* Listownik natywny

* LongForm 2.0

» Kampania storytellingowa

* Wiedz wiecej

 Data scrollytelling




Listownik natywny

RZ ECZY
ktérych nauczyto nas

OpiS prOdUktu: zdalne nauczanie

* Listownik natywny to wariant Listownika polecany tym,
ktorzy stawiaja na storytelling w swoich dziataniach.

* Prezentujemy produkt tak, aby stat sie najlepsza
odpowiedzig na potrzebe uzytkownika. Liste zawieramy
w maksymalnie 10 punktaCh. 01 Podzielno$¢ uwagi: Jedno oko

na Maroko a drugie na... obiad.

« W tej wersji ograniczamy liczbe boksow produktowych E
do dwdch na Listownik. Tutaj liczy sie przede wszystkim __
czas, nie przeklik. | : @ wien |

* Boksy mozna wymieni¢ na bannery reklamowe.

Korzysci:
« Gwarancja liczby UU 100% mobile.

« Gwarangja $r. czasu na UU.

Chwytliwy pomyst na content w formie listy i interesujgca
tres¢, zapewnig wydtuzenie sredniego czasu spedzonego
na stronie.

RZECZY,
ktérych nauczyto nas
A zdalne nauczanie

nu JOANNA KOWALSKA

O 2 Zawsze potrzebujesz szybszego
lacza

Zobacz realizacje: KLIK M)



https://listownik.wp.pl/10-pomyslow-na-jesienna-szarowke/paragraf_07

Longform 2.0 V)12

Opis produktu:

* LongForm jest formatem docenianym przez klientow

| chwalonym za estetyke oraz efektywnosc.

Kazda kolejna realizacja przektadata sie
na zwiekszenie naszej wiedzy o produkcie i jego
uzytkownikach.

W 2021 roku az 58% uzytkownikow przeglada
LongFormy na urzadzeniach mobilnych —i zrédto
to wykazuje trend rosnacy. Udziat uzytkownikow

wybierajgcych desktop wynosi 40%, a tabletowych —
state 2-3%*.

Podjelismy decyzje o aktualizacji tego formatu
i dostosowaniu go do obecnych trendow.

Korzysci:

« Zachowujemy najwazniejsze cechy Longforma.
Uatrakcyjniamy i aktualizujemy wersje mobilna.
Utrzymujemy zalety wersji desktop i stopniowo
przechodzimy przy tym od filozofii "desktop first"
do "mobile first".

4 KATARZYNA RAPCZYNSKA-LUBIENSKA
Y 02112020

Metamorfoza wnetrza
bez remontu. Wystarczy
odrobina czasu i checi

Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetur adipisicing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim

veniam, quis nostrud exercitation ul-

voluptas sit aspernatur aut odit aut

skandynawskim

oO®@oo0oo00O0

Duis aute irure dolor in reprehenderit

@ Klient

-2U%

20.08-31-08.2021

Ut enim ad minim veniam

Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetur adipisicing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.




Longform 2.0 Interaktywny storytelling V)12

Gwarancje:
» Zasieg: liczba UU

* Min. sr. czasu na UU spedzonego
na LongFormie

Jak urzadzic ponadczasows

ZObaCZ I‘ea|iZaCje: Ll K kuchnie? Style, ktore nigdy sie

nie znudzy



https://bajkoweswieta.wp.pl/jak-sprawic-by-te-swieta-byly-magiczne

Kampania storytellingowa

Opis produktu:

Punktem wyjscia kampanii bedzie historia, jaka opowiadasz
o swojej marce badz produkcie.

Kampania moze by¢ oparta o gotowy storytelling badz
o historie, ktory stworzymy dla ciebie od zera.

W kampanii wykorzystamy szereg réznorodnych produktow
z naszego portfolio, ktore wpasuja sie w kolejne etapy
strategqii.

Wideo, Longform, Artykuty natywne, Podcast

Korzysci:

Gotowy schemat do stworzenia skutecznej kampanii content
marketingowe).

Wykorzystujemy strategie Pow Push Pull oparty
0 rozwigzania stworzone przez Google (Hero, Hub, Hygiene).

Kampania opowiada o twoim produkcie badz marce
W angazujacy, wieloaspektowy sposdb.

NAJWAZNIEJSZY SPRZET DO SMART HOME

—
_— Smart Home XY

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit,
sed do eiusmod tem?

Ieram peum dolor et amer, conenctatur odplelng att, cad

m dolor sit amet




Kampania storytellingowa

Gwarancje: &
Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud ex.

* Dla wideo:

= Liczba rozpoczetych streamoéw— SG WP
oraz redystrybucja (WPM).*

= Liczba rozpoczetych video views (Facebook).

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud

» Dla Longforma:
= Liczba UU
= Min. sr. czasu na UU spedzonego

Lorem ipsum dolor sit amet
consectetur adipisicing elit, sed
do eiusmod tempor.

O@O0OO0O00O0

na LongFormie

Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur. Ex-
cepteur sint occaecat cupidatat




Kampania storytellingowa

Gwarancje:
 Podcast i cykl artykutow natywnych

* Player w artykule: liczba
rozpoczetych streamow z dzwiekiem.

 Cykl artykutow natywnych: liczba UU.

* Promocja petnych podcastow
na Facebooku: liczba rozpoczetych streamow.

* Promocja zajawek na IG Stories:
liczba wyswietlen.




Wiedz wiecej

Opis produktu:

« Aby sciggna¢ uwage uzytkownika, siegamy po formute Master Class.
Profesjonalisci na wiasnym przyktadzie prezentuja, jak osiggnac
zamierzony cel.

W ramach Wiedz Wiecej powstana:

1. Trzy lekcje w formacie wideo. To najwazniejsze materiaty w catym cyklu.

2. Obszerny wywiad z naszym nauczycielem.

3. Streszczenia z kazdej lekcji w formie artykutéw ze zdjeciami/wideo.
4.  Konkurs.

5. Modut promujacy tresci na Stronie Gtownej WP.

Korzysci:

* Wykorzystujemy formaty i treSci mocno angazujace uzytkownikow.

* Udziat ekspertow o mistrzowskim poziomie opanowania swojego
rzemiosta.




Wiedz wiecej

Gwarancje:
* Wywiad z prowadzgacym kurs: liczba UU

* 3 odcinki kursu Wiedz wiecej

= Liczba rozpoczetych streamow* / odcinek W WP
| rozpoczetych streamow na Facebooku / odcinek

3 artykuty ze streszczeniem kursu: liczba UU / artykut

« Konkurs w social mediach:

= Liczba aktywnosci zwigzanych z postem konkursowym, liczba
przekierowan z |G Stories.

« Podsumowanie konkursu w formie wideo: liczba rozpoczetych streamoéw
na Facebooku

* Modut promujacy na SG WP
= Estymowane dzienne statystyki: 3 000 000 UU, 16 000 000 PV**



Polacy uwierzyli w prqd ze stofica.
Czy to ma sens?

Data Scrollytelling

Opis produktu:

 Data Scrollytelling stanowi potgczenie dwoch swiatow:

twardych danych i komunikacji miedzyludzkiej. ’

< Zamiast tradycyjnie przewijanych artykutdéw, zaproponujemy
uzytkownikom nowe doswiadczenie zwigzane z konsumpcja R

treéc | Po prostu umiemy liczy€. | policzymy, kiedy
. Kadbudat s ésics i komu fotowoltaika naprawde sig oplaca.

- Data Scrollytelling opiera sie na przewijaniu strony,
ktére wywotuje zmiany w elementach wizualnych.

- W premierowej odstonie formatu stworzymy historie oparta ——
na danych, w ktérej sprawdzimy, dlaczego Polacy decyduja sie —
na fotowoltaike i dlaczego rozwigzanie jest korzystne
z ekonomicznego punktu widzenia.

Korzysci:

* Umozliwia opowiedzenie i zwizualizowanie historii ukrytej
w danych.

MNee perictevians [NV £ podiialen se waewidove

 Stanowi nowatorska forme storytellingu i jest silnym
trendem w dziennikarstwie.

35

 Utatwia szybkie poznanie i zrozumienie trudnych tematéw.

155




Produkty z intencjg

zakupu

Listownik zakupowy

Kampania produktowa

* Liveshopping




Listownik zakupowy

Opis produktu:

Listownik to tres¢ natywna o charakterze poradnika,
ktorg zaprojektowalisSmy z mysla o uzytkownikach
mobile.

Prezentujemy produkt tak, aby stat sie najlepsza
odpowiedzig na potrzebe uzytkownika. Liste
zawieramy w maksymalnie 10 punktach.

Listownik zakupowy polecamy klientom, ktorzy moga
zaprezentowac kilka produktéw na raz i zalezy im
przede wszystkim na przekliku do strony sklepu.

Realizacje publikujemy w domenie listownik.wp.pl

Gwarancje:

°

Zobacz realizacje

Gwarangja liczby UU zasiegu 100% mobile.

Gwarancja liczby przeklikow z bokséw produktowych.

LIK

j
produktow dla catej rodziny.
OPPO pod choinka

00

O I Dla mitosnikéw fotografii i gier
L ]

produktow dla caiél
fodziny!
OPPO pod choinka

00

01.

Dla mitosnikow
fotografii i gier



http://listownik.wp.pl/
https://listownik.wp.pl/oppo-pod-choinka-5-produktow-dla-calej-rodziny/paragraf_01

Kampania produktowa

Opis produktu:

Punktem wyjscia kampanii bedzie wskazany
przez Klienta produkt badz grupa produktow.

Kampania moze byc¢ oparta o wskazane przez Klienta USP
produktu/ow. Jezeli nie zostang wskazane, sami
przeanalizujemy je dla naszego Klienta pod tym katem.

W kampanii wykorzystamy szereg roznorodnych produktow

z naszego portfolio, ktore wpasuja sie w kolejne etapy strategii.

Strefa marki, Listownik, Respondo, Art. Interaktywny, Wideo,
Rich Media.

Korzysci:

Gotowy schemat do stworzenia skutecznej kampanii content
marketingowe).

Wyznaczamy kierunek, podajemy gotowe narzedzia
I prezentujemy petny harmonogram kampanii.

Kampania podkresla mocne strony produktu i inspiruje
do zakupu.

v
(/uw/o STRONA GLOWNA

Jabiko.
Poznaj jego wszystkie
mozliwosci!

Nie tylko do dan stodKich.
Jakie dania wytrawne
| przygolujesz z jablek?

Donec facilisis metus
avestibul nar

Donec facilisis metus
- avestibulum ornare

Donec facilisis metus
avestibulum ornare

Donec lacilisis met
avestibulum ornare



Kampania produktowa

Gwarancje:

* Liczba UU (Artykuty Natywne)

 Liczba UU (per Artykut Sponsorowany)

« Min. Sr. czasu na UU spedzonego na Strefie marki

» Kanwa na Facebooku: liczba wyswietlen
i aktywnosci dotyczacej posta.

* Cykl stories na Instagramie: liczba wyswietlen.

o

Jabtka wykorzystuje sie

w peelingach. Sq bogate w kwasy

AHA, czyli naturalne eksfolianty

|r|‘zp'k1)l ujesz z jablek?

m

adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incid




Kampania produktowa

Dzien na SG WP: Estymowany zasieg dzienny
modutu (desktop + mobile):
3 000 000 UU; 16 000 000 PV

Listownik (zakupowy lub natywny - tylko jedna
z dwdch opcji): liczba UU 100% mobile

| przeklikow na strone klienta LUB liczba UU
100% mobile, czas na UU.

Respondo: liczba UU.
Artykut Interaktywny: liczba UU.

OS Sprawdzam: Gwarancja liczby
rozpoczetych streamow. Gwarancja liczby
rozpoczetych video views Facebook.

Liczba PV wybranego formatu Rich Media.

-
Jakim jabtkiem jestes? ~ eeenuby ot Klient G

prozdrowotnych
cech jabtka, ktérych

o )

Jaki jest Twoj ulubiony kolor?

O Zielon

O Niebiesk

aaaaaaaaaaaaaaaaaaa




SPECJALNE RABATY
DLA OGLADAJACYCH
NA ZYWO!

Liveshopping EI.EI(TI?@

JESTESMY LIVE
28.09.2021

W GODZINACH

Opis produktu:

» To prezentacja produktow na zywo, podczas ktorej odbywa sie
rowniez ich sprzedaz.

* Prezentacja odbywa sie w naszym studiu i dzieje sie na zywo.

* Na dedykowanej stronie w Wirtualnej Polsce umiescimy pod streamem
boksy produktowe, ktore pozwolg na natychmiastowy przeklik do sklepu.*

» Po skonczonym pokazie wideo bedzie promowane jeszcze przez kilka dni
w obu kanatach. e Pl

« Razem ze streamem opublikujemy artykuty, ktére podsumuja i uzupetnia
informacje o prezentowanych produktach.

« Wszystkie tresci bedziemy promowac na Stronie Gtéwnej Wirtualnej
Polski, w dopasowanym kontekstowo serwisie oraz na Facebooku.

« Gwarantujemy obecnosc¢ specjalnych formatéw promujacych Live Najwyzszy czas poznat zalety tych 6 smart-
Shopping na SG WP w dzien transmis;ji. watchy diaalcywnven.

mmmmmmmmm

Korzysci:

* Podczas ogladania na zywo | rozmowy o produkcie, uzytkownicy
dokonuja zakupu bardziej spontanicznie.

 Dziatajac w spotecznosci i otrzymujgc odpowiedzi na pytania, bardziej
doceniajg wartos¢ produktu, a sam zakup tatwiej jest im uzasadnic.




Liveshopping

Gwarancje i estymacje:

Liczba rozpoczetych streamédw na Fb
i rozpoczetych streamow fragmentéw programu.

Zasieg liczby UU na kazdym z 5 artykutow

natywnych.

Estymowany zasieg dzienny modutu (desktop

+ mobile)*:

Estymowany zasieg kafla (desktop + mobile):

3 000 000 UU
16 000 000 PV

4 000 000 UU
20 000 000 PV

|

¥
¥ ke

»w ;
Janczyk'sigioinalazt. Trenuje'i Kubica wyprzedzit Russella. Dziwna'sytuacja podczas GP
strzela w Niemczech Zobacz kluczowa akcje GP Niemiec Niemiec. Kubica pouczat inzyniera

LIVE SHOPPING

ELEKTRONICZNE %) LIVE 28.09.2021 Gopz. 10-15
OKAZIE ¥ SPECJALNE RABATY DLA OGLADAJACYCH NA ZYWO!

Najlepsze smartwatche Flagowce kontra budzetowce. Gadzety do.200 zt. Nietypowe
dla aktywnych Jaki smartfon wybrac? pomysty na prezent

SPRAWDZ

BIZNES WIG-0.78% WIG20-0.86% EUR4.2773+0.30% USD 3.8453+0.41% CHF 3.8774 +0.42% 1 pozyczka gratis

Smutek w KGHM. Rafat
Pawelczyk nie zyje

i * Oferta nie do odrzucenia. 800 zt za...
« Prywatne przelewy. Strumier pienigdzy do...

Risus commodo viverra maecenas
accumsan lacus vel facilisis
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SG WP Volume

Efektywnosciowa kampania wielkowolumenowa

Pakietowy produkt display, emitowany wytgcznie na Stronie Gtéwnej WP,
Jest on doskonata alternatywa dla tradycyjnych kampanii
wizerunkowych lub jako element szerokiej oferty i strategii Klienta.

Najwazniejsze informacje dot. produktu:

« Wykorzystanie technologii Marketing Cloud: realizacja scenariuszy
emisyjnych przy uzyciu machine learning i automatycznej optymalizacji
kampanii pod uzytkownika.

« Systemowa optymalizacja kampanii pod CTR
* Integralny element strategii DCJ

» Brak mozliwosci wydzielenia poszczegodlnych sktadowych pakietu
SG Volume.




SG WP Volume

Korzysci:

* Promocja Klienta, budowanie swiadomosci marki i zasiegu

» Realizacja celu wizerunkowego w modelu efektywnosciowym
 Szeroki wachlarz formatow na catej siatce reklamowej SG WP
« Budowa gory lejka konwersji: duze wolumeny klikow.
Srednio 10 tys. / miesiac
Zatozenia:

» Emisja cross-device
* Minimalna wielkos¢ zamowienia — 5 000 klikow
* Wykorzystywane formaty:
= Floating Halfpage (300x600)
= Content Box (970x300, 750x200)
= Midbox (940x200)
= Belka Reklamowa (300x60)
= WP Box (300x250)
= Boks Natywny (350x216 + osobno tekst do 50 znakow)

Wycena: Indywidualna. Model rozliczenia: CPC




WP Volume Kobieta / Mezczyzna

Efektywnosciowa kampania wielkowolumenowa

Pakietowy produkt display o charakterze wizerunkowym lub jako
element wiekszej strategii emitowany na witrynach o okreslonej
tematyce.

Najwazniejsze informacje dot. produktu:
+ Systemowa optymalizacja kampanii pod CTR

* Scenariusze emisyjne z wykorzystaniem machine learning
| automatycznej optymalizagji

« Dopasowanie pakietu witryn pod tematyke produktu (mezczyzna /
kobieta)

* Duze wolumeny klikow z catej siatki reklamowej serwisow
tematycznych WP

-

> i et




WP Volume Kobieta i Mezczyzna

Korzysci:

Budowanie gory lejka konwers;ji

Zwiekszenie Swiadomosci marki,
promocja klienta

Emisja w kontekstowym otoczeniu
tematycznie dopasowanym
do promowanego produktu

Zatozenia:

Wycena: Indywidualna. Model rozliczenia: CPC

Emisja cross — device

Minimalna wielkos¢ zamodwienia —
3 000 klikow

Maksymalne pokrycie siatki (emisja
pakietowa)

Platnos¢ wytacznie za efektywne
zainteresowanie odbiorcy kampanii

Szeroki wachlarz formatow na catej
siatce pasujacych serwisow

Pudelek

WP Wiadomosci

o2.pl
WP Kobieta
ABC Zdrowie
WP Gwiazdy
WP Teleshow
WP Parenting
WP Turystyka
WP Film
WP Kuchnia
WP Pilot
WP Wawalove
Kafeteria
WP Pogoda

Fotoglogia
WP Fitness
WP Dom
WP Horoskop

Wykaz serwisow tematycznych, na ktorych
emitowany jest format WP Volume Kobieta i Mezczyzna:

WP Sportowefakty
WP Wiadomosci

Money.pl
WP Tech
WP Autokult
WP Turystyka

Autocentrum

Dobreprogramy

WP Finsnase
WP Pilot
WP Wawalove
Pogoda.wp.pl
Gadzetomania
WP Moto
WP Facet

750x100
750x200
750x300
970x200
300x600
300x250
970x300
160x600
728x90
600x200
585x455
600x464
880x560

VW



WP Cover

Korzysci:

Realizacja celow zasiegowych
i wizerunkowych Klienta (wzmacnianie
Swiadomosci marki)

« Budowanie gory lejka konwersji
» Dostarczanie duzych wolumenow
ruchu na strone www Klienta
» Niska bariera wejscia we wspotprace -
tani klik (0,3-0,6 z})
» Potencjat: kilka tys. klikdw miesiecznie
» Zapewnienie optymalizacji pod CTR
« Brak ograniczen branzowych
Zatozenia:
« Emisja na catej przestrzeni WPM,
w tym o2 i serwisach wspotpracujgcych
(opcjonalnie) oraz na SG serwiséw
« Pakiet wszystkich formatow
performance display cross-device
Wycena:

Indywidualna. Model rozliczenia: CPC

W Sportowe Fakty
-

. N
” Oscar Otte 1 &) lga Swigtek
7 Hubert Hurkacz 2 7 Clara Tauson

Glosne "Milik, Milik".
Gol i asysta!

Olena Zelenska
pokazuje swialu
prawdziwe
oblicze wojny w
UKrainie. Jej
odwaga zasluguje
na uznanie...

money pl

NAGRODA MONEY  GIELDA

d &w Oz Drem Qo = wow
-

B
. . e
Warost cen w Polsce w Czamobyl: Twérca serialu  Millarderzy, ktérzy chca
2019 . to dopiero apeluje do widzow 1yé wiecznie

ENERGETYKA Amerykanie nakladaja nowe
Nord Stream 2. "Waszyngton obiera

PODATK! Ceny wédki obalg rzad? "Nie te
czasy". Mina na notowania PiS-u czai si¢ gdzie
indziej

FACEBOOK Kary dla Facebooka, Amazona i




WP Okazje Gazetki

Korzysci:
 Inspiracja — alternatywa
dla window-shopping

» Ekspozycja w dedykowanym module
e-commerce

* Brak potrzeby przygotowywania kreacji —
wystarczy url do gazetki na stronie klienta

* Mozliwos¢ pokazania wielu produktow
» Uzytkownik z wieksza intencja zakupowa

Zatozenia:

« Emisja na SG WP i SG 02 w module
WP Okazje (desktop)

* Mozliwos¢ rozszerzenia oferty
o branding modutu WP Okazje
na SGWP i/ lub SG 02

Wycena:
Indywidualna

W

"\p Okazje Najlepsze przeceny i promocje w jednym miejscu

RTVEGHGAGD beg Renee

Promocja Dnia

2199,00 2t 1249,00 24 12%

DOMODI

Fujifilm Instax Mini 9

Garest Kids GPS2 czamy Huawei P20 lite Dusl SIM czamy Lenovo YOGA 530-141K8 Erash Rebel
299,00 zi Ak 1
] 299,00 2 B 949,00z e gZs

Gazetki | SprawdzZ najnowsze promocije

8 SZDWAITKU

o dil

=

8
I

Oferta wazna od 22.07 do 22.08 Oferta wazna od 22.07 do 2208




Native Ads

Korzysci:
* Reklama dopasowana wizualnie
i kontekstowo do konsumowanych tresci

« Realizacja wszystkich KPI
efektywnosciowych i wizerunkowych
Klienta bez wzgledu na branze

* Dotarcie do 98% internatow / 5-krotnie
wieksza skala emisji niz standardowy
display

* CTR 0 20% wyzszy w Reklamach
Natywnych (WP)

* CR nawet 0 35% wyzszy

Zatozenia:

* Mozliwos¢ wyjscia poza inventory
WPM na serwisy zewnetrzne

« Alternatywa dla AdWords

Wycena:
Indywidualna

W

_smw#® Spodnie, w ktorych poczujesz si¢ modnie |
g szczupto

Toyota Corolla
Classic
Legenda niezawodnosci z

" super rabatem do 20 ooo zl.
. Sprawdz!

DOWIEDZ SIE WIECES >

Toyota Corolla Classic

Legenda niezawodnosci z
rabatem do 20 000 zt.
Sprawdz!

Sprawdz, jak tanio mozesz teraz
kupié nowa SKODE!



WP Sales Booster

Korzysci:

» Lepsze dopasowanie przekazu dzieki
mechanizmowi rekomendacji produktow

- Sredni CR: 1,2%

 Dotarcie do uzytkownika na roznych serwisach
| portalach

« Wyzsza efektywnos¢ kampanii,
bez koniecznosci optat prowizyjnych
posrednikom

Zatozenia:

» Narzedzie, dzieki ktéremu docieramy
z retargetingiem wykorzystujac autorskie
szablony reklam display oparte na feedach
produktowych Klientow

* Format modutowy: ekspozycja wielu produktow
na jednym widoku

* Emisja na powierzchni display WPM
oraz powierzchniach zewnetrznych

Wycena: Indywidualna

!

sales

booster

69-99-z Balerinki Casu ze skory
59.99 z ekologicznej bez wzorow

Bluzka damska Expresso

359.00 zt wielokolorowa z krotkimi

5598z Bluzka damska Gate z diugimi
27.99 zt rekawami casual z okragtym

domodi

659 zt 13900zt

13900z 1089zt

679zt 8999 zt

Dane dla standardowej emisji ROS WPM: 05.2021, dane WP Sales Booster 05.2021; emisja na powierzchni WPM




Jak dziata WP Sales Booster W\
w porownaniu ze standardowym
Displayem?

Podstawa dziatania Analiza Przeliczenie ) Predykcja
WP Sales Booster wiedzy o jego scoringu konwersji
uzytkowniku zakupowego uzytkownika
* umiejetnos¢ dynamicznego 1.40% 1 30%
doboru grupy docelowej 120%
 stawki zakupu powierzchni 100% 0,84%
» prezentacja odpowiednich 0.80%
produktow w celu zwiekszenia  gs0%
prawdopodobienstwa i
sprzedazy o
0.20%
0.00%
Display St?clngsster ‘

Konwersja




Case Study: Jak dziata WP Sales Booster V)12
w porownaniu ze standardowym Displayem?

1.00% 0,93% 0,95%

7 8.007t
090? o 6,81 zt
0.80% 0,69% 7.
0.70% 6.00zt
0.60% 5.00 zt
0.50%

4.00zt
0.40%
0.30% 30024 2,21 z}
0.20% 2.00 zt
0,07%
0.10% ° 1.00zt . 0,13 7} 0,50zt
0.00% - o.00zt L
CTR CR i\,ﬂp Bl er Display Audience
®\WP mKLIENT
u @M SlJE]cIJ‘cEJSster M Display Audience ) B .
Przychdd z kampanii na tysigc odston
Odstony Kliki CTR Transakcje CR
WINP Sooster 4 min 40tys.  0,93% 268 0,95%
Display 23 min 16tys.  0,07% 88 0,69%
Audience

Zrédto: Dane wewnetrzne WPM



Dla kogo przeznaczona jest oferta
WP Sales Booster?

Sklepye-conl1merce/ 0 Posijdijtacyfeed. |
marketplace’y produktowyzawierajgcy

roznorodne produkty
(min. 100 produktow)

Zainteresowani

@% rozliczeniem W; Zlecajgcy przygotowanie
=/ zasprzedaz (model CPS) kreacji do WP



Nowosci
E-commerce




OneTap Billboard

Korzysci:

« Doskonata ekspozycja kilku wariantow produktow

* Potaczenie w kampanii przekazu wizerunkowego
i produktowego

*  Maksymalna elastycznos¢ prowadzenia kampanii
przy stosunkowo niewielkich wymogach do przygotowania
kreacji reklamowych

Ford Explorer Najnowszy
model offroad
od 125tys. zi.

= .
POBIERZ CENNIK

offroad
od 129tys. zt.

POBIERZ CENNIK

Ford Explorer Najnowszy model
offroad
od 129tys. zt.

POBIERZ CENNIK

Ford Explorer Najnowszy
model offroad
od 128tys. zi.

Zatozenia:

POBIERZ CENNIK

» Grafika gtdwna wykorzystywana w w/w formacie skaluje sie

Ford Explorer Najnowszy model
offroad
od 129tys. zt.

F‘UBIERZ CENNIK

az do 26 rozmiarow banneréow co pozwala na dotarcie
do szerokiej grupy uzytkownikéw s N
«  Kolor przewodni pozwala na dostosowanie catosci szablonu g

Ford Explorer Najnowszy
model offroad
od 128tys. zi.

K &

Ford Explorer

Najnowszy model offroad

od 129tys. 1.

Ford Explorer

Najnowszy mode offroad

od 129tys. 2.

Ford Explorer

Najnowszy model offroad

od 129tys. zt.

pod kampanie, wraz z nig zmienia sie obramowanie, tytut

—
oraz kolor przycisku CTA. -

Wycena:
Indywidualna

Ford Explorer Najnowszy
model offroad
od 129tys. zi.

POBIERZ CENNIK

Ford Explorer Najnowszy
model offroad
od 129tys. zi.

POBIERZ CENNIK

Ford Explorer Najnowszy
model offroad
od 129tys. zt.

POBIERZ CENNIK




Turystyka — format dynamiczny V)12

Korzysci:

*  Format stworzony z myslg o ofertach wyjazdow, w ktorych
decydujaca rolg jest przekazanie kluczowych informacji Ve i ~
o ofercie T ot [rmonmaose] o R

*  Mozliwos¢ pokazania uzytkownikowi oferty w 100%
skorelowanej z jego preferencjami co do listy wymagan
w celu zmaksymalizowania prawdopodobienstwa klikniecia
w kreacje oraz wystgpienia konwersji

« Stopien szczegdtowosci oferty dostosowany
do posiadanych informacji o wymaganiach uzytkownika

wakacje.pL

Marta Kutkowska

oBaLose el ' Pojechalam na
& . granice zobaczy¢,

Wymagania: lista produktow (feed):
+ Liczba gwiazdek
*  Kierunek/Kraj

F)HMOCNE

2§ jak Polki
7~ pomagaja

« Transport , i LN ] ! migrantom. "Ja te
*  Wyzywienie B | — -2 dzieci 7 lasu
) ) 2godne  proorame BHEWHILNESS wynositam i...
* Liczbadni ;
* Cena

*  Przecena
«  Zdjecie (min. 600px)
« 2 kolory wiodace wyrazone w HEX

Wycena:
Indywidualna




Innowacje &
Technologie
NOWOSCI




@login oo WP VW

Opcja logowania
dostepnau partnerow:

To nasz wlasny system logowania o szerokim zasiegu Logowanie do Furgonetk@

uzytkownikow. @ (@ omtsemmeens |
. : . : : Furgonetka - .
Oferujemy gotowe do implementacji i otwarte rozwigzanie SSO g (G s prs o |
dla serwisdw internetowych. Bezpieczne, wygodne i codzienne @ fotka [ B ol sic praez icosoft |
wykorzystywane przez uzytkownikéw w serwisach i ustugach WPH. [ & zoosisicpre o |
4 @ Zaloguj sie z 1login od WP
eventim |
Korzysci: W ot
: . 1O
« Zasieg: ponad 9,9 min kont (uzytkownicy poczty wp.pl P Y\P sportowerakty X
i 2. I 29 Zaloguj sie przez 1login od WP
' 02.p) wakacje.pt .
» Srednio 30-40% ruchu z WPM do partnerow to uzytkownicy,
ktorzy posiadajg u nas konto pocztowe czyli uzytkownicy ktorym fnﬁhomebook -
potencjalnie zapewniamy szybszg konwersje.* i
« Uzytkownicy zidentyfikowani konwertuja srednio o 40% lepiej Nocowanie.pl
w poréwnaniu do uzytkownikow anonimowych.** domodi .
« Bezpieczenstwo w zakresie zarzadzania i odzyskiwania dostepu SUPEI‘CIUtO Pl

do konta



Alternatywa do sposobu szybkiego
logowania

do serwisow poprzez konta Google'a
lub Facebooka.

Ustuga moze by¢ dostepna

nie tylko na stronach serwisow
Wirtualna Polska Holding, ale rowniez
na stronach naszych Partnerow.

((_?1login od W to juz 10,5 min aktywnych kont

)

2

1login od WP to sposob

na dywersyfikacje biznesu poprzez
wspotprace z innymi niz Google
czy Facebook partnerami w zakresie
kampanii reklamowych

Wieksza szansa na zalogowanie

do serwisu daje okazje do lepszej
komunikacji reklamowej

i budowania dtugotrwatej relacji.

Zwiekszenie wyboru sposobow
logowania i mozliwos¢ skorzystania
przez uzytkonikow z autowypetnienia
danych w formularzu rejestracyjnym
do serwisu naszego Partnera.

VW



Docieraj do klientow
I zwiekszaj przychody
dzieki G\ 20s

Rozliczenie za sprzedaz
Bez ryzyka
Bez posrednikow

www.ads.wp.pl




WP ads to Samoobstugowe narzedzie, dzieki ktoremu
wygenerujesz wieksza sprzedazi odzyskasz utracone

N) ads

koszyki.

Korzysci:

Unikatowe rozwigzanie z gwarantowanym efektem ROAS
Samodzielne zarzgdzanie kampaniami i analiza wynikow
Algorytmy automatycznie optymalizujgce kampanie

Dostep do najskuteczniejszych produktow reklamowych
(mailing, WP Sales Booster, prospecting branzowy)

Wads

© @ @ T B

Ciuszki PL ciuszki pL

Wybierz typ swojej kampanii

WP MEDIA
Kampania displayowa (ROAS)

11 Kampania wstrz ymana

Edytuj kampanig

(netto): 188599 21

Il Kampania wstrzymana

Edytuj kampanig

display (CPC)

I 0

1l Kampania wstrzymana

Edytuj kampanig



Dla kogo W\ 395 ? W

Dla sklepéw e-commerce z branz generujgcych
ponad 60% sprzedazy online w Polsce (PwC).

Odziez Wyposazenie Artykuly Zdrowie Artykuty
i obuwie whnetrz RTV/AGD i uroda sportowe




Zapraszamy
do wspotpracy




