


Zmiana nawyk·w

https://datareportal.com/reports/digital -2022-poland

6 godzin 39 minut

Ŝredni dzienny czas spŉdzany przez 

Polak·w w internecie w 2021r.

ÅPandemia zmieniĠa naszń codziennoŝĻ nie do poznania. 

Wywr·ciĠa do g·ry nogami nasze dotychczasowe nawyki i 

przyzwyczajenia. 

ÅOgraniczenia i zasady wprowadzane w zwińzku z 

rozprzestrzenianiem siŉ wirusa przeniosĠy nasze ũycie 

prywatne jak i zawodowe do sfery on-line. Trend utrzymaĠ 

siŉ r·wnieũ w 2021r. mimo zniesienia wielu obostrzeœ. 

Ŝredni dzienny czas spŉdzany przez Polak·w w internecie 

wyni·sĠ 6h 39min.



Angaũujńca forma

CińgĠy poŝpiech w poĠńczeniu z natĠokiem informacji 

sprawia, ũe czas skupienia uũytkownik·w w internecie jest 

coraz kr·tszy, a ich uwaga coraz bardziej rozproszona. 

Wygrywa ten, kto zdobŉdzie ich uwagŉ!

Formaty reklamowe Rich Media skĠaniajń uũytkownika        

do interakcji co przeksztaĠca sam odbi·r reklamy              

w interesujńce doŝwiadczenie uũytkownika.

Odbiorca takiej reklamy zostaje wprowadzony w ŝwiat 

marki i staje siŉ jego czynnym czĠonkiem.



Rich Media ð co to takiego?

Rich Media  ð to typ reklamy graficznej lub wideo, w kt·rej w przeciwieœstwie do standardowych 

format·w uũytkownicy mogń wejŝĻ w szerszń interakcjŉ. Nie jest ona ograniczona jedynie do 

klikniŉcia przenoszńcego do strony docelowej (Landing Page) lub do zamkniŉcia reklamy             

(np. poprzez krzyũyk). Dziŉki elementom wbudowanym w reklamŉ umoũliwia zakres interakcji 

budujńcych dodatkowe zaangaũowanie w promowanń markŉ lub produkt.                                

Moũe to byĻ m.in.:

Odtwarzanie film·wOdtwarzanie dŧwiŉk·wOglńdanie zdjŉĻPrzesuwanie element·wKlikanie w przedmioty



ÅWykorzystanie moũliwoŝci kreatywnych i mechanizm·w aktywizujńcych 

przekĠada siŉ na wiŉkszń liczbŉ interakcji uũytkownika.

ÅKampanie, w kt·rych uũyto format·w Rich Media osińgajń wsp·Ġczynnik 

zaangaũowania kilkukrotnie wyũszy w por·wnaniu do standardowych 

format·w.

ÅŜredni czas uũytkownika spŉdzony z kreacjń Rich Media na naszych 

serwisach to ok. 20 sekund*.

SiĠa Rich Media

* Dane wewnŉtrzne za okres sierpieœ 2021 ð sierpieœ 2022

25%*
Ŝredni wsp·Ġczynnik 

zaangaũowania zrealizowanych 

przez nas kampanii



Jak to robimy?

Poznanie 

potrzeb klienta 

i specyfiki 

produktu

Szczeg·Ġowa 

analiza 

nadesĠanego 

briefu

Opracowanie 

zaĠoũeœ 

kampanii

Wyb·r 

format·w 

reklamowych, 

miejsca emisji 

oraz 

dopasowanie 

targetowania

Praca nad 

kreacjń

Przygotowanie 

wizualizacji 

kreacji wraz 

z copy

Przygotowanie 

i przekazanie 

oferty

Prezentacja z 

opisem 

zaĠoũeœ 

kampanii, 

wizualizacjń 

format·w, 

statystykami 

oraz wycenń

Przygotowania 

do realizacji 

kampanii

Budowa 

finalnej kreacji, 

rezerwacja 

powierzchni

Realizacja 

kampanii

Start emisji, 

bieũńce 

monitorowanie 

statystyk 

kampanii

Przygotowanie 

raportu 

koœcowego

Raport Post 

Buy 

zawierajńcy 

szczeg·Ġowe 

wyniki caĠej 

kampanii

Krok 1 Krok 2 Krok 6Krok 4 Krok 5 Krok 7Krok 3

Planowanie i realizacja kampanii Rich Media to zestaw precyzyjnie 

zaplanowanych dziaĠaœ, kt·re pozwalajń osińgaĻ zaĠoũone cele.

CaĠy proces, krok po kroku jest realizowany przez zesp·Ġ WP brand studio. 



Przykujesz uwagŉ 

odbiorc·w.                      

Reklamy tego typu sń 

bardziej zauwaũalne.

Zwiŉkszysz 

rozpoznawalnoŝĻ marki. 

Angaũujńcy przekaz, 

sprawia, ũe marka zagoŝci 

na dĠugo w 

podŝwiadomoŝci 

uũytkownika. 

Wyr·ũnisz siŉ na tle 

konkurencji.                

Formaty Rich Media 

pozwalajń prezentowaĻ 

markŉ w spos·b ciekawy 

i kreatywny.

Zwiŉkszysz sprzedaũ.            

Wybrane formaty 

skutecznie zachŉcajń 

do dokonania zakupu.

Osińgniesz lepsze 

wyniki.                         

Kampanie w kt·rych 

uũyto format·w Rich 

Media osińgajń wyũszy 

CTR oraz wysoki 

wsp·Ġczynnik interakcji.

Dlaczego warto?

Zmierzysz efekty.         

Rich Media pozwalajń 

uzyskaĻ szczeg·Ġowe 

informacje o skutecznoŝci 

kampanii.



PrzykĠadowe 
formaty



Formaty desktop

Screening Push

Halfpage  Sidekick

Halfpage  Swipe

Content Box Wideo

Content Box z feedem

Wideo z nakĠadkń interaktywnń

Wideo z feedem  produktowym

Wideo z planszń produktowń



ÅEmisja na Stronie GĠ·wnej WP oraz na 

serwisach tematycznych

ÅKreacja typu push screening z buttonem  

zachŉcajńcym do klikniŉcia

ÅKlikniŉcie zsuwa stronŉ na d·Ġ inicjujńc 

uruchomienie peĠnoekranowego spotu 

reklamowego

ÅMoũliwoŝĻ dodania spotu wideo lub 

aplikacji rozbudowanymi opcjami 

interaktywnymi 

ÅJednoczesna emisja na mobile banera 

skalowalnego z kolorem ( screening 

mobile ) 

bez interakcji

Model rozliczeœ:

ÅCPM, vCPM, Flat Fee

Screening Push

ZOBACZ TEST

https://www.wp.pl/?wfName=Skrzypiec_test&creName=Test_Push_2604&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%22003%22%2C%22id%22%3A%2236702%2F382725%2Fiaq%2FScreening_SG%2Fc0695969-323e-4661-abf3-16fa7e9aa5a5%22%7D%5D&testPos=3


Halfpage Sidekick

ÅEmisja na wybranym serwisie lub pakiecie 

serwis·w

ÅKreacja typu side kick z buttonem  

zachŉcajńcym do klikniŉcia

ÅKlikniŉcie przesuwa stronŉ w bok inicjujńc 

uruchomienie peĠnoekranowego spotu 

reklamowego

ÅMoũliwoŝĻ dodania spotu wideo lub 

aplikacji z rozbudowanymi opcjami 

interaktywnymi 

Model rozliczeœ:

ÅCPM, vCPM

ZOBACZ TEST

https://www.wp.pl/?wfName=Skrzypiec_test&creName=halfpage_13_05_RM&tcidma=%5b%7b%22slot%22%3A%22037%22%2C%22id%22%3A%2236702%2F382725%2Fiaq%2FBaner%2Fc4cf2586-1ce4-418f-898c-d6d73be06d4e%22%7d%5d&testPos=63


Halfpage Swipe

ÅEmisja na wybranym serwisie lub pakiecie 

serwis·w

ÅKreacja w formacie Halfpage

ÅUũytkownik klikajńc w strzaĠki inicjuje 

obracanie siŉ kreacji

ÅMoũliwoŝĻ dodania spotu wideo, galerii 

zdjŉĻ lub aplikacji z rozbudowanymi 

opcjami interaktywnymi 

Model rozliczeœ:

ÅCPM, vCPM

ZOBACZ TEST

https://kobieta.wp.pl/jak-wybrac-idealna-kurtke-jeansowa-meska-4-praktyczne-wskazowki-6772960729094720a?wfName=Kampania_testowa_michal_b&creName=halfpage_swipe_desktop_2022&tcidma=%5b%7b%22slot%22%3A%22035%22%2C%22id%22%3A%2247547%2F455315%2Fiaq%2FBaner%2F6d8c7ee1-945e-45cc-8fa0-1f8e1fb55c84%22%7d%5d&testPos=36


ContentBox Wideo

ÅEmisja na Stronie GĠ·wnej WP nad 

wybranym moduĠem (sport, biznes, 

gwiazdy)

ÅKreacja skĠadajńca siŉ z tapety i jednego 

lub kilku banner·w (max. 3) z wideo

ÅMoũliwoŝĻ umieszczenia w playerze 

wideo do 15sec lub embedowego playera 

YouTube.

ÅUũytkownik za pomocń strzaĠek porusza 

siŉ miŉdzy bannerami.

ÅJednoczesna emisja na mobile banera 

skalowalnego 

Model rozliczeœ:

ÅFlat Fee

ZOBACZ TEST

https://www.wp.pl/?wfName=Kampania_testowa_michal_b&creName=cbox_slajdy_tapeta_video_wizu&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%22003%22%2C%22id%22%3A%2247547%2F455315%2Fiaq%2FContent_Box_Rich_Media_Screening_SG%2F2c1f08ce-e7f5-4c17-8e07-22eb25b33ddc%22%7D%5D&testPos=15


ContentBox z feedem

ÅEmisja na Stronie GĠ·wnej WP nad 

wybranym moduĠem (sport, biznes, 

gwiazdy)

ÅKreacja skĠadajńca siŉ z tapety i 3 

banner·w z feedem produktowym.

ÅUũytkownik za pomocń strzaĠek porusza 

siŉ miŉdzy bannerami.

ÅJednoczesna emisja na mobile banera 

skalowalnego 

Model rozliczeœ:

ÅFlat Fee

ZOBACZ TEST

https://www.wp.pl/?wfName=Skrzypiec_test&creName=CB_RM_wizu_08&tcidma=%5b%7b%22slot%22%3A%22003%22%2C%22id%22%3A%2236702%2F382725%2Fiaq%2FContent_Box_Rich_Media_Screening_SG%2F82d0ce26-3c15-4b09-a932-f28bf9058e48%22%7d%5d&testPos=15


ÅEmisja na wybranych serwisach lub 

pakiecie: WP Pilot, WP Wideo, OpenFM

ÅKreacja typu In Stream Video Ad 

wzbogacona o elementy interakcji w 

formie z nakĠadki lub nakĠadek 

zachŉcajńcych do klikniŉcia

ÅNakĠadki mogń rotowaĻ i pojawiĻ siŉ w 

dowolnym miejscu i w dowolnej 

konfiguracji zgodnie ze scenariuszem 

danej kampanii

ÅNakĠadki mogń linkowaĻ do r·ũnych 

Landing Page

Model rozliczeœ:

Å3x100, CPV, vCPM, CPM

Wideo z nakĠadkń interaktywnń

ZOBACZ TEST


