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Oferta wazna od lipca do wrzesnia
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W ofercie:

Q| znajdziesz trendy, ktore aktualnie napedzaja
rynek digital,

(= | odswiezysz wiedze nt. sprawdzonych
produktow reklamowych oraz poznasz nowe,
ktore :

zbuduja zasieg dla Twojego komunikatu

zaangazuja Twoich odbiorcow

podniosg efektywnosc Twoich dziatan

komunikacyjnych

{ez | dowiesz sie o aktualnych promocjach!

Sprawdz oferte >




Jestesmy w lll etapie kryzysu w obliczu
pandemii — nowa rzeczywistosc

etap | etap: SZOK

| Obawy konsumentow co do

. przysztosci
yEadana - zaburzenie taficucha dostaw
rynku -
Spadek sprzedazy

| Potrzeba bezpieczenstwa

Il etap: NIEPEWNOSC

Oswajanie sie z nowa
sytuacjg, ostudzenie emocji
Dostosowanie logistyki

i procedur

Wzrost zakupow online
Brak masowych powrotow
do sklepdw offline
Pierwsze sygnaty
odmrazania budzetdéw

https://jingdaily.com/covid-19-what-can-western-companies-learn-from-chinese-brands/

Il etap: NOWA
RZECZYWISTOSC

Dostosowanie klientow

i marek do nowej
rzeczywistosci

Wzrost wydatkow
zakupowych w niektorych
branzach

Dalszy etap odmrazania
budzetow w niektorych
branzach

Zakupy online na state
zapisujg sie trendzie
Potrzeba rozrywki online i
offline

Lokalna turystyka
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Kluczowe obszary trendow digital w nowej ' 4

rzeczywistosci

WIZERUNEK, WIDZIALNOSC
| ZASIEG

| Wizerunek i performance jako
miks topowych KPI

| Gamingie-sport wchodza do
mainstreamu

| Niezmiennie rosnie znaczenie
viewability w mierzeniu
kampanii display i wideo

ZAANGAZOWANIE

| Czas spedzony
W internecie nieustannie rosnie

| Starsinajchetniej czytajg,
mtodsi ogladajg wideo i
stuchajg audio

PERFORMANCE I
PERSONALIZACIJA

W obliczu cie¢ budzetow
reklamowych, marketerzy skupiaja
sie jeszcze bardziej na
efektywnosci kampanii

Boom na e-commerce
Personalizacja na nowym poziomie

Reklama programatyczna rosnie,
takze w segmencie TV i audio

Nowy wymiar e-mail marketingu
Geolokalizacja 2.0



Mobile ciggle rosnie )

| Juz 95% uzytkownikow polskiego internetu posiada
smartfona. 93% internautow w Polsce korzysta z internetu
mobilnego.

| 56,5% ruchu w polskim internecie nalezy do mobile.
To wzrost 01,9% y2y.

| Dzienny sredni czas spedzany w internecie na urzadzeniu
mobilnym wynosi 2 godz. 51 min

| Przed pandemiag wzrost reklamy mobilnej na swiecie na 2020
rok szacowano na 22% y2y.

| Pandemia jeszcze mocniej przyspieszyta ten
trend. 60% Amerykanow przyznaje, ze w czasie pandemii
korzysta jeszcze czesciej ze smartfona.

Raport,DIGITAL 2020: Poland”; https://chart-nai.emarketer.com/235623/us-smartphone-owners-using-
their-smartphones-more-less-during-coronavirus-pandemic-of-respondents-by-demographic-april-
2020
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Ponad potowa Polakow stucha muzykionline, — {g\p
prawie wszyscy ogladajg wideo

. . Stuchajg muzyki Stuchaja stacji
Ogladaja Ogladaja Z serwisow radiowych

wideo online vlogi streamingowych online

) i (ap B

Stuchaja
podcastow

95% 41% 55% 51% 34%



55% -
co% -
§5% -
£0% -
35% -
0% -
2% -
20% -
1% -
10% -
5% -

Mtodszych bardziej przycigga wideo online, Y\\P
starszych tresci pisane i telewizja

% 0s0b, ktore zaczety korzystac lub korzystac wiecej z danego

kanatu od czasu wybuchu pandemii (w podziale na grupy wiekowe)

Telewizja

Wideo online

Prasa online

Streaming muzyki

Gry wideo

Pokolenie 7
B Milennialsi
W Pokolenie X

m Boomers

Radio

W czasie pandemii zdecydowanie
wzrosta konsumpcja

tresci. 57% Polakow spedza 4 lub
wiecej godzin dziennie w internecie
(+30 p.p- Y2y). Wszyscy

chetniej oglagdamy, czytamy,
stuchamy i gramy. To, z ktorego
kanatu korzystamy najchetniej, zalezy
od wieku.

Wsrod najmtodszego pokolenia,
zdecydowany prym

wiedzie wideo online. Starsi
czesciej siadajg przed telewizorem

i czytajg wiadomosci w internecie.



Ztota era gamingu i e-sportu V)12

Czas ogladania (w godzinach)

6 000

| Platforma gamingowa Twitch bije rekord za z )
. . . .2 5000

rekordem. Liczba godzin spedzonych na ogladaniu = /
graczy wzrosta w Q2 0 62,7% q2q (+83,1% y2y). 3000 — //
Liczba jednoczesnych ogladajacych urosta w tym 2000 T o
czasie 0 63,4%. S — —

| Najwieksza platforma do cyfrowej dystrybucji gier, Q218 Q338 Q438 Quig Q219 G339 Q4l9 Q20 0220

=—Twitch ===YouTube Gaming ===Facebook Gaming

Steam, notuje rekordowe wzrosty. Liczba
jednoczesnie zalogowanych uzytkownikow dobita

’ Li : e zal h
w kwietniu do 25 milionow (+37% m2m). Iczba Jednoczesnie zalogowanyc

uzytkownikow Steam
| W marcu liczba transakgji, obstugiwanych

przez Revolut, dotyczaca produktow PlayStation -
wzrosta o 87%, a Nintendo o 49%.
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https://twitchtracker.com/ https://steamdb.info/app/753/graphs/



https://twitchtracker.com/
https://steamdb.info/app/753/graphs/

E-commerce rosnie, zwtaszcza V)1

w branzach FMCG, dom, odziez

| W Q1 2020e-commerce na swiecie urost o 20% y2y. Polacy
pokochali zakupy przez internet. W czasie
pandemii 38% Polakow zrobito zakupy w internecie. Wartosc ‘
koszyka online +23% y2y (Nielsen). ‘

Nielsen ocenit, ze w czasie pandemii aktywnos¢ w zakresie
zakupow online w branzy FMCG urosta o 31%.

Wedtug raportu Izby Gospodarczej Elektronicznej najbardzie;
popularne produkty kupowane online to odziez, kosmetyki

i elektronika, jak rowniez artykuty AGD, obuwie oraz artykuty
sportowe i turystyczne.

| Posty iwideo kierujace bezposrednio do produktow sprzyjaja
wzmocnieniu intencji zakupowej. Ponad 54% uzytkownikow
social mediow uzywaja tego kanatu podczas researchu
produktow do kupienia.

https://blog.globalwebindex.com/chart-of-the-day/social-browsers-brand/
https://spidersweb.pl/bizblog/e-commerce-kwitnie-polacy-rzucili-sie-na-zakupy-w-sieci/
https://eizba.pl/wp-content/uploads/2020/03/E-commerce-w-czasie-kryzysu-2020.pdf
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Rosnie programmatic

Do 2021 88% reklam display i 75% reklam wideo
bedzie zakupionych przez programmatic.

Wedtug Zenith, w 2020 roku marketerzy wydadza
98 miliardow dolarow na reklame automatyczng,
co stanowic bedzie 68% swiatowych wydatkow na
reklame w internecie.

Wzrost zapytan reklamowych dla

reklamy programatycznej zanotowano takze
w czasie pandemii w Polsce (+46% w marcu

| +45% w kwietniu 2020)

Duzy wptyw na rozwoj tego kanatu ma DCO,

pozwalajgcy na dynamiczng personalizacje reklamy,

opartg na danych dotyczacych uzytkownika.

Silnym trendem na rok 2020 jest takze wzrost
zainteresowania reklama programatyczna
w telewizji i audio.

uUs Programmatic Digital Display Ad Spending,

2016-2021
billions, % change and % of total digital display

ad spending*

83.0%

2019

2016 2017 2018
W Programmatic digital display ad spending

84.9%

581.00
3%
TR T

B % change B % of total digital display ad spending=
Note: digital displale 805 transacted via an AR incliding everything from

publisher-arected APls lo more standardized RTE fechno,

native ads and ads on social networks ke Facebook and

e includes
ter; *includes

advertising that appesars on desktopdaptop computars, mobile phones,

tabiets and cther intemet-connected gevices
Source: ehdarketer, April 20409
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Mobile Programmatic Video Ad Spending in the US,
2017-2021

biftions, % change and % of total programmatic viceo ad
spending
270,00

019

w8
B Mohile programmatic video ad spending

207 2020

B % change = % of total programmatic video ad spending

faie motie gisplay ads ransacted and ulfiled wia armomation, Inclucding
evarything from ptiblisher-orected AP i more standardiyed KTE
technGiog), frciudes In-Streaim wieo SLCh 43 those anpeantag bafre, ddng
o alier dEE! wdeo camtet in 8 videe player (pre-roll, mud-rol, post-rol
witeo /ds) ani wideo everlays. includes soclal network -stream wdeo
artvertising & matfarms such as Facebook Warch and Snapchat Shows,
Iltrdies outstieam video ads suoh 45 native, n-fead Ancluding weo ads in
Facebook™s News Feed and Twitter's Provioted Tweelsh, ir-articie, in-bannet
ardl imterstitial wideo aos; data for 2008-2016 excludes oulsiream vk ads,
fncilides a0 sperding on fatiols
Source: eMarkeder, Dotober 2079
T10617

‘Wi eMarieter com

emarketer, https://blog.bannerflow.com/programmatic-advertising-trends-2020/; https://www.waytogrow.eu/blog/2020/04/15/dobre-praktyki-ktore-ulatwia-ci-przetrwanie-pandemii-koronawirusa/
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Nowy wymiar mailingu V)12

| Liczba uzytkownikow poczty email na swiecie w tym roku osiggnie
4 miliardy, czyli ponad potowe populacji swiata. Do 2024 roku ta liczba
urosnie do 4,4 miliarda uzytkownikow.
95% konsumentow na swiecie codziennie sprawdza skrzynke email.

| Od poczatku pandemii korzystanie z poczty elektronicznej
wzrosto o 40%.

| Wspotczynnik konwersji (CR) email marketingu (2,3%) jest wyzszy niz CR
wejsc bezposrednich (2%), postow w social mediach
(1%) czy displaya (o0,7%)

| 32% marketerow uwaza, ze email interaktywny jest jednym z top
nadchodzacych trendow w emailingu.

| Email marketing osigga bardzo wysokie ROI. Kazdy 1$ wydany na
email marketing to $42 zwrotu z inwestycji.

Email Statistics Report, 2020-2024, The Radicati Group; DMA Consumer Tracker (2020)
https://www.oberlo.com/blog/email-marketing-statistics
https://www.smartinsights.com/ecommerce/ecommerce-analytics/ecommerce-conversion-rates/
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Hiperpersonalizacja wykorzystywana przy )1
budowaniu oferty i komunikacji z klientem

Hyper Personalised Campaign

uses this type of data

| W

Purchasing

Behavorial

____________________________________

From channels & touchpoints to tailor

o—

(—]

T

Product

)

Services

https://hackernoon.com/how-hyper-personalised-marketing-can-deliver-

better-customer-experiences-at-scale-afqg4405a6fdf

Personalizacja zaczeta by¢ popularna juz kilka lat
temu, kiedy newslettery zaczynaty sie od imienia
klienta, a sklepy dostosowywaty okreslone towary,
mogace zainteresowac klienta.

Wedtug McKinsey, personalizacja moze wptynac na
zwiekszenie ROI 5x-8x i sprzedazy 0 10% i wiecej.
88% marketerow zauwazyto mierzalne

efekty personalizacji. Ponad potowa

badanych zauwazyto wzrost sprzedazy o ponad
10%.

78% Amerykanow twierdzi, ze dopasowany content
reklamowy zwieksza ich intencje zakupowsg.

Dzis personalizacja weszta na kolejny poziom
poprzez personalizacje oferty, tresci i samej
komunikacji z klientem.
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Lokalizacja kluczowym elementem strateqii v
precyzyjnego docierania do odbiorcy

W USA juz 72% franczyzobiorcow
korzysta z reklamy mobilnej opartej
na lokalizacji w celu dotarcia do

klientow.

74% marketerow uwaza, ze
lokalizacja jest kluczowym

elementem, pozwalajgcym zrozumiec

interakcje klienta z biznesem.

~Wybor kanatéw

reklamy w 2019"”
Badanie przeprowadzone
w 302018., opublikowane
W 2019

Targeted social ads

Geotrapping zyskuje na popularnosci jako nowy poziom geolokalizacji,

pozwalajacej doktadniej docierac do klientow.

Geotrapping to metoda identyfikowania uzytkownikow smartfonow

i tabletow, przebywajacych w danym czasie w okreslonym miejscu.
Umozliwia targetowanie kampanii reklamowej na podstawie danych
o historycznej lokalizacji uzytkownika i kierowanie do niego reklam,
rowniez na dtugo po opuszczeniu lokalizacji.

84.2%

Mobile location-aware 70.9%

Enhanced listing in mobile app

60, 6%

specialty online directory 57.9%

video display
Internet yellow pages

sponsored geofilters/lenses
Direct mail

Specialty print directory 57.2%

52.6%
50.0%
49.3%

Streaming audio

.Jak marketerzy
z Ameryki

Location information is a l:g element in understanding why and
how customers interact with businesses 3%

Pétnocnej oceniaja [N T T L]

korzysci ptynace
ze zrozumieniaich
klientow?

Badanie przeprowadzone w

3Q2018r., opublikowane w
2019

Knowing how customers
planning marketing camp

:fend time in the real world is useful in
gns

Mapping the offline customer journey provides actionable
insights on consumer behavior, intent and brand affinity

M Strongly agree—8-10 WM &7 W45 M Strongly disagree—1-3



Nadal liczy sie performance, ale teraz miksowany

Z Wizerunkiem

| W dobie zmniejszenia wydatkow marketingowych
marketerzy w najblizszym roku stawiaja
na performance, ale
w potaczeniu z wizerunkiem.

| Catosciowe spojrzenie na sciezke uzytkownika
pozwala planowac kampanie tak, by te elementy
sie uzupetniaty. Odpowiednio zaplanowane
dziatania wizerunkowe pozwalaja
zbudowac zaufanie do marki i produktu,
a reklamodawcy stworzy¢ precyzyjny profil
odbiorcow
z odpowiednig intencjg zakupowa. Wowczas
mozna lepiej dopasowac aktywnosc
efektywnosciowy, ktora bedzie skuteczna
W dole” lejka zakupowego uzytkownika.

Liczba zebranych kontaktow do pdzniejszego

Zaangazowanie i czas na stronie docelowej

VW

Najwazniejsze cele kampanii

Sprzedaz 6z2%

Wizerunek £2094

o [
Liczba przejsc na strone docelows _ 334
Pozyskiwanie leaddw _ 24%

II

wykorzystania 19%

1%

11

1w oz z30M 4o oM Go% 7ol

% -

o

N=21. Marketerzy/reklamodawcy; mozliwo$¢ wielu odpowiedzi



Viewability rosnie w Polsce i na swiecie

| W ankiecie przeprowadzonej przez WPM | W Polsce wzrost viewability jest
wsrod domow mediowych i klientow zauwazalny zwtaszcza w obszarze
finalnych viewability wymieniane jest na 1. video, ktory zanotowat wzrost 0 19 p.p.
miejscu kluczowych parametrow do y2y.

mierzenia kampanii. | Viewability display, ktore w Qi 2020

| Wedtug raportu Integral Ad Science, globalne spadto do 48%, zanotowato odbicie
wskazniki widocznosci wzrosty w H2 2019 w Q2 2020 do 58%.

roku we wszystkich formatach, zwtaszcza w
modelu programatycznym.

Wzrost viewability na swiecie Wzrost viewability w Polsce

. 79,0%
e, R

60,0%

. I
Display

Mobile App Display
Mobile Web Wideo
Mobile Web Display

Desktop Video
; 58,0%
Desktop Display | | '
0,0% 20,0%  40,0%  60,0%  80,0% 0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0%  100,0%
m H2 2019 H2 2018 m Q2 2020 Q2 2019
Zrédto: Media Quality Report, Integral Ad Science, kwiecient 2020; Ankieta wewnetrzna WPM, adhoc, 2019, N=87 Zrodto: Meetrics Viewability Benchamark Report Q2 2019, Q1 2020, Q2 2020.

(domy mediowe) i N=47 (klienci finalni)



Podziat produktow wg trendow | celow W
kampanii w nowej rzeczywistosci

Zbuduj zasieg Twojego
przekazu

#wizerunek
#widzialnosc

#zasieg

Popraw efektywnosc¢ Twoich
dziatan komunikacyjnych
#performance #personalizacja

Zaangazuj odbiorce
#zaangazowanie




Zbuduj zasieg dlaTwojego
przekazu

#wizerunek #widzialnosc
#zasleg /
/




Dnidéwka zasiegowa Premium WP VW
z gwarancjg widzialnych odston

-

| Korzysci: Ea‘g& - ﬁ
* Pakiet widzialnych odston na serwisach i placementach e e 2
kontekstowo dopasowanych =

Billboard lub Halfpage Liczba odson

Pakiet : e
na serwisach widzialnych
Premium SG WP modut MOTO, WP 00 tvs. PV
Autokult, WP Moto, 500 tys.
Moto widzialnych
Autocentrum
Premium SGWP modut Biznes, Money, 5oo tys. PV
Biznes WP Finanse widzialnych
Premium SGWP modut Gwiazdy, 500 tys. PV : ' S Halfpage -
Rozrywka Pudelek, WP Gwiazdy widzialnych
eDesktop: Content Box 970x300 na SG WP nad wybranym modutem tematycznym, na pozostatych serwisach emisja gérnego slotu (970x300).
Mobile: Rectangle 300x250 na SG WP nad wybranym modutem tematycznym, na pozostatych serwisach Banner Skalowalny 60ox200 na

gérnym slocie.




Pakiet widzialnych odston na Poczta WP/o2 W
Logout (desktop)

| KOrZYSCI: ﬂ Mega Double Billboard Qﬁ
* Duzy potencjat 6,4 min UU i 23 min PV _‘..i 970X 300 B

* Viewability 77% = | ,
* CTRo,51% @
* Doskonata ekspozycja marki na

dedykowanym widoku strony, bez innych
reklam

Gigaboard
1260 x 600

* Wylogowanie z Poczty Wp/o2 na SG WP, WP Pilot, OpenFM



Screening na serwisie 02 (SG+ROS) VW

1]

d S 23 @;’:‘; » 4 =ocria Q QuizY

| Korzysci:
* Doskonata ekspozycja marki
* CTR0,6%
* Viewability powyzej79%
* 1,3mlnUUI2,3mInPV
(-20% adblock)

* Emisja na trzech pierwszych
odstonach*

Screening
+ Dobule Billboard
| Wideboard

|24 " Podereksrdz

 rekeedem. Paistwe e
'u otzzredia ani Hotawk

Screening
+ Banner

skalowalny : o
= Odkryto nieznany dotad gatunek 31-latka wyrzucona z airbusa. s
B zwierzecia. To polaczenie kotai lisa. Stewardessa nie miala litosci DTN O wsicas 5000
Zabity na oczach syna. Mamy filmiki i zdjgcia J thuniet dia
E Zlodzisje depadli turystow TR
pod hotelem I "
T19-tek 2mant
- 5 v w—e NI <
e [ s "~ . A%

B 5 KiStnis seafs MEN 2
A dziennikazem na
konterenz)i

Tragodia w Lubbmie
33-Intka spudln 2

*Screening na mobile dostepny z ttem tylko na SG 02, na widokach artykutowych emisja bannera skalowalnego 6oox200



Gigaboard na serwisie 02 (5G+ROS)

| Korzysci:

Doskonata ekspozycja marki

CTR 0,6%

Wysokie viewability powyzej 80%
1,3mIinUU 2,3 mIn PV (-20%
adblock)

Emisja na trzech pierwszych
odstonach*

la

30
@
|
@
I

Banner
skalowalny XL
600 X 400

_ h Zabity na cczach syna.

-------------

Gigaboard
1200 X 600

......




Gigaboard na serwisie Pudelek (SG+ROS) VW

SCIANK] WIDEO

| Korzysci:
* Doskonata ekspozycja marki
 Jeszcze wiekszy zasieg!
* CTR0,4-0,7%

Gigaboard
1200 X 600

* Wysokie viewability powyzej 80% e —
. chwali si¢ butami Balenciagi za 3300
° 1,9 min UU i 3,4 min PV zotych i torebka L ouis Vuitton za 32

tysiace (ZDJECIA)

(-20% adblock)

* Emisja na trzech pierwszych —
odstonach* 4 Yol 5 Q| it

Jankesa w Zakopanem:
Maffashion, Jessica

2 - S g . m Mercedes, Lara Gessler,
Ka.tarzyna Glinka jest w ciazy! > - Fofta Zhorowska...

 / LW T s ’ (ZDJECIA)
B NeAR B ’




Screening w serwisie Pudelek 1)

| Korzysci:

Jeszcze wiekszy zasieg!
Uzytkownik pozaportalowy
Doskonata ekspozycja marki
CTR 0,6%

Viewability powyzej 79%
1,9mIin UUi3,4 mIn PV (-
20% adblock)

Emisja na trzech pierwszych
odstonach*

(SG+ROS)

Q’?UDELEK SCIANKI WIDEO 0 © & wysLwoonos
oo

“Markowa" Malgorzata
s™  Rozenek chwall sie
butami Balenciagi za
i 3300 zlotych i torebks
“Markowa™ Malgorzata Rozenek Louis Vuitton za 32 Ukochana Przemystawa
chwali sie butami Balenciagi za 3300 QW tysiace (ZDJECIA) s el b
ziotych i torebka Louis Vuitton za 32 ¥

plorsi (FOTO)

Raper Juras powital na swiecie syna! "ORION jest
sliczny, szczuply | podobny do Ani"

‘ Wytwiinia Quebonalide |

menedzer ‘ego nabrall
wody w usta: "Nie uc{zmun
Katarzyna Glinka jest w ciazy! Auemeh vdponens
g { e 23?, b 4
e S




Branding playera w WP Pilot

Emisja brandingu playera, majacego
postac screeningu.

| Korzysci:

|dealny do komunikacji
wizerunkowej

Wysoki wskaznik klikalnosci
CTR 4,6%

Viewability 72%

450 tys. UU /2 min PV [ tydzien

-------------

p”ot iy

Branding Playera

Wybierz kanat, aby oglqdaé ——>




Dnidwka tematyczna Biznes 1)

m finanse

money pl

| Korzysci: |

* Emisja dniowki na gornym slocie ‘

reklamowym na trzech pierwszych
odstonach, na serwisach WP Finanse

lyWPolsce

Banner
skalowalny

lub Money :'p Py, ;' g
* CTR0,23%* 1@1} ﬂ @ crvrcaonuse ey, "Koszyk Dudy" pigé
* 21 min UU / 3/5 min PV (- MPACT v}:\'onfercncje,[ajgii @ v SIS : lat poznie}.
20% adblock) A © ~ ) oy i
o |
L~
o




Dnidwka tematyczna Motoryzacja 1)

LA utokult =
| Korzysci:

* Emisja dniowki na gornym slocie | %‘ Banner ﬁ

reklamowym na trzech pierwszych | [Fg&  S@ovv W) |
odstonach, na serwisach WP Moto,
WP Autokult lub Autocentrum

* CTR0,3%*

* 520tys. UU/ 790 tys. PV
(-20% adblock)

“Lysy" 2 kanatu "Miloénicy czterech
kotek™ kupH Dodge'a Challengera SRT
Hallcata

SAMOCHODY NOWE

SAMOCHODY
T2V ANE




Dniowka tematyczna Technologia

| Korzysci:

* Emisja dnidwki na gornym slocie
reklamowym na trzech pierwszych
odstonach, na serwisach WP Tech,
Dobre Programy, Komodrkomania,
WP Fotoblogia lub WP
Gadzetomania

* CTR0,3%*

* 870tys.UU/1,3mInPV (-

20% adblock)

N i

Wybory prezydenckie 2020
okazjq dla os2ustow —

przeatizega CERT Orange Poiska s

19 gede - Piutr Utoadish - ket
Biznes, Derpisczersta K116

%l Banner

' ﬁ Skalowalny

Apple Mac: nle tylko avtorskie
procesory, ale tez uldady
graficzne

17g0d:  PourUrbamak  Sprrgt

Tasma o pojemnosct 400 TB.
Fujifilm zapowiada. 2¢ powstanie
do konca dekady

cray Ozkar Zomek  Spragt,

Atak phishingowy na poiskich
uzytkownikow Facebooka.

N
{f \
| )]
\\:\ i

"

Mega Double
Billboard

POMOSCI

wE

IRNET

ARIA

HNOLOGIE |
KA

0

NOWS2E

LLARNE

ekologiczna w
, Dolinie Baryczy. 60
== kilometrow rzeki

== ulegto

. zanieczyszczeniu



Dnidwka tematyczna Zdrowie VW

abc Zdrowie NORUMAWIRLS FOROWSE  CIAZL | IO PSWNCEOGA SIS WAZNE TEMATY  WIECE)

s 5 R ‘\ e DO —— — . ’ BUDIE T a
// ) Q \ WSZYSTKO O ZDROWIU | ZDROWYM TRYBIE ZYCIA

| Korzysci: I
* Emisja dniowki na gornym slocie |
reklamowym na trzech pierwszych {
odstonach, na serwisach WP r
Parenting lub WP abcZdrowie ‘ | 2 drieckiom w domu
* CTRo0,1-0,2%%* 1 TR
* 1 mln Uu / 116 mln PV (' | I.lumw e Aplidin - kolejny lek testowany w leczeniu koronawirusa. Ma

20% a d b | ocC k) ) byé 80 razy bardziej skuteczny niz Remdesivir
% Banner (‘
'. a skalowalny \

Kasls spedeita tydzien w Chormscil.  Zapomnlaltmy o pandemli? Ty Nowe badania Megs cathowdce ::n.ym” “':L_
“lukby pandsmli tam nie byto™ bepdy poustamed nowe oinka trvimnie diagriostyke | lscamnie
CIAZA, POROD, ZDROWIE | baten ovio-w
WYCHOWANIE DZIECH .
4
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(( \)
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Dnidwka tematyczna Turystyka 1)

| Korzysci:

* Emisja dniowki na gornym slocie
reklamowym na trzech pierwszych {
odstonach, na serwisach WP I8
Turystyka lub WP Pogoda ‘ i

* CTR0,23%*

* 350tys. UU/ 520 tys. PV 3
(-20% adblock) Wakac

je 2020, Kgpleliska zagrozone sinicami
Zobacz, gdzie sie znajduja

Banner A
a skalowalny :

‘ <YW turystyka

Partnerzy Nocowanie.pl wakage pl




Dnidwka tematyczna Kobieta VW

lcobieta
A\

Mega Double
Billboard

| Korzysci:

* Emisja dniowki na gornym slocie
reklamowym na trzech pierwszych
odstonach, na serwisach WP Kobieta |
lub Kafeteria |

* CTR0,24%*

4

URODA

° 1,1 min UU / 1,7 min PV (- S = =N NS " Justyna Wasiluk:
20% adblock) ' _ VeI — :‘;icmi(;h'niz.nwli )
g g L jego whasciwosci
ﬁ Banner A WIDED = ;.' ’ \
A .-a'. skalowalny b NANOWSZE " — = A rs] X
@ e




Dniéwka na Stronie Gtéwnej Poczty WP VW
lub Poczty 02

| Korzysci:
* Format bilboardowy emitowany na stronie

po zalogowaniu do Poczty w listingu
zaktadki gtownej, widoczny na 100% PV

* CTR0,16-0,54% e

VA

o) AR

.




Poczta WP+02 z formatami w interfejsie VW
w pakiecie odstonowym (desktop)

| Korzysci:

* Zasieg 6,6 min UU i 225

min PV (_30% adblock) ‘ Double Billboard @ g\ Double Billboard E

e CTRo,2-0,7% i) F 5o — s

> Wik Ghreem @ @ w | @ - T I e
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@ Bottom Box % @\ Bottom Box %

*dane tygodniowe



Mailing w Poczcie WP+02 VW

Mailing / Inbox Mailing / Segregator
| Korzysci: | Korzysci:

* 9,4 mln aktywnych kont / miesiecznie * 9,4 min aktywnych kont/

miesiecznie
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Mobilny Halfpage dnidwka na SG WP )
lub 02 (SG+ROS)

' 5 1 @OPENFM S —— _
o ? S . ? ,‘ .cﬁmum
| Korzysci: ﬁm &Wl~
* Wieksza przestrzen dla komunikatu e > > %
~ —

* 100% atencji uzytkownika
» Zasiegi SGWP: 2,5 min UU /5,3 min PV Half
(-10% adblock) 3oao )F:Z%i Halfpage y
02: 706 tys. UU /1,2 min PV 300 X 600
(-10% adblock)
o o Gi';!?da i b= ~oogl '] e B




Mobilny Halfpage w pakiecie widzialnych
odston

1o, o jest nd e "Skad 1aks manmilrowa
chyta, esh mozna epytac? - zapytata jedna z
fansk blogerk. Dekorace 2 motvwem
M@ANTILN S§ ostatnio bard2o medng. Nio
dziwnege, ze znalazly sig tez w mieszkaniu
mesi TLUsK

| Korzysci:
* Wigksza przestrzen dla komunikatu

* 100% atencji uzytkownika
* CTR0,6%

Halfpage
300 X 600

:

*WP Facet, WP Teleshow, WP Film, WP Opinie, WP Turystyka, WP Gwiazdy, WP Gry, WP Wiadomosci, WP Kuchnia, WP Finanse, WP Dom, WP Moto, WP Kobieta, WP Tech, WP Ksigzki, Wawalove



Dnidwka Rectangle Dolny na SGWP (mobile) YW

2 W 7 KSIEZNA STANCLA OBOK
AGATY. Nio dalo sig odorwas
wzroky

| Korzysci: B Cimvinch. hrcheesi
. . , . " przyjéé do nief na harbate
* Dobra ekspozycja komunikatu w gtownym streamie
newsowym
* CTR0,6% Dolny
Rectangle
* 2,5min UU /5,3 min PV (-10% adblock) 300 X 250
|

{ "ZGONOW" NIE BYLO.
WS Andruszkiewicz chwali sig
mosng glowy

ISl 7/ PCBIEGA
@ Q) &) %
QoM

W past Pagoda Ohagpe

*Zrédto: dane wewnetrzne WPM



WP Box Wiadomosci na SG WP VW
i 02 Box na SG 02 w pakiecie (desktop)

©  smartfondéw

plase Niksze cony -3

| Korzysci:
* Dobra ekspozycja formatu w streamie
wiadomosci

300 X 250

* 2,5minUU 13,3 min PV (-30%adblock)

Proguoes pagody. fed reeimio oWy « S o Prniag promcuhproey
' v
WA LYV SRS LYW L |’
“ w-u--u-i vi. 3 WP Box
[ Y U (o0

¥ 02 Box
300 X 250

To byla sala 1ortur. Tak sie
przygotowywali do walkl 2
mocne stowa Niemcami

Wkroczylo wojsko.
Ewakuacja 54 tys. osob we
Wioszech




Midbox na SG WP (multiscreen) VW
i na SG 02 (desktop) w pakiecie

Ponad 600 cial. Kto rozszyfruje tajemniczy Wkroczylo wojsko.

| Korzysci:
. . y e e TURECKA INWAZJA w Syril, Przerazajace odkrycie napis? Miasto oferuje Ewakuacja 54 tys. 0séb we
* Nowos¢é w serwisie 02 — efekt swiezosci m Franca e robotnikow budowlanych  nagrod Wioszech

Doskonata ekspozycja marki

[
R CALA POLSKA wstrzyma
oddech. To bedzie mecz o
[ Zioto!

CTR 0,07-0,13%
2,5 min UU i 24 min PV (-30% adblock)

Mid Box
Szeroka wersja serwisu 940 X 200
Waska wersja serwisu 620 x 200

Mid Box
600 X 200

JEJ WIELKA MiLOSC NIE
ZYJE Wspomnienia wrocily
przez syna ukochaneqgo

POLACY W USA juz glosujg.
Diuga kolejka przed
konsulatem

Wybuchy atomowe na Co sig¢ stato z darami dla
Ksigzycu. Czy to wydarzylo dzieci w Syrii? Akcji




Dniowka Geo Prime-Time

Korzysci:

Idealna propozycja dla klientow

z ofertg czasowg, promocjg ramowek,

premier filmowych

e Wykorzystanie zasiegu WP Media

e Doskonata ekspozycja na samej gorze
strony !

e Emisja w wybranych blokach czasowych

Dostepne formaty:
Double Billboard lub Wideboard, Mobilny
Rectangle

.
m wiadomosci RSITR TemwAR it

HEEE

Kazk i skandal w radiowe] Tréjoe. Pioserka
Kazka "Twoj bal jest lepszy niz mdj” zostala
wybrana przez shochaazy i nakazia sig na
pierwszym miejscu Listy Przebojow Trojr'.
Wyriki glosowania prowadzgcy program, Marek
Niediwiedsa oglosil w pigtek 135 maja
voeczorem. Niedlogoe po tym liste przeb
ocenzurewano | usungto

h‘ #  Rectangle
N 300 X 250

Dlaczego utwor Kazika
ocenzurowano i usunigto “Liste
Przebojow Trojki"?

Glos wepravie UIUNIECIS [Ty PrZeDgow, na kaor)
wtwar Kazika “Twd] bol jest lopszy niz maj)*
uplasowal 349 na plerwsrym minjzcu 7abest

dyrebter radakiar nacepiry mdisws) Trok

o HaRONANEIG EEEINTR R e
. oroms e NYDOTY 2020. Karty do glosowania na chodnikach i
ulicach Glogowa

Wybory prezydenciue 2000 budzs kontrowersie, Woige rie wisdamo, Medy | w jakief
fomme tig odbedy. Tymeasem po tieti rgzg 2djecia kert do ghosowania lezgeych no
chodnitach | uicooh Sprawg tagrnge sig polcis

Wideboard
970 X 200




Dniowka Geo Prime-Time

Gwarantowana liczba vCPM

1 min

500 tys.

300 tys.

100 tys.

*Emisja TG na jedno wybrane wojewddztwo.
Mobile: Rectangle

Wojewodztwo

mazowieckie, slaskie, wielkopolskie

matopolskie, dolnoslaskie,
pomorskie, todzkie, kujawsko-
pomorskie

podkarpackie, lubelskie,

zachodniopomorskie, warminsko-
mazurskie

podlaskie, swietokrzyskie, lubuskie,
opolskie

Formaty: Desktop: Double Billboard lub Wideboard

Przedziat czasowy

07:01 - 14:00
14:00 - 23:59

07:01 - 14:00
14:00 - 23:59
07:01 - 14:00
14:00 - 23:59
07:01 - 14:00

14:00 - 23:59



Halfpage na serwisach regionalnych W\

o

EI L WRRS A WERSTLA n LA SHATLEDA, 10 gasls are

Koronawirus w Warszawie. Veturilo wracana [

REFRYWATYZALLA

7 = # ulice
| Korzyscl: ljj." SAMORZAD 0d érody, & maps, znow bgdnemy megl karzystac s mvejskich
jne dotarcie do klientow 3 BB o v o s ool T
e Precyzyjne dotarcie | A . - i
Y YJ' Al | pogieitasioiinmistbulingisnl R | L[
z wojewodztwa mazowieckiego oraz P et Dikcgae toopeen p |
7 . || memmury =g ostetnie bardzo modne, Nic ABCUTEKTURA N Y ,
dolnoslaskiego | coen emary gt ez || Halfpage |
* Wysokie viewability reklam: _ o N 300 X 600
desktop 85% @ Pition
. B, wioeo
mobile 75% ; |

Halfpage
300X 600 |




Geo Halfpage w module wiadomosci naSGWP \\P

Korzysci:
e Obecnos¢ w przestrzeni premium przy
gtownym streamie wiadomosci

.
razem S wy e [z
W | ieh % i ox POSTTA TVOMLINE  FEDGHAM TV

7
"ujd ey
Wystawd nis o

Halfpage
300 X 600




INowosc! WP Trapping

| Korzysci:

* Precyzyjne dotarcie do wybranych uzytkownikow

w okreslonym miejscu i czasie. o=
* Potaczenie kampanii online z offline
* Atrakcyjne segmenty uzytkownikow
przebywajgcych m.in. w centrach handlowych,

marketach budowlanych, dyskontach )
spozywczych, salonach motoryzacyjnych.

| Wycena indywidulana, w modelu efektywnosciowym
lub vCPM*

« *doptata +50% za Geo Trapping do vCPM standardowego
formatu reklamowego

2ebranie bazy

JWAZKI

MURANOW

ST,

POWISLE

Warszawa

FILTRY

STARA OCHOTA

VW

=| Wyswietlenie reklamy

WAZKI
2R MURANOW

87,
@ i POWISLE
; A

Svera Warszawa
r P

FILTRY
STARA OCHOTA



Instream Video Ad (multiscreen)

vCPM, CPV, 3x100 (vVCPM + CPV)*

| Korzysci:
» Zasieg 30 min UU [ miesiac
* Promocja -40% dla emisji na WP Pilot

& ‘N’ wiadomosci

s

Mateusz Morameck o
S| irmigrantsch: "Bruksels prébije
Y zabécit suweienoid padstw'

Prvathemrry e da; ooy Mo bpdim
0| watempa o paitkien priedsqeiarndn

Instream
Video Ad

—- A
Oglydajacy ten M wicoel tukte.

: T
o1 eclasns -. <

[T ———— Mtk e, he S Cacapiou Memy  Kacsmads Sravphe  Prmynde AR T
3 Loy O ey 12

u
- l cn.‘ PR noina Lige hazpadsha
5 -

P e ]




Premium Video Ad (DAI) w kanale Telewizji WP VW
w WP Pilot

| Korzysci:
* Dobudowanie zasiequ TV

pilot o L i

* Lepsza personalizacja reklam niz w telewizji
linearnej

* Nowa przestrzen dla wideo online Wybierz kanat, aby oglgdaé ——>
2 min streamow miesigc

* Viewability powyzej 90%

* VIR powyzej 80% WLACZ TV

El Glinkarz | prokurator
.

I"Ms Rodzinny teres




Audio Ad w Open FM, rowniez w kanale 1)
#wdomu

| Korzysci: f : N - Instream
« Niski clutter reklamow & Instream N ¢e ;
/ PN Audio Ad

* 8 mln audio streamow [ miesiac i Audio Ad

* 22,5 min video streamow / miesigc

100% Linkin Park <7

Reklama

Lin Btyred

Link i Yoo
LA\ . ) ¥ Link I 5




Sponsoring Stacji Radiowej OpenFM 1)

| Korzysci: |
* Nowy kanat W domu ‘ g

| fzostanwdomu
& W Suth Appeal - Figure

©

* Gwarancja dotarcia do duzej grupy odbiorcow ‘
* Zasieg minimum 150 tys. UU / tydzien
* Roznorodne kanaty dotarcia

Wiosna

B Foothills fzat. Dominigue Le Mor

EDM Anthems
Zedd frat Selena Gomez - | W

Zrédto: dane wewnetrzne WPM



OFERTA PLA GRACZY
W T-MOBILE

Patronaty Wydarzen
e-sportowych np.
e —— w WP Sportowe Fakty

T-Mobile Liga Akademicka. Studenci moga

1 4 L ]
Tomasz Smokawski | Banoss KO rZYSCI:
Ignacik w swoim Sywiole
Zobacz najlepsre momenty
Exstraklasa Cup |

Redakcyjne wsparcie wydarzen w ramach Patronatu Medialnego

Cam—— U Ao e b

PoRmta s vy, | A PETLIRA

e Cue Moptnme oot as
BUH DT T .

Zebranie tresci dotyczacych wydarzenia pod jednym tagiem,
sledzenie uzytkownikdw przez narzedzia Big Data

| Realizacja kampanii reklamowych w oparciu o tagi
(kontekstowo do tresci) oraz segmenty

| Mozliwosc rozszerzenia komunikacji na social media WPM

| Naturalna obecnos¢ marki, produktu, ustugi w przestrzeniach jej
aktywnosci

| Utrzymanie komunikatu reklamowego w bezpiecznej przestrzeni
mediowe]

| Bezposrednie nawigzanie do obecnosci marki w wydarzeniach
zwigzanych z gamingiem




Facebook Live — dedykowana
audycja live w social media
WP Technologie

Korzysci:

Realizacja live publikowana przez redaktora WP (20-30 minut)
Klient oznaczony w poscie jako partner biznesowy

Dystrybucja na bazie wybranego fanpage z linii
WP Technologie

Mozliwosc realizacji w czasie live ankiet, Q& A — dziatan
zwiekszajgcych zaangazowanie

Po zakonczeniu relacji, live na fanpage'u w petnej dtugosci
Promocja zmontowanego materiatu wideo do okreslonego targetu
Naturalna obecnos¢ marki w angazujacym formacie

Zachowanie brand safety dzieki zaangazowaniu redaktora

Efekt share w mediach spotecznosciowych

Dotarcie do precyzyjnie okreslonego targetu







Natywna Mobilna WP Karuzela

na marszu

| KO I’ZYS'Ci: / O 3 W I o ‘
* Formatu wkomponowany w otoczenie _ | — I
* Dobra ekspozycja produktu ‘ 2 dzialaczami Pis [N ‘ 0 @ wannnnmen @ 3

* CTRO0,4-0,7%

) . Inspracje dia Twojej sypialni
. Zobacz ceny, ktdre Clg urzadzg

Skorzysta z oferty -15% na wszystkle
tekstylia na iozko | stworz przytulny pokd|
marzen!

| Wycena:

* WP Karuzela Standard +15% doptaty do ceny g ‘

Rectangle @E ; .
Moble kuchonre Farba Dulux Easycate
* WP Karuzela XL +30% doptaty do ceny 2
'..- 2 MLN POLAKOW nle uust:mn:r;d:c:-: begeut Preytube sypshis
- q '} ~ 3 it i stylas b harmoat fmrt;q:;nwl
Rectangle £ o o
M. RATAJCZAX ‘ Sprowat Sorowdt
T R WIS e menda
! -hﬁgm wg:u nz_:; A:TEF ' 'ﬁu w‘\G}M ; > DE‘%
WP Karuzela Standard WP Karuzela XL

* Emisja na serwisach mobilnych: 02, SG WP, serwisy Premium WPM, WP Sportowe Fakty,
WP abcZdrowie, WP Parenting.




Mobile Rich Media: Scroll Reveal Video,
Banner Expand to FullScreen

| Korzysci:

* Angazujacy format
* Przycigga uwage

| Wycena:

* Emisja w modelu vCPM lub FF na serwisach

WPM

* Scroll Reveal Video +50% doptaty

do Halfpage'a

* Banner Expand to FullScreen +50% doptaty

do Rectangla'a

; Bl bl i tak
stidnidwke. Klatwa
Tatarowyeh bakdw’

Scroll
Reveal

Grazvna Torbicka naoulicy. Ma
najmodniejsza kartke ostatnich sezonow

% Banner Expand
to FullScreen
o e

Banner
Expand
to
FullScreen




Interaktywny Spot Wideo oparty o VW
technologie VPAID

pilot [Kuppakiet KanatyTV  TerazwTV

cause cat-like reflexes aren’t fast enough.
& PRE-SATE brake.

| Korzysci:
* Mozliwosc wykorzystania interaktywnych
naktadek na powierzchni spotu
* +67% zaangazowania i swiadomosci marki

* +40% CTR szczegolnie w przestrzeni:
WP Pilot, WP Wideo, Open FM

* 9,5 minUU [/ miesiac

Jest sposob na wszystko




Quiz Respondo

| 66% respondentow zgadza sie ze
stwierdzeniem, ze interaktywnosc¢ ma
pozytywny wptyw na zaangazowanie
uzytkownikow.*
| Korzysci:
* Angazujaca forma to dtuzszy czas
kontaktu z komunikatem marki

e Zasiegigtys. UU

*Wedtug raportu The CMO Club z sierpnia 2019 r.

resnondo

W\P respondo D klient

~imklient

Twoj wynik
‘{Y\D T Master Odpomedziates leping r2 1%
s Udythoemikdw

l(»dmu»dl 1 pytasus Lybow:
b‘ 'H\ vh

g} 12012 Twoya odpowied? na pytane

é ey tW\. za mid odpowied? Y uit
- ownikdw

1'%

Co wiesz o kuchniach Swiata? rutmiem i ot 507 |

Co wiesz o kuchniach swiata?

Tklient

lle wiesz o historii pizzy? Co jest tradycyjnym przysmakiem w Hiszpar
Przetesuj swoja wiedze 2 kuchni éwiata!




Artykut Interaktywny VW

KLIENT

| 58% pytanych w CMO w USA

pOd kre5|a pozytywny Wp+yW 3 r@woczesne rozwiq'zania. . | L - dol it o
contentu interaktywnego na kare pomogq zorganizowaé | : sgesine consecaite acho quls skl

) , ) . ) tradycyjne Swieta .- p . ‘ 1 y itricies |
ksztattowanie swiadomosci marki.* - . — R
| Korzysci:
* Interaktywna prezentacja
tresci wptywajaca na
zaangazowanie uzytkownikow

e Zasieg 2o tys. UU

*Wedtug raportu The CMO Club z sierpnia 2019 .



Cykl: Mistrzowie (e)sportu!

Korzysci:

Pokazanie sylwetek najlepszych polskich
esportowcow (wielu z nich jest
rozpoznawalnych na catym swiecie)

Prowadzony przez doswiadczonego
redaktora to gwarancja merytorycznych
tresci

Interaktywna forma czyli wywiad (lub
rozmowa wideo) z mozliwoscig zadawania
pytan przez czytelnikow

Ekspozycja na SGWP i WP Sportowych
Faktach

Szerokie dotarcie do fanow esportu oraz
czytelnikow spoza corowej grupy

Komunikacja w social mediach
WP Sportowych Faktow

Grzegorz Wojnarowski
WP SportoweFakty

Marcin "Jankos" Jankowski
Zawodnik G2 Esports,
mistrz Europy w League of Legends




Projekt: E-sport 2020

Korzysci:

| Odpowiedz na pytanie: jaka przysztosc
czeka e-sport?

| Merytoryczne, eksperckie podejscie do
tematu e-sportu

| Pokazanie e-sportu jako dynamicznego
zjawiska z duzym potencjatem
(szczegolnie w sytuacji pandemii)

| Wideo, wywiady czyli tresci premium

| Rozmodwcy to najwazniejsze postaci
rynku e-sportowego (organizatorzy
turniejow, menedzerowie, zawodnicy)

| Promocja na SGWP i WP Sportowych
Faktach, w social mediach Sportowych
Faktow




Turniej: Karuzela Streamerow

Korzysci:

Turniej dla topowych graczy-streamerow -
zaangazowanie esportowej spotecznosci

8 graczy mierzy sie w emocjonujacych
rozgrywkach, zwyciezca zgarnia nagrody

Transmisja na kanatach Twitch graczy czyli
dotarcie do fanow gier

Transmisja w WP Sportowych Faktach

(z komentarzem profesjonalnego
komentatora esportowego), czyli dotarcie
do szerszego grona odbiorcow

Projekt prowadzony wspolnie z agencja
marketingu gamingowego, czyli
dopasowanie do spotecznosci e-sportowe;j

Mozliwos¢ brandingu streamow
i lokowania produktow

TWITCH. TY/NIEUCZESANA

TWITCH TV/VENEEA



Wideo: Smacznego na dziers dobry 1)

| 64% klientow deklaruje, ze kupuja produkty czesciej
po obejrzeniu materiatow wideo*

| Korzysci:

* Ekspozycja produktu / ustugi — lokowanie szyte
na miare, adresujace najwazniejsze KPI produktu
| ustugi

* Tresci w cyklu petnym pomystow na nowe,
zdrowe przepisy kulinarne

 Zasiegi: 300 tys. rozpoczetych streamow,
premiera: SHR: 0,30% AMR: 5500 os.

(emisja w telewizji offline)

Przyktad: https://wideo.wp.pl/smacznego-na-dzien-dobry-odcinek-1-przepis-na-pyszne-pancakes-

6493101702878849v
* Zréto: https://blog.hubspot.com/marketing/wideo-marketing-
statistics#sm.oooo1r7hm2mnoecwuqoef8tg2pbta


https://wideo.wp.pl/smacznego-na-dzien-dobry-odcinek-1-przepis-na-pyszne-pancakes-6493101702878849v
https://wideo.wp.pl/smacznego-na-dzien-dobry-odcinek-1-przepis-na-pyszne-pancakes-6493101702878849v
https://wideo.wp.pl/smacznego-na-dzien-dobry-odcinek-1-przepis-na-pyszne-pancakes-6493101702878849v
https://wideo.wp.pl/smacznego-na-dzien-dobry-odcinek-1-przepis-na-pyszne-pancakes-6493101702878849v
https://wideo.wp.pl/smacznego-na-dzien-dobry-odcinek-1-przepis-na-pyszne-pancakes-6493101702878849v
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Wideo: WP kontra auto W

| Korzysci:

* Angazujacy test wideo spersonalizowany
pod wartosci marki i unikalne atrybuty
modelu

* Ekspozycja produktu, czyli komplet
informacji na temat modelu

* Wysokie zaangazowanie i dtuzszy czas
spedzony przez widza przy wideo

* Zasiegi: 300 tys. rozpoczetych streamow
wideo, 15 tys. rozpoczetych video views
(social media)

https://vimeo.com/409054931



https://vimeo.com/409054931

Wideo: Nocne rozmowy o... )

| Korzysci:

e Wzmocnienie wizerunku marki wsrod
potencjalnych Klientow

e Mozliwosc zaprezentowania produktu
W angazujgcym programie redakcyjnym,
w przestrzeni miejskie;

e Duza wiarygodnosc przekazu

e Zasiegi: 400 tys. rozpoczetych streamow
wideo, 15 tys. rozpoczetych video views
(social media)




Wideo: Autocentrum plus

| Korzysci:
e Kompleksowe kompedium wiedzy na

temat danego modelu samochodu,
stworzone przy wspotpracy z klientem

* Prowadzacy to twarz znana dla statych
uzytkownikow serwisu czyli Michat
Gruszczyk, redaktor, specjalista z dziedziny
motoryzacji

e Zasiegi: 100 tys. rozpoczetych streamow
wideo, 15 tys. rozpoczetych video views
(social media)




Wideo: Sprawdzam! )

| 90% uzytkownikow twierdzi, ze tresci wideo
pomagaja im podejmowac decyzje zakupowe*
| Korzysci:
e Ekspozycja zalet produktu, prezentacja

produktu w formacie wideo, przedstawienie
mocnych stron produktu

* Mozliwosc przekonania odbiorcy do zakupu
poprzez merytoryczny i rzetelny test wideo

o Zasiegi: 400 tys. rozpoczetych streamow SG
WP i w kontekstowo dopasowanym serwisie

Przyktad: https://www.youtube.com/watch?v=DcbJkmuGBgM&feature=youtu.be

* Zréto: https://blog.hubspot.com/marketing/wideo-marketing-
statistics#sm.oooo1r7hm2mnoecwuqoef8tg2pbta


https://www.youtube.com/watch?v=DcbJkmuGBgM&feature=youtu.be

Popraw efektywnosc

Twoich dziatan
komunikacyjnych
#performance
#personalizacja

/



Performance Display
na SGWP

| Korzysci:

* Realizacja celu wizerunkowego w modelu
efektywnosciowym

» Szeroki wachlarz formatow na catej siatce
reklamowej SG WP

e Budowa gory lejka konwersji B duze wolumeny
klikdw. Srednio 10 tys. / miesiac

| Wycena indywidulana, w modelu
efektywnosciowym




INowosc! Mobilny Rectangle Skalowany

| Korzysci:

* Wyzsza efektywnosc kampanii: CTR nawet
0 86% wyzszy

* Lepsza ekspozycja kreacji reklamowe;

* Automatyczne skalowanie do szerokosci

ekranu

| Wycena indywidulana, w modelu

efektywnosciowym

samochody. PiS chce zablokowad
audyt

Codziennie najnowvsze
informacje
o koronawirusie

2Zapisz2 sie na newsletter

< -~ EKSPERT KOMENTWNE
2 zachoweanie Tuska po wyborach
'
4 P ") KORONWIRLS NA KONCERCIE
-E ,‘ w Malopolsce

U oY 0 5 W
TV Qrlice  —— CoMD-1

samochaody. PiS chee zablokowac
audyt

Codziennie najnowvusze
informacje
o koronawirusie

2Zapisz sie na newsletter

} EKSPERT KOMENTWIE

AWAL

>
‘\l
. . W pog

R
A

rachowanie Tuska po wyborach

KACZYNSKI nakreslil kolejny cel
| |
A © iozadnb i i

1)1

A

samochody. PiS chce zablokowac
audyt

Codziennie najnowsze
informacje
o koronawirusie

Zapisz sie na newsletter

oW | EKSPERT KOMENTUJE
zachawanie Tuska po wyborach
I
, F "B KORONWIRLS NA KONCERCIE
.‘ w Malopolsce
b WP

N

TV Onine Pagog




Formaty Display z Formularzem )

| Korzysci:

 Skrocenie sciezki uzytkownika do dokonania

akgji

* Wykorzystanie natywnych funkcji mobile
* Prosty start: brak koniecznosci integracji IT

po stronie klienta
* Zgodne zRODO

| Wycena indywidulana, w modelu efektywnosciowym
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Native Ad W

| Korzysci:

* 0 20-60% bardziej angazujaca niz standardowy
display (FB & IHS Inc.)

* CTR 020% wyzszy niz w display (WP)

Pierwsze powotania Arne Senstada. Powrdt
Kingi Grzyb!
Jedra x seglansrpch polshick szenypinmistek ostatmich i Kings Geayhoamnoat

tecracarEmyye buewy. Shrzydows Zegheiie Lubtr cradusie wy w kadran Ave
Serutads

* Alternatywa dla AdWords ~ , =" .
* Maksymalny zasieg na powierzchniWPM i BC ‘

‘ PILRA RECINA

* Mechanizm optymalizacji reklam pod katem CTR

3 \6X B 07D Reprezestacis
‘ Pkl kobiot

Nazwa samochodu

Legenda niozawodnodct =
radalem o 20 000 2
Sprawdst

* Szablon i kolorystyka dopasowane do serwisu

| Wycena indywidulana, w modelu efektywnosciowym

Sprawdz, ek tanlo moZesz terez
kupié nowa SKODE!

Na tyrm stor o au.n.w—;gzr: tap
286

wknu h bra 'ul iat,




Native Link Premium na listingu zaktadki

| Korzysci:

 Stata ekspozycja w Inboxie, bez

zaktadki oferty
* Prestizowy placement

* Produkt odpowiedni dla branz

i klientow premium

| Wycena indywidulana, w modelu Atmo00s oKD

efektywnosciowym
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Nowe szablony Dynamic Display )

Huawei P slmart 2019 + y2ostatwdomu
| Korzysci: i Oczyszczacze
powietrza -20%

* Niewielkie wymagania: feed + logotyp
* Retargeting oraz inspiracja na powierzchni WP . Q
oraz powierzchniach zewnetrznych I H
* Atrakcyjny wyglad i brak koniecznosci tworzenia ‘ )

kreacji przez klienta
* Mozliwosc rotacji z planszg statyczng

= 2199z
* Mozliwos¢ komunikacji dodatkowych R T e

elementow (darmowa dostawa, raty 0%, ...) [ sy |

| Wycena indywidualna 274 2%

R =

Samsung Galaxy AS1
UPEROFU{I.\
@ 79.99 2t o050 89,99 z| 0800 64,99 z1 F455=
Spoane Bluzka = falanan Swetsr




WP Okazje w e-commercowym otoczeniu VW

| Korzysci:
* Minimalne wymagania na start (px, feed,
logotyp)
* Emisja w e-commercowym otoczeniu

(m.in.. Poczta, SGWP, SG 02, WP Kobieta,
WP Facet, WP Tech)

* Retargeting oraz inspiracja

| Wycena indywidulana, w modelu
efektywnosciowym
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Gazetki w module WP Kokpit )
na SGWP+02 1 Poczcie WPM

| Korzysci:

Najlepsze przeceny | promocie w jednym migjscu

RTVEIRGAGD

* Brak potrzeby przygotowywania kreacji —
wystarczy url do gazetki na stronie klienta

Gerrm Prreeserel X0 Boezstare 1 804 S OV

21900 11 1249,00 74

* Mozliwosc pokazania wielu produktow &
* Ekspozycja w module e-commercowym

* Uzytkownik z wiekszg intencjg zakupowa
Fujifilm Instax Minl @

* Rozliczenie CPC - ptacisz tylko za klik
w gazetke reklamowa 59500 21 o [

Gazetki | Sprawd? najnowsze promocie




Retail dnidwka W

| Korzysci:

* Wieksza przestrzen dla komunikatu

e Prezentacja komunikatu
wizerunkowego oraz produktow |

« Emisja SG WP (dnidwki, Content || —-— e ||
Boxy oraz wybrane serwisy WPM)

| Wycena: | . 0

| Cena za standardowy format
reklamowy + doptata 15%

24930 2 2409

i' DSTRA WYNIANA ZOAN W
STUDIU. "Pamylit pana precesa
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Kody Rabatowe na SGWP+02

| Korzysci:
 Dotarcie do nowych klientow

* Naktonienie dotychczasowych klientow do
powrotu do sklepu i dokonania kolejnych
zakupow

| Wycena indywidulana, w modelu efektywnosciowym
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Targetowany Mailing Dynamiczny

| Korzysci:
* Najbardziej konwersyjny produkt reklamowy
* Ponad 9,4 mIn* aktywnych kont

* Minimalne wymagania do przygotowania
mailingu (feed, logo, px)

| Wycena indywidulana, w modelu efektywnosciowym

*Zrodho: dane wewnetrzne WPM
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| 70% 0so6b porzuca koszyk na stronie,
ale 38% dokonczy transakcje po otrzymaniu maila* |

| Korzysci:

* Najbardziej konwersyjny produkt reklamowy =
mailing dynamiczny w retargetingu
rozbudowany o opcje prezentacji produktu juz
z poziomu nieotwartego maila (brak
dodatkowych wymagan do startu kampanii)

* Ponad 9,4 mIn** aktywnych kont

* Minimalne wymagania do przygotowania

| Wycena indywidulana, w modelu efektywnosciowym ||

Mailing Domykajgcy Koszyk
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*Source: https://estrategie.pl/porzucone-koszyki/ https://www.artefakt.pl/blog/sem/ratowanie-porzuconych-koszykow/

*Zrédto: dane wewnetrzne WPM
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https://estrategie.pl/porzucone-koszyki/
https://estrategie.pl/porzucone-koszyki/
https://estrategie.pl/porzucone-koszyki/

Wysytka SMS to bezposrednie dotarcie z W
komunikatem na telefon odbiorcy

/ o L
/ / O \v
/ \

| Korzysci: 9:41 @ ol -
* Mozliwos¢ dotarcia do uzytkownika poza WPM || < it ®
* Realizacja celow zasiegowych i leadowych I

* Idealne dla klientow z krotkim oday 941

formularzem leadowym np. Umow sie Wylicz skfadke OC przez krotki

na jazdy testowe \ kalkulator i zyskaj dodatkowe 10%
znizki (dla nowych Klientow).
Sprawdz LINK4

bit.ly/kalkulatorlinks

| Wycena indywidulana, w modelu efektywnosciowym

Nadawca komunikatu jest T-Mobile
Polska S.A. na zlecenie LINK4 S.A.




Performance Advertising Network to skuteczna 1)
reklama w przestrzeni catego internetu

Zaawansowany
system emisyjny oparty /o () Efektywne szablony
Si g [E=, reklamy natywnej

o technologie Programmatic
— Marketing Cloud

2%,  Technologia: profile big data

—

Konkurencyjne stawki @ \&/ | oraz zaawansowane biddery

Skuteczne kampanie na
urzadzeniach mobilnych

Rozbudowana siec
wydawcow i dotarcie

do 98% internautow



Display w Performance Ad Network (PAN)
czyli emisja na powierzchniWPM i zew.

| Korzysci:
* Dotarcie do uzytkownika
w dowolnym miejscu i czasie

* Dopasowanie szablonu natywnego
do kontekstu, kolorystyki i tematyki
witryny dzieki szerokiemu inventory
(lepsze viewability i CTR)

| Wycena indywidulana, w modelu
efektywnosciowym

arget
Motoryzacja B2C
Motoryzacja B2B
Telekomy B2C

RTV/AGD

Sport / Facet

Kobieta

Odziez / Obuwie
Nieruchomaosci

Pozyczki krotkoterminowe
Platna telewizja

Parenting

Suplementy diety

Potencjat klikow

80 tys.
40 tys.
96 tys.
160 tys.
48 tys.
B4 tys.
120 tys.
16 tys.
36 tys.
48 tys.
32 tys.

40 tys.

1'%



Efektywne kampanie programmatic

Efektywny
zasieg

\/

Dostarczamy jakosciowych
uzytkownikow na Twojg strone

| KPI: jakosciowy ruch na LP

| Optymalizacja pod wskazniki
Google Analytics

| Model rozliczenia: CPC

Retargeting

Odzyskujemy uzytkownikow,

ktorych utracites$ na sciezce
konwersji

| KPI: sprzedaz, leady, konwersje

| Optymalizacja pod CR/COS/
ROAS

| Model rozliczenia: CPC/CPL /CPS

Kampanie
wizerunkowe

Budujemy zasieg w Twojej grupie

docelowej

| KPI: dotarcie do uzytkownika
zainteresowanego przekazem
reklamowym

| Optymalizacja pod parametry
zaangazowania (CTR, viewability

| Model rozliczenia: CPM



Wszystkie zaprezentowane produkty W°
mozemy precyzyjnie targetowac

g 4m D B & & &o

Dajemy mozliwosc dotarcia do
grup uzytkownikow
z dedykowanym przekazem
dopasowanym do ich
aktualnych potrzeb.
We wszystkich kanatach
e dotarcia.




Atrakcyjne segmenty konsumenckie YV

— Uzytkownicy ktorzy korzystaja

, | 5 z okreslonych ustug i serwisow,
20 nowych segmentow m.in. — a nie tylko sg nimi zainteresowani
kupujacy online, korzystajacy
z ustug bankowosci, ptatnosci
online, leasingu, platform
streamingowych (wideo),
kablowych i satelitarnych ustug
tv, platform dla graczy,
korzystajacy z biur podrozy
i serwisow do organizacji
podrdzy, wiele innych

CTR nawet do 71%
wyzsze

Zastosowanie
w kampaniach display,
wideo oraz mailingu

~_ \ Bezpieczenstwo danych-
\ s:) | ochrona konkurencji
~ / iprywatnosci uzytkownika




INowoOSsC

| Korzysci:
* Precyzyjne dotarcie do

wybranych uzytkownikow w okreslonyn
miejscu i czasie.

* Potaczenie kampanii online z offline

* Atrakcyjne segmenty uzytkownikow
przebywajgcych m.in. w centrach
handlowych, marketach budowlanych,
dyskontach spozywczych, salonach
motoryzacyjnych.

| Wycena:
* Indywidulana
* W modelu vCPM*

* doptata +50% za Geo Trapping do vCPM standardowego formatu
reklamowego

'WP Trapping
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