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Zaniedbanie

| Ponad 3 [T IN kobiet w Polsce nie chodzi regularnie do
ginekologa, a ponad potowa z nich przyznaje, ze nie czuje
potrzeby profilaktyki.

Zrédto: Badanie przeprowadzit na zlecenie Gedeon Richter instytut badawczy ARC Rynek i Opinia w marcu 2020r.




Wstyd

| 60% Polek podczas pierwszej wizyty u ginekologa
odczuwato przede wszystkim wstyd, a ponad potowe
kobiet nadal paralizujg negatywne emocje, gdy styszg od
ginekologa polecenie ,prosze sie rozebrac”.

Zrédto: Badanie przeprowadzit na zlecenie Gedeon Richter instytut badawczy ARC Rynek i Opinia w marcu 2020r.




Brak swiadomosci

| Tylko 20%0 kobiet zdecydowato sie kiedykolwiek na

zrobienie testu na obecnosc onkogennego typu wirusa
HPV, ktory jest gtowng przyczyna raka szyjki macicy.

Zrédto: Badanie przeprowadzit na zlecenie Gedeon Richter instytut badawczy ARC Rynek i Opinia w marcu 2020r.



Brak dostepu

| Wiele kobiet z gmin wiejskich lub wiejsko-miejskich ma
rowniez problemy z dostepem do lekarza. Jak podaje NIK,
na podstawie danych GUS i NFZ, w ponad potowie gmin
nie ma dostepu do poradni ginekologiczne;j.

Zrédto: NIK. gov.pl: Dostepnos¢ $wiadczen ginekologiczno-potozniczych finansowanych ze srodkéw publicznych na
terenach wiejskich.
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Jest tez 1 ONA.

| tylko Ty mozesz zadbac
o was dwie.



O akgji

| Czas izolacji zostawit po sobie nasilajgce sie dystanse. Widzimy sie rzadziej,
mniej przebywamy poza domem, coraz czesciej wybieramy swiat wirtualny od
rzeczywistego.

| Stopniowo oddalamy sie tez od wtasnych potrzeb i Swiadomosci ciata.

| Teraz, kiedy nadzwyczajne srodki bezpieczenstwa zostaty juz zniesione, kazda
kobieta moze i powinna o siebie zadbac!

| W akcji ONA zachecimy panie do badan, do dzielenia sie swoimi historiami
i odpowiemy na wszystkie najwazniejsze pytanie zwigzane z NIA.

| Do akcji wykorzystamy site serwisow kobiecych WP.
| Bedziemy pisac o kobietach, ktore sgi byty dla siebie wazne.

|  Wykorzystamy szereg narzedzi, aby w czasie kampanii dotrze¢ do kobiet w wieku
18-59, w jak najbardziej réznorodny i angazujacy sposob.




Zostan partnerem akgji, jesli...

| Chcesz wraz z Wirtualng Polska zwieksza¢ swiadomos¢ Polakow na
temat profilaktykii choroéb ginekologicznych.

|  Chcesz wigczyc sie w redakcyjng akcje spoteczna o szerokim zasiegu.

|  Chcesz komunikowacibudowac wizerunek marki
w kontekscie waznego tematu spotecznego.

| Chcesz dotrze¢ do szerokiej grupy odbiorcow.

| Chcesz zaangazowac uzytkownikdw przy pomocy unikalnego contentu
i zwiekszy¢ swiadomos¢ marki.

| Chcesz budowac trwate relacje z uzytkownikami.




Elementy akcji

| STREFA ,,ONA"
1. Wideo

2. Humanstories

3. Tresciporadnikowe

|  Wspotpraca z organizacja ,Kwiat kobiecosci”

| Dziatania redakcyjne

| Kampania w social mediach

| Dziatania autopromocyjne
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W kampanii uzyjemy strategii Hero-Hub-Hygiene

Hero

Gwiazda kampanii. To wideo,
ktore przyciggnie szeroka grupe
odbiorcow i bedzie

stanowic najbardziej zauwazalny,
szeroko komentowany punkt akgji.

~ Hub

Trescii dziatania, ktore
najmocniej przyciggng nowych
odbiorcow.

Hygiene

Stale uzupetniany content, ktory
utrzyma uzytkownika,
angazujei ciekawi.




Strefa ONA

Wideo

| Stworzymy 2 uzupetniajace sie materiaty
wideo: materiat zapowiadajacy akcjei
jego naturalne rozwiniecie, ktore zdradzi
szczegoty akgji.

Przyjaciotka

| W tej sekcjiopublikujemy artykuty,

w ktorych gtéwnymi bohaterkami beda P I’ZYj aC i é*ka

ONE —kobiety, ekspertki, mentorki.

Poradnia
| W tejsekcjiznajda sie tresci -
poradnikowe. Odpowiemy na wszystkie Po ra d Nnia

najwazniejsze pytanie zwigzane z NIA.




ONA.wp.pl

| Bedzie to dedykowana przestrzen w ramach domeny
WP, stworzona w partnerstwie zserwisamiWP.

| Pod adresem ona.wp.pl opublikujemy wideo oraz tresci, w
ktérych zachecimy panie do badan, opublikujemy historie kobiet i
odpowiemy na wszystkie najwazniejsze pytanie zwigzane z NIA.

Strefe podzielimy na 3 sekcje:

| Wideo,
| Przyjaciotka: artykuty i wywiady z kobietami,
| Poradnia: tresci o charakterze praktycznym.

| W tresciach uzyjemy interaktywnosci, ktore zatrzymajg uwage
uzytkownika na dtuzej.

| W strefie nie zabraknie rowniez brandingu klienta i odnosnikow
do jego strony.
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Wideo

| Wideo bedzie wiodgcym elementem kampanii. Przyciggniemy
i zaangazujemy szerokg grupe odbiorcow.

| Wideo bedziemy szeroko promowacw mediach i dystrybuowac na Stronie
Gtownej WP, a takze w dopasowanych kontekstowo serwisach oraz
w mediach spotecznosciowych.

Jak to bedzie wygladac?:

|  Stworzymy dwa materiaty wideo.
| Pierwszy bedzie teaserem zapowiadajacym akgcje.
k | Drugiujawniprzestanie kampanii ONA.
| W wideo wezmie udziat 7 kobiet — ekspertki; ambasadorki organizacji Kwiat

Kobiecosci; lub/i redaktorki WP (konkretne osoby do potwierdzenia na dalszym
etapie).*

LOREM IPSUM DOLOR

tempor
Ut enim

- - Bohaterki beda odpowiadaty na pytania zwigzane z NIA.
= ?

| Materiaty zostang umieszczone w Strefie ONA.

PRZYJACIOLKA
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*Mozliwos¢ zaangazowaniaambasadorek i ekspertek klienta (prosimy o konsultacjeindywidualne).




Wideo 1. Zapowiedz akcji

W materiale pokazemy kobiety w roznym wieku, z roznymi upodobaniami
i pasjami. Mozliwe, ze ich zyciowe sciezki nigdy by sie nie skrzyzowaty,
gdyby nie nasz materiat.

Kobiety opowiadaja o NIEJ - w domysle o swojej przyjaciotce (kobiecie). O tym, jakie
tacza jerelacje, o trosce, oddaniu, ale rowniez i o tych trudnych chwilach. Na koniec
materiatu jedna z bohaterek wspomina: ,,...jest jeszcze ONA...”

W tym momencie zawieszamy narracje, kierujac widzow na strone www:

.1 tylko ty mozesz zadbac o was dwie. Spotkaj sie zNIA naona.wp.pl.”

Przyktadowe pytania:

Czym jest dla Ciebie przyjazn?
Jak wygladajg wasze relacje?
Jak sie z nig poznatas?

Jak sie o nig troszczysz?

Dtugosc¢ materiatu: do 2 min.

Benchmark: https://www.youtube.com/watch?v=XjJOBjWYDTs



http://www.ona.wp.pl/
https://www.youtube.com/watch?v=XjJQBjWYDTs

Wideo 2. Prawdziwe przestanie

| W materiale pojawig sie te same bohaterki, co w pierwszym wideo. Wykorzystane
zostajg podobne badz te same ujecia. Tym razem widzimy twarze kobiet patrzacych
prosto do kamery.

| Kobiety opowiadajg o NIEJ—o0 swoim zdrowiu intymnym i swojej najwazniejszej
przyjaciotce.

| Jednoczesnie materiat przeplatany jest gtosem z offu, ktory przytacza kluczowe
dane dot. zdrowia intymnego kobiet w Polsce.

Przyktadowe pytania:
| Jak dbasz o swoje zdrowie intymne?
| Jak czesto udajesz sie do ginekologa?

| Czy wykonujesz badania profilaktyczne?

Dtugosc¢ materiatu: do 2 min.

Materiat zakoniczony jest odniesieniem na strone: ona.wp.pl



Obecnosc partnera w wideo

| Ambasadorka badz ekspertka wskazana przez klienta
moze byc¢ jedng z bohaterek wideo.

| W ramach akcji partnera mozemy takze lokowac
biernie.

| Z uwaginaspoteczny wymiar materiatu oraz akgji,
koncepcje lokowania wypracujemy indywidualnie —
prosimy o konsultacje.
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Jajnika i piersi. Rozmowa Przyjagnimy sie od lat. Agata
' zekspertem opowiada, jok rozpoczeta sie jej

Lorem ipsum dolor sit amet,

| consectetur adipisicing elit, sed do
oiusmod tompor incididunt ut

Sekcja: Przyjaciotka

W sekcji Przyjaciotka znajdzie sie 10-15 tresci (TBC).

Beda to artykuty, gdzie wybrane bohaterki, ambasadorki akcji i
ekspertki, opowiedzg o sobie, swoim zyciu, a takze o przyjaciotkach —
mamach, kolezankach, siostrachitp.

Celem kampanii jest walka z tabu. Zachecimy bohaterki do wypowiedzi
o zdrowiu intymnym i pokazemy, ze nie jest to nic wstydliwego.

Kazdy z artykutow dodatkowo zacheci do dbania o siebie i badan, czyli
zadbania o NIA.



Przyktadowe bohaterkiitematy



ONA —Mama

Bez tabu, bez ogrodek.Opowiesc o wychowaniu bez wstydu

| Bohaterka opowiada o swoim dziecinstwie i relacji z mamg,
ktora wychowywata jg bez wstydu i bez tabu. Dzieki temu
bohaterka wie, jak o siebie zadbac, jak rozmawiac o wszystkim
i nie czuc sie skrepowana.

| W naszym artykule podkreslimy, ze tabu moze wptynac na
nasze podejscie do zycia i powiekszy¢ obawe przed dbaniem
0 nasze wiasne dobro.

| W historii nawigzemy do tego, ze tabui lek przed poruszeniem
niekomfortowych tematow moze stopowac nas takze w
powaznych kwestiach — chociazby w momencie, w ktérym
powinnismy zapisac sie do ginekologa.




ONA — Szefowa

Girl Boss. Mentorka, ktora moze zmienic nasze zycie

| Porozmawiamy o istocie kobiet — mentorek, kierowniczek,
dyrektorek i szefowych. musiaty niekiedy przejs¢ dtuga, ustana
przeciwnosciami droge, by stac sie tym, kim s3g. Sg pewne
siebie, skupione na celu i nie do zatrzymania.

| Nasza bohaterka opowie o istotnej kobiecie w jej zyciu —
szefowej, ktora dodata jej skrzydet. Pozwolita uwierzy¢ w siebie
i skupic sie na sobie, zachecic¢ do walki o siebie.

W tresci bohaterka podkresli, ze ta pewnosc siebie pomogta jej
P P P gta )€
przezwyciezyc¢ trudnosciiignorowac obawe przed oceng
innych.

| Pokazemy, ze pewnosc siebie pomoze przezwyciezy¢ lek nawet
przed sytuacjami, ktore sg dla nas niekomfortowe — chociazby
udanie sie na wizyte ginekologiczna.




ONA — Przyjaciotka

Kobiece ciato pod lupa. Spojrzna nieinaczej

Bohaterka opowie o relacji ze swoja najlepsza przyjaciotka,
ktéra pomogta jej przezwyciezy¢ kompleksy, pokochac swoje
ciato takim, jakie jest i opuscic ciagty wyscig do doskonatosci.

W tresci skupimy sie na ciele — obalimy mit, ktéry méwio
tym, ze to wyglad ciata Swiadczy o jego zadbaniy, a jego
doskonatos¢ powinno by¢ naszym kobiecym celem.

Opowiemy o dbaniu o zdrowie, o komforcie. O dbaniu o
psychike poprzez wptywanie na ciato i stuchanie jego potrzeb.

Jedng z drog do zdrowego, petnego energii ciata s3 wizyty u
lekarzy, takze u ginekologa, dzieki ktorym mozemy szybko
reagowac na potencjalne problemy.
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Przyjainimy sie od lat. Agata
opowiada, jak rozpeczeta sie jej
przyjaziz NIA.

Dbam o siebie - regularnie
chodze na badania

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit, sed do
siusmod temporincididunt ut

PORADNIA

Jak pokonaé ek przed wizytq
u

Sekcja: Poradnia

W sekcji Poradnia znajdzie sie 15-20 tresci.

Celem kampanii jest przede wszystkim edukacja. Rzetelnie odpowiemy
na trudne pytania zwigzane z przebiegiem badan, wizytamiw gabinecie
ginekologicznym, czy po prostu dbaniem o zdrowie intymne.

Moga to byc¢ rowniez wywiady z ginekolozkami (TBC).

Przyktadowe tematy:

Jak pokonaclek przed wizyta u ginekologa?

Jak znalez¢ dobrego ginekologa?

Jak czestoi dlaczego powinnismy robic¢ badania ginekologiczne?
Czego mozemy spodziewac sie na pierwszej wizycie?

Jak wyglada cytologia i dlaczego jest tak wazna?



Strony artykutowe - wizualizacja

Przyjacié+ka Poradnia

W STRONA GLOWNA wivEo PRZYIACIOLKA ) Klient

Przyjaznimy si¢ od lat. Agata opowiada, jak
rozpoczeta sie jej przyjazn z NIA.
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WIDEO

Obecnosc partnera
w strefie ONA

| Strefa bedzie zawierac wyrazny branding
partnera - logo w nagtowku oraz banner.

| Zachecamy do tego, by branding zostat

| : przygotowany wspdlnie z zespotem

LOREM IPSUM DOLOR | graficznym WP i naturalnie wpasowywat sie w
| ' koncepcje estetyczng akgcji.

| W sekcji Przyjaciotka moga znalezc sie
wywiady badz artykuty dotyczgce ekspertek
badz ambasadorek partnera (ich udziat

PRERE RO aeye zapewnia partner)

Cytologia moze poméc we
wezesnym wykrywaniu raka
i R

‘ zekspertem

| W sekcji Poradnia moga znalezc¢ sie artykuty
natywne w catosci poswiecone partnerowi
badz wypowiedzi jego ekspertow.

sig od lat. Agata
opowiada, jak rozpoczeta sie joj

| Nie wykluczamy lokowania produktu w
tresciach.

Dbam o sieble - regularnic
«chodze na badanit

v s | Zuwagi na spoteczny wymiar akgcji prosimy
o konsultacje indywidualne.

elusmod tempor incic
v

DZIEN Z CYTOBUSEM

- B, 5

SPRAWDE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

int

g elit, sed do ei

tempori



Wspotpraca z
organizacja ,Kwiat kobieccy



WSspotpraca z organizacja
Kwiat kobiecosci”

| Do akgji jako partner dotaczy Ogolnopolska Organizacja Kwiat Kobiecosci.

| Toinicjatywa Idy Karpinskiej i kobiet, ktore tak jak ona walczyty i wygraty walke z
rakiem szyjki macicy.

| Kwiat Kobiecosci towarzyszy kobietom w najtrudniejszych chwilach. Wspiera i
pomaga — dodaje otuchy.

| Wspotpraca z organizacjg wzbogaci i uwiarygodni kampanie. W akcji wezma udziat
eksperci i lekarze wspotpracujacy z KK (TBC), a jej przedstawicielki zostana

ambasadorkami akcji (TBCQ).
Q KWIAT
O BIECOSCI

OGCILNG POLSKA ORGANIZACIA



.10d tempor
«aliqua. Ut enim
-« exercitation ullamco
«commodo consequat.
«n reprehenderit in voluptate

PRAWDZ

Dzien z BadaBusem

PRZYJACIOLKA

Cytologic moze pomée we

Y
jajnika i piersi. Rozmowe Przyjatnimy sie od lat. Agata
zekspertem opowiada, juk rozpoczela sie jej

przyjaiizNIA.

| W ramach wspotpracy z Organizacja , Kwiat kobiecosci”,
zorganizujemy dzien z BadaBusem — mobilnym gabinetem M
ginekologicznym. b |

| W wybrany dzien w czasie akcji zaprosimy panie na darmowe
badania w centrum Warszawy (TBD).

Dbam o siebie - regularnie

| Do wykonaniabadan zachecg wolontariusze/fambasadorki*, ot
ktdrzy wyttumacza paniom, ze badanie jest bezbolesne, trwa
zaledwie kilka minut i moze uratowac zycie.

Lorem ipsum dolor sitamet,
- consectetur adipisicing elit, sed do

WIECEY

| Wramach dnia z BadaBusem stworzymy artykut natywny z
wideo, w ktdrym zrelacjonujemy wszystkie dziatania.

DZIEN Z CYTOBUSEM

|  Obecnosc partnera kampanii mozemy naturalnie wples¢w
materiat. Z uwagi na spoteczny wymiar akgji, koncepcje
wypracujemy wspolnie na etapie realizacji.

| Wideo z artykutem natywnym opublikujemy na gtownej
stronie strefy ONA.

| Dodatkowo, materiatwideo bedziemy dystrybuowac na
Stronie Gtownej WP, a takze w dopasowanych
kontekstowo serwisach oraz w mediach spotecznosciowych.

| Nasza realizacja z organizacjg Kwiatem Kobiecosci: KLIKNIJ

a2

=
Jak pokonaé lgk przed wizytq =

*Ambasadorki zostang potwierdzone na pdzniejszym etapie.

Jak wyglqda cytologiaidlaczogo &
jest tak wazna?

Jak pokonaé lek przed wizytq
uginckologa? !



https://kobieta.wp.pl/badabus-czyli-przelom-w-profilaktyce-raka-szyjki-macicy-i-raka-jajnika-6754554465945217v?fbclid=IwAR2G1EwQxUi7VKeKRCkp5LAGIqmtttFxxgJ21v8pHbhILD6wvf2rGJfxNx4

/ Dziatania redakcyjne /



Wsparcie obszarow
redakcyjnych WP

W akcje ONA zaangazuja sie serwisy z dwdch obszarow
redakcyjnych WP: Styl zycia orazZdrowiei Parenting.

Na serwisach WP Kobieta, WP abcZdrowie i WP Parenting
redakcja stworzy cykle artykutow nawigzujacych do akg;ji
ONA.

Przygotujemy rowniez szereg innych dziatan, ktore
wypromujg i pomoga dotrzec do szerokiej grupy
uzytkowniczek.

Wszystkie materiaty bedziemy promowac na Stronie
Gtoéwnej WP, w serwisach z obszaru Styl zycia, Zdrowie i
Parenting oraz w social mediach.




Styl zycia WP w liczbach

,Q, Styl zycia (real users) WP Kobieta
kobieta gwiazdy

Grupa RAS Polska [ 158 i { Z2min
' Realnych uzytkownikow
Grupa Wirtualna Polska _ 149 min
S EE . Grupa Agora [ 130 min

. |;‘w'l4
9%

VP

Odston miesiecznie

O 48,4 min
®

9mMmin 42s
Grupa Polsat-Interia _ 10.5 min Sredni czas uzytkownika

Zrédto: Mediapanel, luty 2022 r.



#Samodbatosc WP Kobieta

| #Samodbatosc to projekt redakcjiserwisu WP

Kobieta, kierowany do kobiet, ktore chcg wzigc @D 1otees [mmooencic] o
odpowiedzialnosc¢ za swoje zdrowie, owoonuoe |
samopoczucie i jakos¢ zycia. T e S
. . . . . . . Zupelnle powa 13", Sl sobaadia ponad 92 kg | nagnwa
| W dziale inspirujemy kobiety do dziatania, R s b
budujemy w nich pewnosc siebie i zachgcamy do G e e e S
otwartoscinazmiany. § e
(o> ] o ] -}

| W ramach akcji ONA wdziale #Samodbatos¢
redakcja stworzy 5 artykutow w tematyce zdrowia
intymnego kobiet (doktadna tematyka artykutow
TBQ).

Obecnosc partnera:

| Branding przy tresciach (desktop: Halfpage;
mobile: Mobile Banner Gorny)

| Mozliwos¢ umieszczenia wypowiedzi eksperta
partnera*.

*Eksperta zapewnia klient. Wynagrodzenie eksperta po stronie klienta.



Grupa #Samodbatosc na Facebooku

Dodatkowo wesprzemy akcje w grupie

#Samodbatos¢, ktora liczy 8,8 tys. uzytkowniczek:

|  Opublikujemy po 2 posty tygodniowo w czasie
trwania catej akcji.*

| W postach bedziemy pytac uzytkowniczkio ich
#samodbatos¢ w zdrowiu intymnym.

| Zachecimy réwniez do dzielenia sie swoimi
historiami i zaprosimy na strone: ona.wp.pl.

| Posty moga/beda nawigzywac do kampanii social
mediowej np. zaprosimy uzytkowniczki do brania
udziatu w wydarzeniach live na Facebooku.

*Posty nie posiadaja gwarancji.

#Samodbatosc - znajdz
kwadrans dla siebie

& Grupas Prywatng - 8.8 tys. czhonkow

— - E
Informace Dyskinis Polecarw Pokoge Tematy Crroromwie Wien) Q B
0 al Informace
.5 2 nows inegatywa WP Kobets
Choerny @ 2e pested wystarczngcs taks

[ imendial [ A PSR RE  er

Zajrzyj do grupy: https://www.facebook.com/groups/540919303734252



https://www.facebook.com/groups/540919303734252%20/

Zdrowie i Parenting w liczbach

,Q\ Rodzicielstwo (real users) WP Parenting
90 6,2 min
Grupa Agora [ 63 min W Realnych uzytkownikow
Grupa Wirtualna Polska [T 6.1 min -1 min
@ Odston miesiecznie
: ‘ Grupa Edipresse.pl [0 23 min
abc2drowie min
‘ Grupa ZPR Media - 1.8 min @ S3redni czas uiy{tll;(gvniksa
,Q% Zdrowie i medycyna (real users) WP abcZdrowie

8,2 min
Grupa RAS Polska T 11.7 min

Realnych uzytkownikdw

i
Grupa Wirtualna Polska I 9.6 min
P @> 49,4 min

mppl _ 6.0 min Odston miesiecznie
Grupa ZPR Media T 53 min @ 6 min38s

Sredni czas uzytkownika

Zrédto: Mediapanel, luty 2022 r.



Dziatania w obszarze Zdrowie
| Parenting

| W ramach akcji ONA na serwisach WP abcZdrowie i WP Parenting
redakcja stworzy 7 artykutdw w tematyce zdrowia intymnego kobiet.
(doktadna tematyka artykutow TBD).

| Dodatkowo w serwisie WP abcZdrowie przeprowadzimy Bilans
miesigca.

Obecnosc¢ partnera:
| Pefen branding i brand safety przy tresciach.
| Mozliwos¢ umieszczenia wypowiedzi eksperta partnera*.

|  Ekspozycja marki w Bilansie miesiaca.

*Eksperta zapewnia klient. Wynagrodzenie eksperta po stronie klienta.



Obecnosc partnera przy tresciach
redakcyjnych

Lorem Ipsum

Wszystkie artykuty redakcyjne, ktore stworzymy @ Klient . :
w ramach akgcji, uzyskaja petny branding. i el

. . i i abc2drowie umow sig 0o Lekarza @D KORONAWIRUS ZDROWIE CIAZAIDZIECKO SEKS WIECE] &
Kreacje do brandingu zapewnia klient. e o
Alternatywnie proponujemy wytgczenie emisji _
reklam innych podmiotow na wszystkich § wiem
artykutach redakcyjnych w ramach akgji. Dzieki Lorem ipsum amet
temu zapewnimy klientowi brand safety. dolor cansectetiigiRly o, ]

sprawdi >

Klient nie ingeruje w tematyke i tres¢ artykutow.
Badania profilaktyczne, ktore nalezy
wykonywac regularnie

Wykonywanie badan profilaktycznych jest wazne, poniewaz pozwala nam

odpowiednio wczesnie wykry¢ choroby, ktore przez wiele lat moga nie dawac i
wyraznych objawow. Jakie zatem badania nalezy wykonac i z jaka \\
czestotliwoscig? - ‘ [

Zobacz film: "#dziejesienazywo: Czym jest bol?"

) @ Kien® "

Lorem ipsum
‘()' W dolor vivam
NEWSERIA
ifestylc

SPIS TRESCI

1. Jak czgsto nalezy robi¢ badania & d’ |
U =8




Bilans miesigca WP abcZdrowie

Bilans miesigca WP abcZdrowie to redakcyjny sondaz, ktory
przeprowadzamy wspolnie z Centrum Badawczo-Rozwojowym
Biostat.

Co miesigc pytamy Polakow o ich postawy i podejscie do
profilaktyki w kontekscie najbardziej rozpowszechnionych
chorob.

Kazde wydanie jest poswiecone wybranejtematyce
chorobowej. Do interpretacji wynikéw sondazu angazujemy
najlepszych ekspertow zdrowia na rynku.

W ramach akcji ONA zapytamy uzytkowniczki o ich zdrowie
intymne, dzieki czemu zwiekszymy swiadomosc Polakow w
obszarze profilaktyki i leczenia chordb ginekologicznych.




Obecnosc partnera w WP bilans zdrowia

Wyeksponujemy twojg marke w natywny i naturalny sposob w otoczeniu redakcyjnym serwisu WP
abcZdrowie:

| Zadasz 3 pytania do respondentow w sondazu firmy badawczej Biostat, ktory poprzedzi publikacje
Bilansu WP abcZdrowie.

| Oznaczymy cie jako partnera Bilansu WP abcZdrowie na kreacjach brandujacych artykut z wynikami
Bilansu.

|  Umiescimy logotyp twojej markina grafice otwierajacej artykut z Bilansem miesigca WP
abcZdrowie.

| Zacytujemy twojego eksperta w artykule z Bilansem miesigca WP abcZdrowie.

| Zaprojektujemy infografike, na ktorej zaprezentujemy wybrane wyniki Bilansu WP abcZdrowie.
Osadzimy jg w artykule z Bilansem. Pojawi sie przy niej Twoj logotyp.

|  Twdjlogotyp znajdzie sie na kreacjach, ktore wyemitujemy w ramach autopromocyjnej kampanii
promujacej Bilans miesigca WP abcZdrowie.

| Logotyp twojej markiumiescimy na belce promujacej raport, ktorg wyeksponujemy na Stronie
Gtownej WP abcZdrowie oraz na stronach artykutowych serwisu.




/ Kampania w social mediach/



Kampania w social mediach

| W ramach akcji ONA wystartujemy zkampania na
FacebookuiInstagramie.

| Zapowiemy naszg akcje i dopetnimy promocje strefy
ONA, uzywajac do tego mobilnych i interaktywnych
formatow.

Kampanie podzielimy na 2 czesci:

| Pierwsza czes¢ bedzie obejmowac promocje wideo
zapowiadajacego akcje i human stories, ktore pojawia
sie w strefie ONA.

| W drugiej czesci skupimy sie na zachecaniu pan do
robienia badan i dzielenia sie swoimi historiami.
Stworzymy wydarzenie live, ktore bedziemy szeroko
promowac, korzystajac z wielu formatdow.




Czesc 1. Promocja wideo i human stories



Promocja wideo —

Promocja wideo zajawiajgcego akcje:

| Materiat zapowiadajacy akcje wypromujemy w
formie teasera. W ten sposob dotrzemy do duzej
grupy uzytkownikow. W copy zachecimy do
sledzenia akgji.

| Miejsce promocji: Facebookilnstagram.

zapowiedz akgji

W WP Kobieta 1godz.

Spotkaj sie

z NIA

na

@ ONA.WP.PL




Promocja human stories

Promocja human stories w formie karuzeli: WP Kobieta z: KLIENT
1dzien - @
TR i 1S n H 1 cl i ONA czyli Przyjaciotka - kobieta, ekspertka,
| W Sek.C._] I P rZYJ aC|0+ka Na ona.w p ’ pl po-j aw IS IQ kl I ka mentorka. Nasze bohaterki opowiadaja o swojej
historii dotyczacych bohaterek. Wypromujemy post w przyjani, ale tez i o zdrowiu intymnym.

formie karuzeli, gdzie kazdy kafelek bedzie dotyczyt
jednej historii i przenosit na odpowiednig strone w
serwisie. W karuzeli mozemy umiesci¢ maksymalnie
10 takich kafelkow.

‘ Klient

| Miejsce promocji: Facebook.

| Zasiegi: 4000 aktywnosci dotyczacych posta.

ONA czyli Mama ONA czyli Szefowa ONA czyli Przyjaciétka

[b Lubie to! () sSkomentuj £> Udostepnij



Czesc 2. Zachecamy Panie do robienia badan
| dzielenia sie swoimi historiami



Promocja wideo — przestanie akgji

Promocja drugiego materiatu wideo:

Wypromujemy filmik odstaniajacy cel akcji w
naszych kanatach social media. W copy
zachecimy do $ledzenia dalszych dziatan.

Miejsce promocji: Facebookilnstagram.

W WP Kobieta 1godz.

Spotkaj sie
z NIA

na




Kanwa

Kanwa to mobilny, interaktywny format reklamowy,
ktory otwiera sie po kliknieciu w nosnik. Dzieki
umieszczeniu wielu elementow, pozwala

przekazac wiele informacji w atrakcyjnej,
przykuwajacej uwage formie.

Przyktadowy temat kanwy: Dlaczego nie chodzimy
na badania?

Podajemy powody, dla ktorych kobiety najczesciej
unikaja wizyt u ginekologa, rozwiewamy wszelkie
watpliwosci naroste wokottematu i proponujemy
rozwigzania, ktore moga sprawi¢, ze tentemat nie
bedzie budzit dyskomfortu.

Miejsce promocji: Facebookilnstagram.

WP Kobietaz: KLIENT
Sponsorowane &)

Dlaczego nie chodzimy na badania?

POLK!I ZANIEDBUJA

BADANIA
PROFILAKTYCZNE

Dlaczego nie chodzimy na badania?

Ous 3 kor

oy Lubig to! (D skomentuj &> Udc

b2l

Ponad

3 MLN KOBIET W POLSCE

|

nie chodzi regularnie do ginekologa,
«a ponad potowa z nich przyznaje, ze -
nie czuje potrzeby profilaktyki

"



Live na Facebooku

NAZYWO o 102 e

4™ WP Kobieta z: Organizacja o

| W czasie trwania kampanii ONA, w wybranym ™ bt
dniu przez klienta przygotujemy wydarzenie live z
Facebooka WP Kobiety.*

Dotacz do wydarzenia live, gdzie wraz

2 zatozycielka organizacji Kwiat Kobiecosci
odpowiemy na najwazniejsze pytania
zwiazane ze zdrowiem intymnym kobiet

Przeglad Czatna

|  Wraz z prowadzgca Ewa Tutacz potaczymy sie z
ekspertem i poprowadzimy wywiad na (
podzielonym ekranie. N T ®

adipisici elit, ¢
adipisici elit, @ WP Kobieta z: KLIENT
tempor incidt 290dz.:©
. e s .. . . dol Dotacz do wyd a live, gd tozycielka
| Po emisjilive, transmisja bedzie dostepna jako B | et
najwazniejsze pytania zwiazane ze zdrowiem
intymnym kobiet.

nostrud exerc

post, ktory mozna odtworzyc.

Lubiqto!l  Odpc
% Danuta
tempor incidu

dolore magni

Lubigto!  Odpd

A Jana
dolore magn

N —————————y
Do promocjilive'a wykorzystamy szereg narzedzi, & :
ktdre zaangazuja i zachecy uzytkowniczki do udziatu

w wydarzeniu.




Quiz stories

Czy wiesz wszystko
o zdrowiu
intymnym?

| Abywypromowac wydarzenie live, opublikujemy w mediach
spotecznosciowych cykl stories w formie quizu o strukturze:
1 slajd wprowadzajacy, 3 slajdy z pytaniamii jeden slajd, w ktorym
zachecimy do $ledzenia najblizszego wydarzenia.

| Zachecimy uzytkowniczki do wysytania pytan w wiadomosciach
prywatnych, a takze udzielania sie podczas transmisji na zywo
w komentarzach.

| Przyktadowe pytania(nawigzujace dotematu live'a):

| Jak czesto robic badania cytologiczne?

| W jakim wieku wystepuje najwieksze ryzyko zachorowania na
nowotwor jajnikow?

e | Jaki jest najczestszy powdd, dla ktérego kobiety unikajg wizyt u
@ rzrarek ginekologa?
(®) cokilka lat

| Miejsce promocji: Facebookilnstagram.

© Nie ma takiej potrzeby



227 Cykl postow na Instagramie

Sponsorowane

W jakim wieku wystepuje najwieksze
ryzyko zachorowania na
_nowotwér jajnikéw?

| Kazdy live bedzie poprzedzony réwniez cyklem postéw z kilkoma
kafelkami.

| Na pierwszym z nich umiescimy zagadnienie zwigzane z wydarzeniem,
przyktadowo "Wyniki cytologii —jak je interpretowac?". Na kolejnych
kafelkach zaoferujemy kilka odpowiedzi na dane zagadnienie w formie
prostych slajdow. Ostatni kafelek bedzie zachecat do uczestnictwaw
live i w copy posta bedzie odnositdo strony fundacji Kwiat

Wiecej informacji

oQvy ™ i , Kobiecosci. Rekomendowana liczba kafelkéw to 4-5.
‘e pytania dotyczgce \
Polubienia: 25 itymnego kobiet. »

WP Kobieta Lorem ipsum dolor sit amet, consecte
tur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt

()] Q ® ©

| Poza postamina Instagramie, podobne informacje umiescimy rowniez
na stories, ktore wypromujemy.

| Miejsce promocji: Facebookilnstagram.

Wiecej informacji

Qv g W

Polubienia: 25

WP Kobieta Lorem ipsum dolor sit amet, consecte
tur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt

A Q B® © 8



Post wizerunkowy

< .2\ WP Kobieta z: Organizacja Kwiat ooe
& Kobiecosci
1dzien - @
Wraz z Ogdlnopolska Organizacja Kwiat Kobiecosci
i jej zatozycielka |da Karpinska zapraszamy na
wydarzenie live, w ktérym odpowiemy na

;T;anizigs;:bmania dotyczace zdrowia | Przed kazdym livem przygotujemy posta prezentujgcego sylwetke
' eksperta. W copy zamiescimy krotki opis i zachecimy do czynnego
uczestnictwa w wydarzeniu i zadawania pytan.

| Post bedziemy komunikowac kampaniag nastawiong na aktywnosg,
aby zyskac jak najwiecej komentarzy.

| Miejsce: Facebook, Instagram.

£
LOREM IPSUM DOLOR
Najwazniejsze pytania dotyczace

zdrowia intymnego kobiet

[C) Lubie to! C) Skomentu;j o Udostepnij
Q% 169
5 udostepnien

Najtrafniejsze v

Napisz komentarz... @
ft O F @ 5 =

Strona gtéwna Watch Marketplace Profil Powiadomienia Menu




/ Autopromocja /



Autopromocja akgji

W ramach autopromocji szeroko wykorzystamy potencjat naszych
mediow. Akcje ONA bedziemy promowac takze na zewnatrz.

Wszystkie elementy autopromocyjne zawierac bedg wskazanie partnera
akgji.

Autopromocja obejmie:
| Kampanie w GWP — mix formatéw desktop i mobile.

| Informacje prasowga dotyczaca akcji (moze zawiera¢ wypowiedz
przedstawiciela partnera akgcji).

| Promocje w social mediach:
| posty nafanpage Biuro Reklamy WP i na koncie Linkedin.
| posty nafanpage serwisow WP, na Instagramie i Facebooku.



Kampania w GWP

T Romat Viejsce emisi Liczba odston

Rectangle 300 x 250 WPM Zasieg 1100 000
. *target:Kobieta, Chorobynarzagdow ptciowych | i
Pakiet Specjalny Kobieta: : :
Kafeteria.pl, WP Kobieta, Pudelek, WP Gwiazdy, WP: '
Halfpage 300x600 : Kuchnia, WP Fitness, WP abcZdrowie, WP Jejswiat, i 1500 000 :
: : WP Parenting, WP Teleshow, WP Ksigzki : :
: : Pakiet Zdrowiei Parenting : :
Double Billboard 750x200 . WP abcZdrowie, WP Fitness, WP Parenting, | 1000 000
Medycyna24, Nerwica.com
: 5 Pakiet Styl Zycia : :
- WP abcZdrowie, WP Dom, WP Facet, WP Kobieta, | :
: Banner 600 x 200 : Kafeteria.pl, WP Kuchnia, WP Parenting, WP Pilot, ' 500 000 :
: . WP Program TV, WP Turystyka, WP Wroclaw, ! :
: : OpenFM, Praca.money.pl, Wawalove : :




Przyktadowe wizualizacje

Halfpage 300x600

Tylko ty mozesz
zadbaé o was dwie

Spotkaj sie z NIA na ona.wp.pl Banner 600 X 200

SPRAWDZ

Rectangle 300 x 250 Tylko ty mozesz zadbaé

o was dwie

Spotkaj sie z NIA na onawp.pl

Kllenl

@ Klient

Tylko ty mozesz
zadbaé o was dwie

Partner:

Klient

Spotkaj sig z NIA na ohawp.pl

# ' Double Billboard 750x200

Tylko ty mozesz zadbaé
o was dwie

Spotkaj sie z NIA na ona.wp.pl

Partner:




/ Podsumowanie dziatan



Przyktadowy harmonogram akgji

Wideo 1: Zapowiedz

30" (4 dni) Wideo 2: Odstona akgji 30

Strefa ONA

Dziatania redakcyjne

Kampania wsocial mediach Kampania wsocial mediach

Autopromocja Autopromocja

Dzienz
BadaBusem



WP brand studio

I

iebiorstwa Wirtual Bt Phlaka Media S.A. oraz przedmiot
prawnej wy nikajgcej w szczegolnosci z ustawy z dnia
ach pokrewnych. Zwielokrotnianie lub/irozpowszechnianie
0s6b lub forme tego zwi ienia lub/i rozpowszechniania luby/i

.
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