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| W ubiegtym roku nasz codzienny swiat zmienit sie nie do poznania. Pandemia
wywrocita do gory nogami nasze dotychczasowe nawyki i przyzwyczajenia.

| Ograniczeniaizasady wprowadzane w zwigzku z rozprzestrzenianiem sie wirusa
zmuszaja nas do pozostania w domach a nasze zycie prywatne jak i zawodowe
przeniosty do sfery on-line. Sredni dzienny czas spedzany przez Polakéw w
internecie wzrost z 4 do 5,5 godz*.

4 godziny 5,5 godziny

Sredni dzienny czas Sredni dzienny czas spedzany
spedzany przez Polakéw w przez Polakow w internecie w
internecie przed pandemia czasie pandemii




~Angazujgca forma - ¢

Czas skupienia uzytkownikow w internecie jest coraz krétszy, a ich uwaga coraz
bardziej rozproszona. Wygrywa ten, kto zdobedzie ich uwage!

Formaty reklamowe Rich Media sktaniajg uzytkownika do interakg;ji
co przeksztatca sam odbior reklamy w interesujgce doswiadczenie
uzytkownika.

Odbiorca takiej reklamy zostaje wprowadzony w swiat marki
i staje sie jego czynnym cztonkiem.
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Rich Media =co to takiego?

Rich Media - to typ reklamy graficznej lub wideo, w ktdrej w przeciwienstwie do standardowych formatéw
uzytkownicy moga wejs¢ w szerszg interakcje. Nie jest ona ograniczona jedynie do klikniecia przenoszacego
do strony docelowej (Landing Page) lub do zamkniecia reklamy (np. poprzez krzyzyk). Dzieki elementom
wbudowanym w reklame umozliwia zakres interakcji budujgcych dodatkowe zaangazowanie
w promowang marke lub produkt.

Moze to by¢ m.in.:

Odtwarzanie filmow Odtwarzanie dzwiekow Ogladanie zdjec Przesuwanie elementow

Klikanie w przedmioty




‘Sita Richf M'edia |

| Kampanie, w ktorych uzyto formatow Rich Media osiggajg wspotczynnik klikalnosci (CTR) nawet
kilkukrotnie wyzszy w porownaniu do standardowych formatow.

| Wykorzystanie mozliwosci kreatywnych i mechanizmdw aktywizujacych przektada sie na wysoki
wspotczynnik interakgji.

| Sredni czas uzytkownika spedzony z kreacjg Rich Media na naszych serwisach to ok. 20 sekund*.

1,1%* 27%%*

Sredni CTR w zrealizowanej przez Sredni wspdtczynnik interakgji
nas kampanii zrealizowanych przez nas kampanii

* Dane wewnetrzne za okres wrzesien 2020 — wrzesien 2021
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Y Planowanie i realizacja kampanii Rich Media to zestaw precyzyjnie

Poznanie potrzeb
klienta i specyfiki
produktu

Szczegotowa
analiza
nadestanego
briefu

Krok 1

zaplanowanych dziatan, ktore pozwalajg osiggac zatozone cele.

Caty proces, krok po kroku jest realizowany przez zespot WP brand studio.

Opracowanie Praca Przygotowanie Przygotowania  Realizacja
zatozen nad kreacjg i przekazanie do realizacji kampanii
kampanii oferty kampanii
Wybor formatow Przygotowanie Prezentacja z opisem Budowa finalnej Start emisji,
reklamowych, wizualizacji zatozen kampanii, kreacji, biezgce
miejsca emisjioraz = kreacji wraz wizualizacjg formatow,  rezerwacja monitorowanie
dopasowanie z copy statystykami oraz powierzchni statystyk
targetowania wycena kampanii

® o ® ® ®

Krok 2 Krok 3 Krok 4 Krok 5 Krok 6

Przygotowanie
raportu koncowego

Raport Post Buy
zawierajacy
szczegotowe wyniki
catej kampanii

Krok 7



Przykujesz uwage
odbiorcow.

Reklamy tego typu s
bardziej zauwazalne.

Zwiekszysz
rozpoznawalnos¢ marki.
Angazujacy przekaz,
sprawia, ze marka zagosci
na dtugo w podswiadomosci
uzytkownika.

Wyrdznisz sie na tle
konkurenc;ji.

Formaty Rich Media
pozwalaja prezentowac
marke w sposob ciekawy
i kreatywny.

Dlaczego warto?

Zwiekszysz sprzedaz.
Wybrane formaty
skutecznie zachecaja
do dokonania zakupu.

Osiagniesz lepsze wyniki.
Kampanie w ktorych
uzyto formatdw Rich
Media osiggaja wyzszy
CTR oraz wysoki
wspotczynnik interakgji.

Zmierzysz efekty.

Rich Media pozwalaja
uzyskac szczegotowe
informacje o skutecznosci
kampanii.







.
PRI

olee®

o

(©) >

+ T

Y4 2

w o

Q. =
©

S I

._W/ b o

_ o) (@)]

(O c c -
c & .9

N I 3 ¥

— 5 5 T
(0p] n n

Fo

Wideo z naktadka interaktywna

ideo z feedem produktowym

W




Emisja na Stronie Gtéwnej WP oraz na serwisach
tematycznych

Kreacja typu expand screening z buttonem
zachecajacym do klikniecia

Klikniecie powoduje expand kreacji, ktora rozwija
sie na tresc serwisu

Mozliwos¢ dodania spotu wideo lub aplikacji
z opcjami interaktywnymi

Jednoczesna emisja na mobile banera
skalowalnego z kolorem ( screening mobile )
bez interakg;ji

Model rozliczen:

CPM, vCPM, Flat Fee

STAN NA DZ1S: | ZAKAZONYCH
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Spotkanie na szcziicie. Kulesza
zdradzil, co ustalit ZMorawieckim

— e
- %

Fala przybiera na sile. Najnowszy bilansy [ B9 =

: ) -
S sy - Nie zyje byh { Platf
zakazeri i zgondéw P

ZOBACZTEST


https://www.wp.pl/?wfName=testyKJ_3_testy_RichMedia&creName=expand%20screening&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%223%22%2C%22id%22%3A%2242576%2F424586%2Fiaq%2FBaner%2F6bfda2dc-df3d-4d50-84fa-566feea11fd2%22%7D%5D&testPos=3
https://www.wp.pl/?wfName=testyKJ_3_testy_RichMedia&creName=expand%20screening&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%223%22%2C%22id%22%3A%2242576%2F424586%2Fiaq%2FBaner%2F6bfda2dc-df3d-4d50-84fa-566feea11fd2%22%7D%5D&testPos=3

Screening Push. 4 V)0

| Emisja na Stronie Gtéwnej WP oraz na serwisach
tematycznych

| Kreacja typu push screening z buttonem
zachecajacym do klikniecia

#d2|ejeS|QWPoIsce
| Klikniecie zsuwa strone na dot inicjujac
uruchomienie petnoekranowego spotu .-

re kl a m oWe g 0 TYM ZYJE POLSKA 5 STANNADZIS: | ZAKAZONYCH LICZBA SICZEPIEN IMARLD

+1325 +29 960 +46

| Mozliwos¢ dodania spotu wideo lub aplikac;ji ‘,‘I
z opcjami interaktywnymi | R —

Spotkanie na szczycwe Kulesza
zdradzit, co ustalit ZMorawieckim

| Jednoczesna emisja na mobile banera
skalowalnego z kolorem ( screening mobile )
bez interakg;ji

Fala przybiera na sile. Najnowszy bilans: ==
[ - ie zyje fatform
zakazen i zgonow | e

Model rozliczen:

| CPM, vCPM, Flat Fee

ZOBACZTEST


https://www.wp.pl/?wfName=testyKJ_3_testy_RichMedia&creName=push%20screening&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%223%22%2C%22id%22%3A%2242576%2F424586%2Fiaq%2FBaner%2Fb609f40d-c422-4ce8-8403-12bc50977675%22%7D%5D&testPos=3
https://www.wp.pl/?wfName=testyKJ_3_testy_RichMedia&creName=push%20screening&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%223%22%2C%22id%22%3A%2242576%2F424586%2Fiaq%2FBaner%2Fb609f40d-c422-4ce8-8403-12bc50977675%22%7D%5D&testPos=3

| Emisja na wybranym serwisie lub pakiecie
serwisow

| Kreacja typu side kick z buttonem zachecajgcym
do klikniecia

| Klikniecie przesuwa strone w bok inicjujac
uruchomienie petnoekranowego spotu
reklamowego

| Mozliwosc¢ dodania spotu wideo lub aplikacji z
opcjami interaktywnymi

Model rozliczen:

| CPM, vCPM, Flat Fee
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"Terroryﬁje“ Brytyjczykdw. Zatapia
drogie jachty

oy I
Nowy podatek! Wiemy, kto go
zaplaci! Nie bgdzie przebacz

Wielu z nas tak robi. Popularmy
biad prowadzi do sepsy

Sidekick

cppmedy W ——
12 py’tan,hedzmsz dobry, jesli
trafisz choc 2 razy

A Viima,
Ekspert zdradza, gdzie nawet Napisala do s3siadaw. "Trzymajcie
jesienig beda tlumy swoje bachory w zagrodach”

4

Bagatelizowany symptom. To znak, Pospimy godzing'd! l.:%ei. Kiedy
ze cukier wyniszcza twoje cialo Zmiana czasu na zimowy?

ZOBACZTEST

<< POCIAGNL



https://www.wp.pl/?wfName=testyKJ_3_testy_RichMedia&creName=side%20kick&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%2291%22%2C%22id%22%3A%2242576%2F424586%2Fiaq%2FBaner%2Fbc4aad42-fa27-4b55-84a3-ce91c757461b%22%7D%5D&testPos=91
https://www.wp.pl/?wfName=testyKJ_3_testy_RichMedia&creName=side%20kick&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%2291%22%2C%22id%22%3A%2242576%2F424586%2Fiaq%2FBaner%2Fbc4aad42-fa27-4b55-84a3-ce91c757461b%22%7D%5D&testPos=91

Wide 0z ha-k"a'd’k@ .i'n,te,r"a ktywna |

| Emisja na wybranych serwisach lub pakiecie: WP
Pilot, WP Wideo, OpenFM

| Kreacjatypu In Stream Video Ad wzbogacona o
elementy interakgcji w formie z naktadki lub
naktadek zachecajacych do klikniecia

| Nakfadki moga rotowac i pojawic sie w dowolnym
miejscu i w dowolnej konfiguracji zgodnie ze
scenariuszem danej kampanii

| Nakfadki moga linkowac do réznych Landing
Page

Model rozliczen:

| 3x100, CPV, vCPM, CPM

@ Wiadomosci

Chomik europejski

Ogladajacy ten klip widzieli takze:

ELRl  Newsroom WP

. J z Natalig Pazdzior
p ﬁ-. ; przepis na beze

F - . .
..nm Tradycyjnie Pyszne
b T X

& nabiera tempa. Gen.
B siczypezak im

Chomik wychodzi na zer.

ochrona przyrody, gryzonie, chomik europejski, wymieranie gatunkéw

& |7 2 o Q o f Podziel sie

Komentarze {O) Dodaj pierwszy komentarz 4

ZOBACZTEST


https://wideo.wp.pl/chomik-europejski-6421182263261313v?wfName=testyKJ_3_testy_RichMedia&creName=wideo&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%2242%22%2C%22id%22%3A%2242576%2F424586%2Fiaq%2Fvast_instream_wrapper2%2F2fd9c11c-7d9c-4b97-8522-679d9fc1e883%22%7D%5D&testPos=42
https://wideo.wp.pl/chomik-europejski-6421182263261313v?wfName=testyKJ_3_testy_RichMedia&creName=wideo&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%2242%22%2C%22id%22%3A%2242576%2F424586%2Fiaq%2Fvast_instream_wrapper2%2F2fd9c11c-7d9c-4b97-8522-679d9fc1e883%22%7D%5D&testPos=42

Wideo z feedem produktowym

| Emisja na wybranych serwisach lub pakiecie: WP
Pilot, WP Wideo, OpenFM @ Wiadomosci

Chomik europejski

| Kreacjatypu In Stream Video Ad wzbogacona o
elementy interakcji w formie feedéw
produktowych

Ogladajacy ten klip widzieli takze:

0323 ERET
H 2,

| Zar
R 8 psen

| Nakfadki moga rotowac i pojawic sie w dowolnym
miejscu i w dowolnej konfiguracji zgodnie ze
scenariuszem danej kampanii.

r & ‘;'m Tradycyjnie Pyszne’
W + atali Pa 0
1] bl ‘;" L EN'\TJIT_“PHUZIIH

e 3 przepis na beze

i1

| Nakfadki moga linkowac do réznych Landing
Page

Model rozliczen:

ochrona przyrody, gryzonie, chomik e sk gatunk
| 3x100, CPV, vCPM, CPM B PR P e
Komentarze (0) Dodaj pierwszy komentarz +

ZOBACZTEST


https://wideo.wp.pl/chomik-europejski-6421182263261313v?wfName=test_jc_2021&creName=video_interaktywne_feed&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%22150%22%2C%22id%22%3A%2227772%2F318144%2Fiaq%2Fvast_instream_wrapper2%2Fa15a0706-984f-4b2f-835b-660f4f618496%22%7D%5D&testPos=150
https://wideo.wp.pl/chomik-europejski-6421182263261313v?wfName=test_jc_2021&creName=video_interaktywne_feed&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%22150%22%2C%22id%22%3A%2227772%2F318144%2Fiaq%2Fvast_instream_wrapper2%2Fa15a0706-984f-4b2f-835b-660f4f618496%22%7D%5D&testPos=150

.~ Formaty mobile

Swipe
Scroll Reveal

Sidekick

Panorama




| Emisja na wybranym serwisie lub pakiecie
serwisow

| Kreacjaw formacie Halfpage

| Uzytkownik przesuwajac palcem w lewo lub
w prawo inicjuje obracanie sie kreacji

| Mozliwosc¢ oddzielnego linkowania dla kazdej
z kreacji

Model rozliczen:

| VvCPM, Flat Fee

Sprudi

W

Zeskanuj kod QR
i zobacz test:




Scroll Reveal .

Emisja na wybranym serwisie lub pakiecie
serwisow

Kreacja emitowana pod warstwa strony

Uzytkownik przewijajac tres¢ odkrywa kreacje,
ktora catkowicie wypetnia ekran jego urzadzenia
mobilnego

Mozliwos¢ emisji wideo

Model rozliczen:

vCPM, Flat Fee

ot @9
WIELKIE SPORTOWE EMOCJE! >

!".‘9'?._'

PILNE

Zobacz skiad Polakow na mecz z
San Marino

HICTEFEM

4324 | 429897

il WIECEJ DANYCH

Zeskanuj kod QR
i zobacz test:




- Sidekick . 4 W

| Emisja na wybranym serwisie lub pakiecie
serwisow

| Kreacja w formacie halfpage lub rectangle

| Klikniecie przesuwa strone w bok inicjujac
uruchomienie petnoekranowego spotu
reklamowego.

Zeskanuj kod QR
i zobacz test:

| Mozliwos¢ dodania spotu wideo lub aplikacji z
opcjami interaktywnymi

Model rozliczen:

| VvCPM, Flat Fee




Panorama . 4 W

| Emisja na wybranym serwisie lub pakiecie
serwisow

| Emisja ograniczona wytgcznie do urzadzen
mobilnych z systemem Android

| Kreacjaw formacie rectangle SMIERG 21-LATKI PO WESELU _
Sg wyniki sekcji zwlok ZESkanUJ kod QR

i zobacz test:

| Uzytkownik przewijajac tresc serwisu dociera do
kreacji, po ktérej moze sie rozejrzed ruszajac
smartfonem w lewo i prawo

Model rozliczen:

| VvCPM, Flat Fee

d| zie
podziat oczy. Kajra odslonlta
nie tylko nogi

Warte milion ziotych




)

D N ._

- =

: o2

. c ©

) O = =

2 > S =

> © C' ©
o N o 0 v <
© S V) =
i o v -5 5
4 em T o o
> = © o
N S c c & :
o 2 N < C =
o z 2 = 2
w > N O*.k. .M
m e c o c v N
. n U o O W v
N @ O > T > c
— v 5 + C < N o S
o o O © > o g R
. ‘ . =) —
WM .‘ﬂ.d 0 Q2 a N
O R -~ O ._ )
Up) + "0 c = L = c ©
e QL > o c Y 5
O - md < O =
A S £ c © < ko)
= 2 o ©° Qe ¢
Q. N © N g N ~
.o s o = = S
n m—— T (@© o < 0% o <
- o v pus @) o
N S T B 0 ~ 9 3 £
O s .5 B Q c E 5 =
v -n o 9o m O w© g
N O C O +— 2
0 ‘N o & 9
o N 3 o .2 NS S IS
2R T 3 w C ¢ S
= N D G U o N
@] fl N = = o
e a € = < U ¥ ¥ 3
(]
n 2

i
ieje moz

*|stn

g Byt
*e'a0 ot w 0,

e Yot .
et 40w %y
PR




ZAPRASZAMY o
DO WSPOLPRACY i

Biuro Reklamy Wirtualna Polska Media S.A. ul. Zwirki i Wigury 16, 02-092 Warszawa

www.reklama.wp.pl  reklama@grupawp.pl
Wszelkie prawa zastrzezone. Wszelkie tresci zamieszczone w niniejszym dokumencie stanowig tajemnice przedsiebiorstwa Wirtualna Polska Media S.A. oraz
przedmiot praw autorskich lubfi licencji przystugujacych Wirtualna Polska Media S.A. lub/i innym osobom i podlegaja ochronie prawnej wynikajacejw szczegolnosci
z ustawy z dnia 16.04.1993r. 0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji oraz ustawy z dnia 04.02.1994r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Zwielokrotnianie lub/i
rozpowszechnianie lub/i inne wykorzystywanie niniejszego dokumentu lub jakiekolwiek jego czesci, bez wzgledu na sposéb lub forme tego zwielokrotnienia

lub/i rozpowszechniania lub/i wykorzystania, wymaga uprzedniej pisemnej zgody Wirtualna Polska Media S.A.

Dokument niniejszy nie stanowi oferty w rozumieniu przepisow ustawy z dnia 23.04.1964r. kodeks cywilny



